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Participacion en Expopalma:
una estrategia comercial exitosa

Sin duda alguna ser parte de una muestra comercial es una estrategia valiosa para generar y
afianzar contactos, lanzar y promocionar productos y servicios, potenciar la imagen corporativa,
fidelizar a los clientes, generar mayores ventas y analizar el mercado y la competencia.

ara la mayoria de las empre-
Psas que participan en estas
plataformas comerciales, se
constituye en un excelente punto

de encuentro donde la oferta y la
demanda son protagonistas.

En el marco del XXXIX Congre-
so Nacional de Cultivadores de
Palma de Aceite, se llevo a cabo
paralelamente, Expopalma 2011,
evento que contd con la presencia
de 46 empresas que participaron
con su marca mediante la moda-
lidad de stand de 2x3 y de 3x3 m.

Las actividades de estas compaiiias
estan relacionadas con las semillas,
clones de palma, fertilizantes, in-
sumos agroindustriales, cablevias,
maquinaria para extraccion de acei-
te, educacion, vehiculos, créditos
financieros, seguros y telecomuni-
caciones, entre otros, y tuvieron el
escenario adecuado para fortalecer
su imagen no solo por la posibilidad
de penetrar en nuevos mercados,
sino también por las relaciones con
los distintos medios de comunica-
cion que asistieron al evento.

Adicional a los stands, empresas
como Bancolombia, Av Compos-
ting, Agrodinco, Banco Davivien-
da, Team Foods Colombia S.A,
C.I. Biocosta, C.I. Acepalma S.A.,
Solutrans S.A.S, Toyama Bogo-
t4 entre otras, hicieron presencia
de marca en diferentes productos
como pendones, insertos, patroci-
nio de refrigerios, maletin, escara-
pela y cuaderno.

El Palmicultor - Fedepalma

Para muchos de los expositores, Cali fue una buena plaza para hacer
negocios y el Centro de Eventos el lugar ideal para concentrar en un
mismo espacio oferta y demanda.

Trece charlas comerciales

Este afio se continu6 con la modalidad de las charlas comerciales que
consistieron en presentaciones de 30 a 45 minutos, en las cuales, pa-
ralelamente al programa oficial del Congreso, los expositores dictaron

charlas sobre sus productos o servicios.

En esta oportunidad se realizaron 11 de estas intervenciones:

Empresa ‘ Tema

Nutricion de Innovacién agronémica y tecnologica en la

Plantas produccion de fertilizantes de la linea premium

Alfa Laval Slstema_ ’de clarn’ﬁce}mon dinamico D3 PRO -
Reduccion de pérdidas y efluentes

Distrimalayo Herramientas de nueva generacion

Abocol Portafol_lo de productos de Abocol - Importancia
del calcio en la palma

Syngenta Importancia del manejo de malezas en el cultivo
de palma
El cablevia: garantizando la productividad de su

Centroaceros ! ; -
cultivo los 365 dias del afno

SF Grou Claves para un manejo nutricional eficiente:

P optimizacion y manejo integrado de la fertilizacion

Profesionalizacion del talento humano de las

UNAB )
plantas extractoras de aceite de palma

Alfa Laval Desgomado enzimatico y recuperacion de
tocoferoles

Biosalc Soluciones de tecnologia para el sector
palmero colombiano






