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Columnista Invitado

Las tendencias de oferta y demanda en el mer-
cado internacional, el comportamiento de los 
mercados latinoamericanos y los ejemplos 

históricos de desarrollo agropecuario en otras latitu-
des, sugieren una oportunidad para América Latina y 
Colombia de crecer y visualizar el cultivo de la pal-
ma de aceite como herramienta de desarrollo.

Igualmente indican que el camino para materializar 
esta oportunidad debe tener en cuenta el fortaleci-
miento institucional del sector y el uso de la innova-
ción tecnológica cada vez en mayor medida. 

Hoy en día es evidente que, al igual que la interna-
cionalización de los mercados, existe una tendencia 
mayor al intercambio tecnológico, lo cual hay que 
fortalecer y formalizar cada vez más, si el propósito 
es ser competitivo en el marco de la globalización. 

América Latina con el liderazgo de Colombia, 
Ecuador y Venezuela ha tenido en cuenta las ante-
riores consideraciones y al apostarle a la creación 
del Fondo Latinoamericano de Innovación en Pal-
ma de Aceite, Flipa hace un poco más de dos años, 
ha iniciado el camino de la búsqueda de la sosteni-
bilidad del sector a través de la construcción de un 
bloque regional para trabajar conjuntamente en la 
innovación tecnológica.

En el mercado mundial existe una clara y sosteni-
da tendencia del incremento del consumo de aceites, 
con especial énfasis en el aceite de palma. Desde 
1990, la producción, consumo y comercio global 

de semillas oleaginosas, tortas, aceites y biodiésel 
vienen creciendo a tasas mayores al 5.0% anual su-
periores al crecimiento de la población (1.7%) y del 
ingreso global (2.4%).  

El gran dinamismo de los mercados ha estado jalo-
nado por factores de demanda (aceites para consu-
mo humano, tortas y biodiésel). En las últimas dos 
décadas, su desarrollo se ha volcado hacia las zonas 
tropicales de Asia. En América Latina y el Caribe, 
estamos un poco rezagados en esta tendencia lo que 
nos augura en el corto plazo un incremento del con-
sumo. Esta oportunidad ya ha sido bien identificada 
por Colombia, que ha iniciado ese camino al trabajar 
por proveer su mercado interno.

Las divisas que genera el comercio internacional

Colombia, Ecuador y Venezuela contribuyen ac-
tualmente con cerca del 60% de la producción de 
América Latina, pero el sector primario de la agri-
cultura en estos países apenas representa una frac-
ción como fuente generadora del Producto Interno 
Bruto, PIB (el 8,3% en Colombia, 10,6% en Ecua-
dor y 3,4% en Venezuela). 

En los tres países, el petróleo juega un papel impor-
tante en la economía, que va desde una dependencia 
casi absoluta en la generación del PIB, en Venezuela 
(con 87% de las mismas), a una situación de marcada 
dependencia en Ecuador, donde la actividad petrole-
ra genera el 60% de sus divisas.

Los tres son países altamente urbanizados. Ecuador, 
entre los tres países mencionados, es el de menor 
porcentaje de población urbana, ya que concentra 
más del 75% de su población en las urbes, Colombia 
pasa del 85% y Venezuela agrupa a 95% de su pobla-
ción en las ciudades. 

En este ambiente se ubican entonces el cultivo de 
la palma de aceite y su institucionalidad. El cultivo 

Flipa, un reto que avanza 
hacia la institucionalidad latinoamericana

del cultivo de palma de aceite
Fernando Lukauskis
Director ejecutivo del Flipa*
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Columnista Invitado

como herramienta de desarrollo, para generar divi-
sas y desarrollo al proveer los mercados nacionales 
y por qué no los internacionales. Pero es la institu-
cionalidad, en el entorno anteriormente descrito, la 
encargada de darle argumentos al gobierno para que 
se generen esos planes estatales que permiten revertir 
esas cifras a través del cultivo de la palma de aceite. 
Así fue demostrado en el mundo con el desarrollo 
de la soya en Brasil y la palma en Malasia; la evolu-
ción de ambos cultivos es un claro ejemplo de lo que 
pueden lograr políticas de Estado con visión de largo 
plazo y avance integral de todo un territorio nacional. 

El gremio palmicultor ha realizado un trabajo exitoso 
al contribuir a contrarrestar las políticas macroeco-
nómicas que van en contravía del sector agrícola. De 
allí el impulso, liderazgo y desarrollo del sector pal-
mero colombiano en América Latina.

Se trata de un trabajo que se debe continuar y fortale-
cer si queremos suplir la demanda internacional y ob-
tener el desarrollo nacional que esta actividad implica. 
¿Quién va a proveer la demanda de estos mercados in-
ternacionales sobre todo los más cercanos? Y cómo lo 
vamos a lograr?  Únicamente apoyados con productos 
del cultivo, competitivos en precios y calidad. 

Innovación tecnológica

La innovación tecnológica es una condición necesa-
ria para aumentar la productividad y la eficiencia en 
el uso de todos los recursos. Hoy desafortunadamente 
nos enfrentamos no sólo a este reto de producir cali-
dad con eficiencia sino a una realidad que nos distrae 
de este objetivo y nos lleva a lo más básico; la soste-
nibilidad del cultivo está en juego. Las restricciones 
bióticas y abióticas a la producción que enfrenta el 

cultivo de la palma de aceite trascienden las fronteras 
y los recursos de los países productores de la región. 

En consecuencia, el sector gremial de Colombia, 
Ecuador y Venezuela toman el liderazgo y trascien-
den igualmente las fronteras creando el Fondo La-
tinoamericano de Innovación en Palma de Aceite, 
Flipa en asocio con el Centro Internacional de Agri-
cultura Tropical, Ciat. 

El Flipa es la plataforma internacional del sector palmi-
cultor de América Latina que busca a través de la inno-
vación tecnológica, alcanzar la sostenibilidad del sector 
de la palma de aceite en los países socios. Esta plata-
forma es y debe representar la continuidad y el fortale-
cimiento institucional nacional en la internacionalidad. 

En este último mes, el Flipa materializa sus objetivos 
al inaugurar el Primer Proyecto Internacional “Cerran-
do brechas de productividad en el cultivo de palma de 
aceite” el cual a través de insumos internacionales 
(personas, conceptos y recursos) espera generar un 
positivo impacto con el aumento de la productividad 
de la palma de aceite en los países socios del proyecto. 

Confiamos en que cada día el Flipa con el incremento 
de su representatividad en el sector y el acompaña-
miento de los gobiernos logrará consolidar un bloque 
palmero de gran significado para la región y para el 
mundo. Éste es un requisito para el desarrollo de la 
región que hay que impulsar desde el interior de cada 
uno de los países, manteniéndolo libre de las polí-
ticas comerciales y de integración de mercados con 
enfoques ideológicos e intenciones políticas.

*Fondo Latinoamericano de Innovación en Palma  
  de Aceite.
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En Colombia se están sembrando alrededor de 
29.000 hectáreas por año de palma de aceite 
y la Zona Oriental ha sido la más dinámica, 

seguida de por la Zona Central, aseguró el Presidente 
Ejecutivo de Fedepalma, Jens Mesa Dishington, du-
rante la reunión gremial que se realizó en Villavicen-
cio el pasado 23 de abril.

Así mismo mostró cómo el área en producción ha 
crecido mucho más que la que se encuentra en de-
sarrollo, lo cual explica el incremento de 69.000 to-
neladas en dos años. No obstante, indicó que la pro-
ducción nacional de aceite de palma ha tenido bajo 
crecimiento en los últimos dos años, equivalente al 
4,6% anual, aunque en las zonas oriental y central 
ha estado por encima del 10%. Incluso, la primera 
de éstas aumentó su participación en el total nacional 
del 29,5 al 32,6% en este mismo período.

El área en producción aumentó de 2007 al 2009 en 
15,7%, lo que muestra que se está creciendo con ma-
yor velocidad a la de respuesta, elemento que hay 

que analizar pues primero se debería mejorar la capa-
cidad productiva de las plantaciones ya establecidas.

La mitad del área de producción está en manos de 
proveedores, lo que implica una articulación para un 
trabajo conjunto pues los problemas sanitarios del 
vecino afectan las producciones propias y en este 
tema el trabajo desde los núcleos es importante.

Explicó que condiciones climáticas adversas como 
las presentadas en 2008, con lluvias excesivas, y las 
de 2009 con la presencia del fenómeno de El Niño, 
así como problemas sanitarios y el ingreso de nue-
vos palmicultores que no han afianzado el manejo 
eficiente de sus cultivos, son factores que explican el 
bajo crecimiento de la producción.

Buenos resultados impulsados por el biodiésel

En cuanto a la oferta de aceite de palma en el mer-
cado local, el dirigente gremial señaló que ha tenido 
una dinámica importante al crecer 25% anual y ase-
guró que la demanda ha sido jalonada por la nueva 
industria del biodiésel, lo cual contrarrestó el lento 
dinamismo del mercado para usos tradicionales.

De hecho, las ventas internas para biodiésel mejora-
ron el ingreso palmero en US$29 millones pues sin 
el biocombustible más de 150.000 toneladas habrían 
tenido que exportarse a un precio 24% inferior.

Aunque los precios del aceite de palma cayeron 11% 
por cuenta del descenso en las cotizaciones interna-
cionales, las ventas para biodiésel, el comportamien-
to de la tasa de cambio y de los aranceles evitaron 
una caída más fuerte.

En 2009 las exportaciones de aceite de palma caye-
ron 26%, en concordancia con el desarrollo del bio-

Durante Reunión en Zona Oriental 
se enfatizó en la búsqueda de 

mayor productividad del cultivo

Representación y Coordinación Gremial

En la reunión gremial realizada en Villavicencio el pasado 23 de abril se trataron temas 
tales como la productividad del cultivo y de la zona, el manejo sanitario y mejores prácticas 

mediante el fortalecimiento de la organización gremial a escala regional.

Nutrida asistencia de palmicultores a la reunión gremial regional 
realizada en el Club Meta de Villavicencio, en donde los palmi-
cultores al unísono enfatizaron sobre la importancia de trabajar-
comprometidos en aras de controlar los problemas sanitarios.
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Representación y Coordinación Gremial

diésel en el país, aunque México se configura como 
un nuevo mercado para la palma gracias al acceso 
libre a ese mercado.

A pesar de ello, el lento crecimiento del mercado lo-
cal para usos tradicionales, aunado al aumento en las 
importaciones de aceites y grasas procesadas, son fac-
tores de preocupación para las perspectivas futuras de 
comercialización del aceite de palma, de acuerdo con 
lo expuesto por el Presidente Ejecutivo de Fedepalma.

Manifestó que se requiere una tasa de cambio más 
competitiva y evaluar su comportamiento, más aún 
frente a otros sectores como la minería. Los buenos 
precios internacionales son favorables, pero una tasa 
de cambio no apropiada junto con los precios inter-
nacionales, pueden afectar la economía y este es el 
principal factor externo que podría afectar la activi-
dad palmera colombiana.

Por su parte, el líder de Planeación Económica Sec-
torial, Armando Corredor Ríos mostró cómo el cré-
dito para el sector palmero ha crecido 28% anual y 
representa el 3,7% del total de crédito de Finagro, 
con lo cual se ha financiado la siembra de alrededor 
de 80.000 hectáreas.

En el caso de la Zona Oriental recibió el 33% de los 
créditos otorgados al sector y de éstos el 70% fueron 
otorgados en el departamento del Meta y 20% en Ca-
sanare. El valor promedio por productor fue de $388 
millones y $302 millones, respectivamente.

Así mismo, resaltó cómo la línea especial de crédito 
del programa Agro Ingreso Seguro (AIS) fue otra op-
ción de apoyo importante al sector palmero. El 9,3% 
del total del crédito AIS al sector agropecuario bene-
fició a 173 palmicultores con un valor promedio de 
$827 millones por crédito.

Para la zona Oriental se identifican 22 núcleos 
palmeros. Se mencionó que la visión debería 
ser al menos 10.000 hectáreas por planta ex-
tractora, indicando que hay extractoras que no 
tienen capacidad de almacenamiento, por lo 
cual es importante ampliarla.

Siguiendo la experiencia en el caso de la PC, 
se requiere avanzar en la formulación y puesta 
en marcha del Plan de Manejo de la Marchi-
tez letal, ML. Al respecto, ya existía un grupo 
de trabajo en el Bajo Upía que trabajaba en el 
tema y por el momento se continúa en la toma 
de datos sobre la incidencia en ML y PC.

Un elemento para considerar es que las UA-
ATAS, desde los núcleos, pueden adelantar la-
bores de control sanitario, además de acceder a 
incentivos como los de asistencia técnica.

Tras varios comentarios de los asistentes sobre 
el grado de receptividad y experiencias en tor-
no al esquema de las UAATAS o similares, es 
claro que si bien en principio se ha mostrado 
resistencia y prevención, en la medida en que 
se adelanten los ejercicios de determinación de 

las brechas tecnológicas y productivas se faci-
lita el trabajo.

Se presentó igualmente la agenda de capacitación 
2010 dirigida al fortalecimiento de los  núcleos 
palmeros, que incluye las guías metodológicas, 
talleres relacionados con los temas empresarial, 
social y ambiental y otros eventos de transferencia 
y apoyo a procesos de capacitación en el marco de 
convenios de la Federación con la Unad y otras 
universidades y con el Ministerio de Educación y 
con la Universidad Nacional en el posgrado con 
énfasis en palma de aceite.   

Entre las conclusiones, más capacitación y control sanitario

Luis Eduardo Betancourt, atento durante la Reunión en la Zona 
Oriental.
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En tal sentido, el trabajo realizado por Cenipal-
ma para hacer frente a la Marchitez letal ha sido 
muy efectivo y para comprobar en campo tales 

avances se realizó una visita a la plantación Santana, 
de José Antonio Torres, en Villanueva (Casanare).

Allí estuvieron miembros de las juntas directivas de 
Fedepalma y Cenipalma, así como directivos de la 
Federación y el Centro de Investigación encabezados 
por el Presidente Ejecutivo de Fedepama, Jens Mesa 
Dishington y el director de Cenipalma, José Ignacio 
Sanz Scovino, respectivamente.

Actualmente Cenipalma tiene en la Plantación San-
tana cuatro investigaciones. Todos los trabajos tienen 
como objetivo el control de la enfermedad Marchi-
tez letal que es un disturbio que afecta la palma de 
aceite, principalmente en la Zona Oriental. En el área 
de mejoramiento de plantas se evalúa la selección de 
plantas resistentes a la ML. En el área de Fitosanidad 
de plantas se evalúa el insecto que posiblemente sea 
el  transmisor del patógeno que provoca la Marchitez 
letal y en Entomología se evalúan los insecticidas a 
ser aplicados para control de insectos de gramíneas, 
dado que el  posible transmisor desarrolla parte de su 

ciclo o todo en las gramíneas. El área de suelos eva-
lúa el potencial del uso de plantas leguminosas como 
cobertura de suelos en detrimento a las gramíneas y 
el potencial de estas últimas en fijar nitrógeno que es 
uno de los más importantes nutrientes para las plan-
tas de palma. 

Durante la visita se vieron los experimentos que en 
Santana realiza Cenipalma y se demostró que contro-
lando las gramíneas baja la presión de la enfermedad, 
el mal puede controlarse pues todo parece indicar que 
el agente causal es un insecto que se hospeda en las 
gramíneas, y de allí la importancia de escoger muy 
bien la cobertura que se le va a hacer a las palmas.

Según lo planteado en esta jornada, cuando se en-
cuentran palmas afectadas con Marchitez letal hay 
que proceder a la erradicación inmediata, pues por 
ahora no se ha observado la posibilidad de recu-
peración. Así mismo, se indicó que no se puede 
bajar la fertilización para mantener a raya la ML, 
aunque también es importante el control biológico. 
Se recomienda hacer tres plateos, 2 veces al año 
con guadaña.

Además, el aspecto genético y la selección de ma-
teriales tolerantes son otros aspectos fundamentales 
en el manejo de la enfermedad, por lo cual los labo-
ratorios de plagas y enfermedades resultan de gran 
importancia en esta zona palmera del país.

De igual manera se señaló que como no hay una ma-
nera única de controlar la enfermedad es preciso tra-
bajar coordinadamente entre investigadores, técnicos 
y representantes de las plantaciones para unificar cri-
terios y diseñar un plan de acción, pues el problema 
es de la región y no de una finca en particular, por el 
riesgo que existe de expansión.

Un día de campo en Santana que 
mostró avances contra la Marchitez letal 

La Marchitez letal (ML) es una de las enfermedades que preocupa a los palmeros de la
 Zona Oriental pues ocasiona grandes pérdidas y por eso se hacen investigaciones 

para tratar de encontrar la mejor manera de erradicarla o por lo menos de controlarla y 
mantenerla a niveles mínimos.

Visita de algunos miembros de las Juntas directivas de 
Fedepalma y Cenipalma para conocer el manejo de coberturas y 
de ML en la plantación Palmeras Santana Ltda.

Representación y Coordinación Gremial
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también es clave saber jugar con la biodiversidad 
para ganar la batalla.

Ejecutivo de Fedepalma, Jens Mesa Dishington, 
durante la reunión gremial celebrada en Yopal 
(Casanare), el pasado 21 de abril.

Explicó que la capacidad de negociación se me-
jora cuando se está organizado y por eso invitó 
a los asistentes a registrarse y afiliarse a la Fe-
deración y a  estructurarse en Unidades de Asis-
tencia y Auditoría Técnica, Ambiental y Social 
(UAATAS).

Dijo que en la actividad de la palma, la volatili-
dad en precios es alta y hay riesgos de todo tipo, 
especialmente en los aspectos sanitarios, entre 
otros inconvenientes, que se pueden manejar me-
jor si los productores están organizados.

Organización en el desarrollo 
palmero, uno de los temas fuertes de la 

reunión gremial en Yopal

La reunión gremial realizada en abril, en Yopal, convocó a la 
comunidad palmera de la zona y enfatizó en temas como la productividad, el manejo 

sanitario y el desarrollo de las Unidades de Asistencia y Auditoría Técnica,
 Ambiental y Social (UAATAS). 

Representación y Coordinación Gremial

Durante la reunión gremial realizada en Yopal el 21 de abril de 
2010, la asistencia de palmicultores fue satisfactoria y éstos 
mostraron interés por las recomendaciones del gremio.

La sintomatología también juega un papel central 
en todo este proceso ya que se puede presentar 
confusión en algunos de los aspectos y de allí la 
necesidad de unificar criterios y hacer un diag-
nóstico temprano para dar las alertas que sean ne-
cesarias y actuar con prontitud.

La propensión de la ML va de la mano con el 
desarrollo de la palma, así a menos altura me-
nos susceptibilidad, pues los mayores síntomas se 
presentan en plantas adultas.

Ante tal situación es importante promover que 
aquellos desarrollos que dan luces se divulguen 
lo más rápido posible ya que 99% es aprendizaje 
y de allí que se requiera el compromiso de todos y 

Visita a campo para conocer los experimentos que realiza Ceni-
palma en Marchitez letal.

El negocio palmero se debe visualizar en 
una articulación con las extractoras y sus 
cultivos aliados, para manejarlo de manera 

integral y ser competitivos, planteó el Presidente 
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Por su parte, el Presidente de la junta directiva 
de Fedepalma, Luis Eduardo Betancourt, plan-
teó que es necesario acceder a procesos de for-
mación, capacitación e información y la mane-
ra en que la Federación lo está haciendo es por 
medio de la implementación de las Unidades de 
Asistencia y Auditoría Técnica, Ambiental y So-
cial (UAATAS).

Sostuvo que es posible producir 5 toneladas de 
aceite por hectárea y que la palma es valiosa para 
el consumo mundial y su población creciente, por 
lo cual es importante organi-
zarse muy bien, ser eficien-
tes, productivos y manejar 
los cultivos con los menores 
riesgos sanitarios y juntos, 
es decir, no sólo la afiliación 
sino la participación e inte-
racción con la Federación.

Al respecto, el líder de Promoción y Desarrollo de 
Asistencia Técnica, Alcibíades Hinestroza Córdo-
ba, indicó que la palma es un cultivo empresarial 
que requiere actores alineados (el estado y el em-
presario), cada cual con su grado de responsabili-
dad en el nivel macro (política, estrategia), meso 
(gremios, clusters, cadenas) y micro (productores).

Manifestó que la articulación de las UAATAS facili-
ta estar al día con la información de lo que pasa con 
relación al sector y de esta manera facilita la toma de 
decisiones, la capacidad de respuesta y la facilidad 
de adopción de tecnologías, entre otras acciones que 
convierten a las UAATAS en el eje de atención.

De otra parte, la preocupación por los problemas 
sanitarios también fue latente, en particular por 
el tema de la Pudrición del cogollo (PC), frente 
a lo cual el gerente Nacional de Manejo de PC, 
Jorge Arturo Cabra Martínez, señaló que se re-
quiere manejo interinstitucional, estar receptivos 
a la organización que promueva la Federación y 
apoyar la conformación de las UAATAS.

Recordó que para ello existen los Comités  Agro-
nómicos de Casanare, Meta y Cundinamarca, los 
cuales se nutren de subcomités para entender 
comportamientos en temas sanitarios, medidas 

actuales que se toman y a partir de esto, cuál es la 
agenda requerida.

Indicó que para unificar el trabajo a nivel re-
gional se reconoce la necesidad de fortalecer el 
equipo técnico de las empresas, así como el de 
Cenipalma y Fedepalma, llegar a una unificación 
de criterios, y realizar un seguimiento a la imple-
mentación o adopción de los procesos, sin olvidar 
que hay aprendizajes propios de las empresas que 
en la medida que demuestran buenos resultados, 
es posible replicarlos.

Se abre paso Plan Nacional para ML

En cuanto a la Marchitez Letal que es otro de los 
problemas de la zona, Cabra Martínez anunció que 
hay un Plan Nacional que está en proceso, y que 
sería como el que se creó para la PC, para lo cual 
se articula una labor de coordinación que precisa, 
facilita y optimiza los aportes de cada parte (em-
presas, Fedepalma y Cenipalma), para lograr que 
el manejo sanitario en cada zona, se ajuste a sus 
necesidades, tenga resultados efectivos y genere 
los controles de seguimiento o verificación que 
aseguren que lo acordado se cumpla.

En la Zona Oriental lo que se va a hacer es deter-
minar el estado sanitario actual de ML y PC, para 
lo cual se establecerá el número de hectáreas, va-
riedades y edades de siembra, estado de incidencia 
y severidad de ML y PC, inventario de acciones 
en curso, así como de necesidades tecnológicas, 
económicas y de masa crítica.

El plan de trabajo consiste en la articulación y orga-
nización de los productores para el manejo de estas 
enfermedades, acordar referentes de las tecnologías 
por subzona, edad y nivel de incidencia, estandarizar 
la logística de aplicación de la tecnología en campo, 
y gestionar recursos institucionales y económicos.

Representación y Coordinación Gremial

Es importante organizarse muy bien, ser eficientes, 
productivos y manejar los cultivos con los menores 
riesgos sanitarios y juntos, es decir, no sólo la 
afiliación sino la participación e interacción con 
la Federación, planteó el Presidente Ejecutivo de 
Fedepalma en la reunión gremial en Yopal.
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En esta oportunidad, durante la semana del 11 
al 15 de mayo de 2010 se llevó a cabo en las 
instalaciones de la Universidad Jorge Tadeo 

Lozano un Encuentro – Conciencia al cual se deno-
minó “Alma de la tierra”, con el propósito de dar a 
conocer los distintos proyectos, estudios y campañas 
desarrolladas en Colombia sobre el tema de la soste-
nibilidad ambiental.

El evento contó con el apoyo de Fedepalma, Pun-
to Blanco, Publik, Caracol Radio, City TV, Gatos 
Gemelos y de la Fundación WWF, como represen-
tantes del sector privado y el Mi-
nisterio de Ambiente, Vivienda 
y Desarrollo Territorial, la Cor-
poración Autónoma Regional 
(CAR), Bancoldex y El Cerrejón, 
por parte del gobierno.

En “Alma de la Tierra” hubo un 
espacio para jornadas académi-
cas, talleres, exposiciones y una sala de exhibición 
en la que se presentaron algunas pymes que bajo el 

auspicio de Bancoldex exhibieron muestras de sus 
productos, elaborados con material reciclado.

Al encuentro asistieron cerca de 2.000 estudian-
tes a quienes se les hizo entrega de un “Pasaporte 
terrícola” que servía también como identificador 
para ingresar a las diferentes conferencias y acti-
vidades del programa.

Fedepalma desarrolló unos talleres en los cuales el 
punto de partida lo constituyó la producción de pa-
pel a partir de las hojas de palma, un elemento con-
ceptual cuya lectura refleja “el papel de la palma en 
Colombia”. A continuación, los estudiantes que se 
inscribieron en el taller, desarrollaron diferentes es-
trategias publicitarias para dar a conocer el proceso 
ambiental de la palma.

De igual manera, Fedepalma hizo presencia ins-
titucional por medio de los pendones exteriores 
sobre la fachada de la Universidad, en los afiches 
que invitaban al taller de la palma, en los pasillos 
donde se expusieron los trabajos del Primer Con-
curso Nacional de Fotografía Ambiental en zonas 
palmeras; y en el auditorio donde se llevaron a 
cabo las conferencias.

Así mismo, la participación del gremio se hizo por 
medio de una conferencia sobre Sostenibilidad am-

Fedepalma, presente en el corazón 
ambiental de “Alma de la tierra”

Para el sector palmero el tema ambiental reviste especial importancia por todo lo que ello 
significa, por lo cual busca participar en todos aquellos eventos donde se puede exponer la 

tarea que realiza desde hace varios años y que le ha permitido ser líder en este manejo.

Representación y Coordinación Gremial

Al encuentro asistieron cerca de 2.000 estudiantes a quienes se 
les hizo entrega de un “Pasaporte terrícola” que servía también 
como identificador para ingresar a las diferentes conferencias y 
actividades del programa.

En el evento "Alma de la Tierra", el decano del pro-
grama de Publicidad de la Universidad Jorge Tadeo 
Lozano, Chistian Schrader Valencia, impulsó y lideró 
la iniciativa en la cual hubo un espacio para jornadas 
académicas, talleres y exposiciones, siendo Fedepalma 
uno de los patrocinadores.
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biental: un compromiso del sector palmero colom-
biano, dictada por el Líder de Planeación y Desa-
rrollo Ambiental Sectorial de la Federación, Miguel 
Ángel Mazorra Valderrama.

También durante los días martes 11 y miércoles 
12 de mayo presentaron sus ponencias diferentes 
investigadores y profesores invitados de distintas 
universidades, en donde se trataron temas sobre 
Biología ambiental. Allí se abordaron aspectos 
como análisis de la salud ambiental; ecosistemas 

marinos y el impacto del cambio climático; actua-
lidad sobre la problemática de la capa de ozono; y 
uso potencial de macroalgas en reforestación: una 
oportunidad para los árboles nativos.

Además, se habló de Problemáticas y manejo del 
santuario de fauna y flora en Malpelo; Ciencia y so-
ciedad desde la perspectiva bioética; Desarrollo de 
un sistema de simulación para el manejo integral 
urbano del río Bogotá; La biodiversidad en Colom-
bia: estado, retos y perspectivas; Avances y retos 
en la construcción sostenible en Colombia; y, Pro-
ducción, manejo y reciclaje de aparatos eléctricos y 
electrónicos, entre otros aspectos.

El último día se llevó a cabo la premiación de “En 
LaTadeo”, concurso en el cual se premiaban las me-
jores propuestas hechas por estudiantes sobre el tema 
“Visión Ecológica” en las siguientes categorías: 
cortometraje, documental, argumental y animación, 
ilustración, fotografía, proyecto en Diseño Industrial 
y proyecto en Bellas Artes.

Finalmente el Encuentro Conciencia “Alma de la 
Tierra” cerró con un concierto ofrecido por el Cen-
tro de Arte y Cultura de la Universidad en cual el 
grupo “Remaj7” interpretó canciones alusivas a la 
tierra, haciendo la musicalización con instrumen-
tos elaborados con materiales reciclados, lo cual 
causó sensación entre los asistentes e invitados, 
además de poner una nota muy alta de talento, ca-
lidad, creatividad e ingenio.  

Representación y Coordinación Gremial

El Grupo Remaj7, cerró el evento "Alma de la Tierra," mostrando 
todo su talento y creatividad a través de su música, a partir 
de instrumentos elaborados con materiales reutilizables como 
botellas plásticas y elementos de pvc, cartón y madera.

Fedepalma desarrolló talleres en los cuales el punto de partida lo 
constituyó la producción de papel a partir de las hojas de palma, 
un elemento conceptual cuya lectura refleja “el papel de la palma 
en Colombia”.

Los afiches y pendones de Fedepalma estuvieron colocados en 
lugares muy visibles del alma mater.
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Gestión Comercial Estratégica

2008-2009, las importaciones europeas de aceite 
de palma ascendieron a 5,5 millones de toneladas 
y las de aceite de palmiste a 0,7 millones de tone-
ladas, evidenciando la gran demanda de estos pro-
ductos oleaginosos por parte del viejo continente.

•	En	2009	las	exportaciones	colombianas	de	aceites	
de	 palma	 crudo,	 refinado	 e	 incorporado	 en	 pro-
ductos	elaborados	fueron	de	235,9	miles	de	tone-
ladas, valoradas en US$214,4 millones de dólares; 
del	volumen	total	exportado	el	mercado	de	Europa		
que representó cerca de 46%. Igualmente, nuestro 
país	exportó	37,8	miles	de	toneladas	de	aceite	de	
palmiste	por	valor	de	US$94,3	millones	de	dóla-
res	 en	2009	y	del	volumen	exportado	el	22%	se	
realizó	a	Europa.	En	promedio,	las	exportaciones	
de aceite de palma crudo, dirigidas al mercado eu-
ropeo	cuantifican	el	76%	del	volumen	exportado	
entre 2005 y 2009.

•	El	TLC	entre	Colombia	y	la	Unión	Europea	conso-
lida	las	preferencias	unilaterales	que	dicho	bloque	
comercial	otorga	en	la	actualidad	a	las	exportaciones	
colombianas	de	aceites	de	palma	por	medio	del	Sis-
tema	General	de	Preferencias,	SGP	plus.	

El	 pasado	 19	 de	 mayo	 de	 2010	 se	 firmó	 el	
acuerdo	comercial	entre	Colombia	y	la	Unión	
Europea,	en	el	marco	de	la	VI	Cumbre	Amé-

rica	 Latina	 –	 Europa,	 llevada	 a	 cabo	 en	 Madrid,	
España.	La	 suscripción	 de	 este	 acuerdo	 comercial	
hace	parte	de	 la	estrategia	de	 inserción	a	 los	mer-
cados internacionales adelantado por nuestro país 
en los últimos años, con el propósito de ampliar los 
mercados	para	 los	productos	colombianos	y	atraer	
la	inversión	extranjera,	de	tal	forma	que	en	conjunto	
sirvan como dinamizadores de economía nacional.

Este tratado, en principio, perseguía la suscripción 
de	un	Acuerdo	de	Asociación	entre	dos	bloques	eco-
nómicos,	Comunidad	Andina	de	Naciones,	CAN,	y	
Unión Europea, con tres componentes: Diálogo Polí-
tico,	Cooperación	y	Tratado	de	Libre	Comercio.	Sin	
embargo,	 las	 diferentes	 visiones	 de	 estos	 procesos	
de	integración	al	interior	de	la	CAN	dieron	al	traste	
con	dicho	esquema	y	fruto	de	ello	Colombia	y	Perú	
decidieron avanzar de manera individual en el com-
ponente	comercial,	comúnmente	llamado	Tratado	de	
Libre	Comercio,	TLC,	con	la	Unión	Europea.	

El	proceso	de	negociación	del	TLC	que	se	 inició	a	
principios de 2009 y que contempló 9 encuentros en-
tre	los	equipos	negociadores	de	ambas	partes,	contó	
con la participación y un seguimiento continuo por 
parte de Fedepalma, que interactuó permanentemen-
te	con	el	Gobierno	Nacional	y	los	demás	agentes	de	
la	cadena	oleaginosa,	en	relación	a	los	diferentes	te-
mas	que	conforman	la	negociación	agrícola	y	en	par-
ticular lo correspondiente a las semillas oleaginosas, 
aceites y grasas.

Al	 respecto,	 es	 importante	 resaltar	 los	 buenos	 resul-
tados que este acuerdo comercial contempla para la 
agroindustria	de	la	palma	de	aceite	colombiana,	a	saber:

•	 La	Unión	Europea	es	el	tercer	importador	mundial	
de	aceite	de	palma	luego	de	China	e	India.	Entre	

TLC entre Colombia y Unión Europea 
favorece exportaciones colombianas de aceite 

de palma y sus derivados
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Reportaje

“La palma ha sido nuestra redentora”. Así lo 
planteó Olga Rojas Trespalacios, líder comuni-
taria y representante de la Cooperativa de Pal-

micultores de Tamalameque (Coopalta), quien señaló 
que actualmente el municipio presenta una economía 
sólida y sostenible, al tiempo que logró aumentar la 
calidad de vida de todos los habitantes porque se ha 
generado empleo y con ello bienestar a través del 
cultivo de palma.  “Se espera que a la vuelta de dos 
o tres años, el municipio tenga un carácter netamente 
empresarial y sea competitivo en la economía nacio-
nal”, según sus palabras.

Al hacer un recuento de lo que ha sido su vida labo-
ral, Olga recordó que lleva 27 años trabajando con 
la empresa Carbones del Caribe donde le exigieron 
tener una capacitación profesional y por eso viajó a 
El Banco, Magdalena, con el propósito de estudiar 
Administración de Empresas, carrera en la que de-
bió presentar un proyecto para graduarse. Teniendo 
en cuenta que era concejal y conocía la situación so-
cioeconómica de Tamalameque, que en ese momen-
to había dejado de percibir los recursos provenientes 
de la sobretasa a la gasolina, y otros ingresos, época 
en la cual la economía del municipio se fue a pique, 
empezó a mirar una opción de proyecto por esa vía.

Fue entonces cuando le propuso a otros concejales 
pensar en proyectos productivos que ayudaran a me-
jorar la economía y la calidad de vida de sus poblado-
res y aunque no le prestaron atención, insistió porque 
debía graduarse y realizó contactos con algunos agró-
nomos que trabajaban con Carbones del Caribe, firma 
que había decidido sembrar 80 hectáreas de palma con 
recursos propios. Ellos le propusieron que se enfocara 
por dicho cultivo ya que había recursos y así lo hizo.

Realizó el contacto con Rodolfo Campo Soto, actual 
gerente del Incoder pero quien en ese momento era 

Gestión de Coopalta le abre espacios de 
crecimiento empresarial y educación a 

la población de Tamalameque
El municipio de Tamalameque (Cesar) experimentó un duro revés en su economía 
hace varios años, pero encontró en la agroindustria de la palma de aceite un motor 

para su redención.

Olga Rojas Trespalacios, líder comunitaria y representante de 
Coopalta - Cooperativa de Palmicultores de Tamalameque.
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el representante legal de una ONG, en el Cesar, y le 
prestó la ayuda necesaria en aspectos como la labor 
requerida para hacer el estudio de suelos con el fin de 
implementar el proyecto.

A partir de allí surgió la idea de formar una Coopera-
tiva de Palmicultores de Tamalameque, que es Coopal-
ta, la cual no se constituyó sola, dado que luego de una 
visita del Fondo de Inversión para la Paz (FIP) hubo 
interés de Pailitas, un municipio vecino, de llevar 
socios teniendo en cuenta que en esta zona estaban 
constituidos como organización. Olga hizo una férrea 
defensa de la cooperativa y de la necesidad inaplaza-
ble de fortalecer la economía de su población.

Adicionalmente, mostró cómo se estaban preparando 
en la universidad para que no llegaran otros a mane-
jar los bienes que les pertenecían y a ello se sumaba 
el que tenían 95% de las tierras aptas para la palma, 
frente a lo cual recibió el respaldo del alcalde y así se 
estableció la cooperativa que contó con 93 socios y el 
respaldo financiero del FIP. Más adelante, se hicieron 
convenios con Hacienda Oleoflores para la venta de 
la fruta, siendo la proyección de la cooperativa tener 
3.000 hectáreas en palma, meta que ya no está lejos 
porque cuentan con  2.200 hectáreas. De esta manera, 
antes de empezar a sembrar ya había $50 millones en 
circulación, dinamizando la economía del municipio. 

La cooperativa se fue fortaleciendo y a los dos años 
comenzó a producir. Olga Rojas, graduada como ad-
ministradora es nombrada Coordinadora del Comité 
de Educación y entiende que desde esa posición se le 
puede brindar la oportunidad de educarse a todas las 
personas que habitan en el municipio y no solamente 
a los socios de la cooperativa.

Dirigentes de la Cooperativa Campesina Integral del 
Cesar (Coocic), otra organización agropecuaria pero 
que no siembra palma, tienen la posibilidad de conocer 
el proyecto y se enamoran de él, por lo cual buscan el 
apoyo de Coopalta para empezar a sembrar este produc-
to. Cuando los pequeños productores comenzaron a re-
coger la cosecha y mensualmente empezaron a percibir 
ingresos importantes, surge la necesidad de mirar cómo 
hacer un aporte social y es allí cuando se hace el contac-
to con Álvaro Campo Cabal, Director de Extensión de 
Fedepalma, quien le da la oportunidad a Olga de llevar 
el programa articulado del gremio palmicultor con la 
primera institución educativa agrícola del municipio y 
así se crea un espacio interesante para la educación re-
gional a través de la gestión de Coopalta.

“Ante los logros obtenidos con Fedepalma, se mira la 
posibilidad de que la universidad les abra sus puertas 
a la iniciativa y se entra en contacto con el senador 
Jorge Enrique Vélez, quien a su vez habla con el Mi-
nistro de Agricultura sobre Coopalta; éste los recibe 
y se obtienen subsidios de educación para los campe-
sinos en aras de que puedan acceder a la Universidad 
Nacional Abierta y a Distancia (UNAD).

De esta manera se pretende que así como la econo-
mía de la región se ha dinamizado, lo mismo suceda 
con el bienestar y la calidad de vida de sus poblado-
res, lo cual incluye la capacitación, como un aspecto 
fundamental para el desarrollo personal”, terminó 
expresando Rojas Trespalacios.

Reportaje

Trabajadores de la cooperativa en Tamalameque en cultivos de 
palma de aceite.
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La Federación Nacional de Cultivadores de 
Palma de Aceite de Colombia (Fedepalma) 
y la Universidad EARTH de Costa Rica, 

firmaron un acuerdo de cooperación que estimu-
lará la educación, capacitación, investigación e in-
novación durante cinco años.

Por su parte, La Federación tendrá un papel acti-
vo en la promoción y proyección de EARTH entre 
el sector empresarial colombiano, especialmente
el palmicultor. 

Las personas interesadas en aplicar a la beca, ade-
más de cumplir con los requisitos de ingreso que 
exige la universidad EARTH, deberán ser hijos de 
palmicultores o de personas que trabajen directa-
mente para el sector y en su análisis socioeconó-
mico demuestren no tener los recursos suficientes 
para sufragar estos estudios.

Para la Universidad este convenio representa una 
oportunidad de consolidar la presencia de EARTH 
en Colombia, tanto con estudiantes y graduados, 
como por medio de acciones de investigación, ca-
pacitación e intercambio de información técnica.
Para Fedepalma adelantar convenios de coopera-
ción con instituciones como la EARTH, abre las 
oportunidades de conocer la experiencia de esta 
institución en técnicas de extensión, metodologías 
de apropiación tecnóloga, técnicas de enseñanza y 
aprendizaje como “aprender haciendo”, así como su 
experiencia en la formación por competencia que 
pueda ser transferida y adoptada por  palmicultores.

Acciones conjuntas

En este sentido, el Centro de Investigación e In-
novación Tecnológica en Palma Africana (Ceni-
palma) se convertirá en organización anfitriona 
para pasantes de la Universidad EARTH, lo cual 
implica que una vez al año este Centro podría re-
cibir a un estudiante para desarrollar proyectos de 
interés mutuo.

El convenio estipula que se adelanten acciones 
conjuntas para facilitar el intercambio de expe-
riencias en temáticas de extensión rural y agricul-
tura sostenible, mediante giras o visitas internacio-
nales, bien sea de los profesores de la EARTH a 
Colombia o personal interesado tanto de la Fede-
ración como gremios y empresas relacionadas con 
el sector a Costa Rica.

Además, la Universidad participará en las activi-
dades gremiales de la Federación como congresos 
y conferencias internacionales, durante las cuales 
se afianzarán relaciones con distintas empresas 

Extensión

Fedepalma firma convenio de 
cooperación con Universidad EARTH

El convenio permitirá que un joven colombiano relacionado con el sector palmicultor 
estudie con beca completa en la institución educativa centroamericana y obtenga 

una formación integral en ciencias agrícolas y recursos naturales, para optar al título de
 ingeniero agrónomo con grado académico de licenciatura. 

Instalaciones de la Universidad Earth de Costa Rica.
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palmicultoras que han mostrado gran interés en fi-
nanciar estudios a jóvenes del sector que cumplan 
el perfil del estudiante EARTH.

El acercamiento entre ambas organizaciones se dio 
en el 2009 tras la incorporación del graduado Al-
cibíades Hinestroza como Líder de Promoción y 
Desarrollo de la Asistencia Técnica de Fedepalma. 
“Somos uno de los gremios más fuertes y mejor or-
ganizados de Colombia, con objetivos de sosteni-
bilidad y responsabilidad social afines a EARTH”, 
expresó Hinestroza. 

“Desde el año pasado hemos desarrollado una rela-
ción con el sector palmero de Colombia cuyo resul-
tado inmediato fue el apoyo financiero otorgado por 
una organización palmera de ese país,  para que cin-
co jóvenes del Departamento de Santander estudien 
en EARTH. Esperamos que este convenio nos per-
mita extender el apoyo a jóvenes de este país a par-
tir del curso lectivo que inicia en 2011”, concluyó 
Carlos Araya, Director de Desarrollo de EARTH.

Este convenio tendrá una duración de cinco años y 
será prorrogado automáticamente si ninguna de las 
partes expresa la necesidad de darlo por liquidado 
y cada una de las actividades previstas en el objeto 
social se desarrolla de acuerdo con lo establecido.

La Universidad nació hace 20 años con la misión de 
formar agentes de cambio que promuevan el desarro-
llo sostenible y la conservación del planeta. 

Desde sus inicios brinda oportunidades educati-
vas a jóvenes con potencial de liderazgo, vocación 
agrícola y valores éticos que carecen de los recursos 
económicos para cursar una educación universitaria, 
muchos de ellos procedentes de zonas rurales de toda 
Latinoamérica. Para ello cuenta con un programa de 
apoyo financiero que financia la formación de estos 
jóvenes gracias a donaciones de empresas, organiza-
ciones, gobiernos y personas comprometidas con la 
misión de EARTH. 

Las personas interesadas en participar de este progra-
ma y de la beca específica que incluye este convenio 

para un estudiante vinculado al 
sector palmicultor, pueden acceder 
la página web, www.earth.ac.cr/
admision/index, donde podrán co-
nocer los requisitos de ingreso  y 

descargar las solicitudes de admisión para aplicar al 
proceso de selección de los estudiantes que ingresarán 
en el 2011, el cual se cierra en junio de 2010.

“Somos uno de los gremios más fuertes y mejor 
organizados de Colombia, con objetivos de sostenibilidad y 
responsabilidad social afines a EARTH”, expresó Hinestroza

Extensión

LA SOLUCIÓN INTELIGENTE A LOS PROBLEMAS DE 
SALINIDAD Y ALUMINIO EN SUS SUELOS.

Laboratorios especializados en la Universidad Earth.
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La importancia del buen trato a los niños 
En el marco del desarrollo del acuerdo entre Fedepalma y el ICBF 

“Derecho a la Felicidad”, el buen trato a los niños es un tema fundamental.

Una de las  estrategias emprendidas en Fede-
palma para hacer efectivas las consignas de 
este convenio es la de  incluir dentro de la 

cultura organizacional de las empresas afiliadas a la 
Federación, acciones concretas que ayuden a construir 
espacios adecuados, entornos de amor y compresión, 
para el desarrollo de los hijos e hijas de toda las perso-
nas pertenecientes a la comunidad palmera.

Representación y Coordinación Gremial

En esta oportunidad el tema del mes es el buen tra-
to, que consiste en tener la alegría y disponibilidad de 
tiempo y espacio para compartir con los hijos y la pa-
reja, estar pendiente de ellos, conversar, jugar y pasear 
viéndolos crecer y desarrollarse.

El maltrato infantil está prohibido en la sociedad co-
lombiana. La educación debe preparar a los niños para 
hacer valer sus derechos. Es necesario fomentar el 
buen trato y prevenir que el abuso a un menor, perma-
nezca en la sombra. 

¿Cómo practicar el buen trato? 

Comunicándose constantemente para hacer las co-
sas en familia, para progresar, divertirse, cuidarse, 
ser solidarios con los triunfos y dificultades del 
otro. Entregando a diario espacios para la ternura, 
para planear la vida y expresar nuestros disgustos y 
deseos de cambiar sin herir los sentimientos ajenos. 
“Si un niño vive con cariño y afecto, aprenderá a 
dar amor a los demás”

 Esto, mantendrá la ventaja comercial de nues-
tras exportaciones respecto de Malasia e Indo-
nesia, principales exportadores al bloque euro-
peo y líderes en la producción mundial de estos 
aceites vegetales. 

• Así mismo, este acuerdo comercial mejora las 
condiciones de acceso de exportaciones co-
lombianas de productos elaborados a partir de 
aceite de palma como hidrogenados vegetales y 
margarinas, principalmente.

• Establece, a su vez, normas de origen que favo-
recen la incorporación de materia prima nacional 
en la exportación de aceites y grasas con mayor 
agregación de valor al mercado de Europa.

• Por su parte, Colombia concederá libre 
acceso al aceite de oliva, principal rubro 
de exportación europeo en este sector, y 
desgravará los aranceles nacionales para 
el resto de la cadena oleaginosa de mane-
ra gradual, manteniendo la aplicación del 
Sistema Andino de Franjas de Precios, 
SAFP.

Luego de la suscripción del acuerdo por par-
te de Colombia y la Unión Europea, se es-
pera la aprobación del mismo por parte del 
Congreso de la República y la Corte Cons-
titucional y del Consejo y Parlamento Eu-
ropeo, respectivamente, para que posterior-
mente entre en vigencia.

Viene de la página 12

Divertirse en familia es parte importante del buen trato a los 
niños.

TLC entre Colombia y Unión Europea



18       El Palmicultor - Fedepalma

En el marco de las estrategias de investigación 
de Cenipalma en el programa de Procesa-
miento, está identificado el aprovechamien-

to integral y sostenible de la biomasa de palma de 
aceite como alternativa para ampliar el portafolio de 
productos de la agroindustria de la palma de aceite 
y para la reducción de los costos de producción.

En este sentido, el área de ingeniería de Cenipal-
ma, a cargo del investigador Edgar E. Yáñez A., 
presentó en conjunto con Ecopetrol-ICP y Cenica-
ña una propuesta técnica ante el Departamento de 
Energía de los Estados Unidos (U.S. Department of 
Energy-DOE), dentro de la iniciativa Low Carbon 
Communities of the Americas (LCCA) Program. 
Este proyecto fue presentado en octubre de 2009 
y aprobado en marzo del presente año. El proyecto 
tiene como título: “Conformación de un Nodo de 
Investigación, Desarrollo e Innovación, Experto 
en el Aprovechamiento Energético y Sostenible de 
la Biomasa en Colombia”.

Para esta primera fase apoyada por el DOE, el grupo 
de trabajo Cenipalma, Ecopetrol-ICP y Cenicaña han 
establecido como prioridad avanzar en la identifica-
ción de alternativas tecnológicas para la Pirólisis de 
la biomasa, orientada a la producción de Biocarbón. 
El trabajo conjunto con el DOE será coordinado a 
través del National Renewable Energy Laboratory 
(NREL - www.nrel.gov ), con quién ya se han reali-
zado varias reuniones virtuales para coordinar el pro-
yecto, programando una visita de expertos del NREL 
para julio del año en curso.

El National Renewable Energy Laboratory (NREL) 
es el principal centro de investigación de los Estados 
Unidos para las energías renovables y la investiga-
ción y el desarrollo en eficiencia energética. NREL 
comenzó a operar en 1977 como el Solar Energy Re-
search Institute. Fue designado un laboratorio nacio-
nal del Departamento de Energía de EE.UU. (DOE) 
en septiembre de 1991 y su nombre cambió a NREL.

NREL es el principal laboratorio de investigación del 
Departamento de Energía en las oficinas de Eficien-
cia energética y Energía Renovable y también ofrece 
experiencia en investigación para la Oficina de Cien-
cia, y la Oficina de Suministro de Electricidad y con-
fiabilidad Energética. 

Investigación e Innovación Tecnológica

Cenipalma recibe apoyo del Departamento
 de Energía de los Estados Unidos

El área de ingeniería de Cenipalma presentó, en conjunto con Ecopetrol-ICP y 
Cenicaña, una propuesta técnica ante el Departamento de Energía de los Estados Unidos

 (U.S. Department of Energy-DOE), dentro de la iniciativa Low Carbon Communities of the 
Americas (LCCA) Program.
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El DANE realiza periódicamente la Encuesta 
de Ingresos y Gastos de Hogares  para ac-
tualizar la composición de la canasta básica 

de consumo de los colombianos y calcular así la in-
flación, a través del Índice de Precios al Consumi-
dor. Con la información de la encuesta realizada en 
2006/2007, se adecuó la canasta familiar que se usa 
para el cálculo de la inflación desde enero de 2009. 
Con base en esa investigación, se introdujeron cam-
bios en la ponderación de los grupos de productos de 
la canasta familiar vigente hasta diciembre de 2008 
construida, a su vez, con datos recogidos por la en-
cuesta de hogares de 1994/1995.

En este documento se examina la evolución del peso 
que ha tenido el consumo de alimentos y el de los 
aceites y grasas en la canasta familiar de los hogares 
colombianos desde 1988 hasta 2008, con el objeto de 
determinar lo que ello implica, en cuanto a la impor-
tancia de la agroindustria de la palma de aceite en la 
economía nacional y las posibilidades de crecimiento 
que tiene el mercado de sus productos. 

Los aceites y grasas en la Encuesta de Ingresos y 
Gastos (EIG) 2006/2007

Según la EIG 2006/2007 el 75% de los hogares 
consumen aceites y grasas. El 70% de ellos con-
sumen aceites de palma, girasol, maíz y soya. Pero 
la importancia de estos productos en la canasta fa-
miliar, trasciende la de los productos finales de la 
industria de aceites y grasas, toda vez que una cre-
ciente proporción del consumo nacional se realiza 
como bien intermedio en la fabricación de otros 
productos industriales, que pueden o no hacer parte 
también de la canasta familiar. Durante los últimos 
veinte años, el número de productos derivados del 
aceite de palma incluidos en la canasta familiar del 
Índice de Precios al Consumidor ha aumentado.

En la actualización que se efectuó en el Índice de 
Precios al Consumidor (IPC) de 1998, los siguientes 
10 artículos que incorporan derivados del aceite de 
palma se agregaron a la canasta familiar:

Diez años después, dos nuevos productos que 
contienen aceite de palma fueron adicionados a 
la canasta familiar:

La canasta familiar del IPC 2008 comprende 423 
artículos, y de ellos, 22 contienen productos que 
contienen aceite de palma, eso es 5.2% del total.
 
Dichos productos se incluyeron en 15 grupos de 
gastos básicos, junto con otros artículos no rela-
cionados con los aceites y grasas (Anexo 1). Estos 
grupos representan el 13,5% del gasto destinado por 

Planeación y Desarrollo Sectorial

Importancia de los cambios en la estructura 
de gastos de los hogares colombianos para la 

agroindustria de la palma de aceite
El peso de los aceites vegetales en el total del gasto que representa la canasta familiar,

 es de 0,8%, cifra similar a la participación de los artículos escolares.

Galletas dulces 

Manteca vegetal

Mostaza

Almuerzo a la carta

Galletas integrales

Cremas

Papas fritas

Helados de crema

Aceites vegetales

Mayonesa

Almuerzo especial

Dulces Chocolatinas
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los hogares para la compra de los bienes y servicios 
incluidos en la canasta básica. Este peso aumentó 
en comparación con la canasta anterior, cuando 

esos bienes solo tenían una participación del 13% 
sobre el total de los gastos (Tabla 1).       

Adicionalmente, algunos de los artículos incluidos 
en los siguientes Grupos de Gastos Básicos de la 
EIG podrían incorporar aceite de palma: i) deter-
gentes, blanqueadores, suavizantes, limpiadores, 
desinfectantes; ii) limpiadores y desinfectantes y 
iii) cuidado del cabello. La participación de estos 
grupos de gasto básico en el IPC aumentó de 1,38% 
en 1998 a 1,52% en 2008.

De otro lado, se encontró que las familias de ingre-
sos altos destinan 9.6% del total de sus gastos a los 
artículos de importancia para la agroindustria de los 
aceites vegetales, mientras que los hogares de ingre-
sos medios y bajos destinan el 13.5% y 15.1% res-
pectivamente. La proporción del gasto destinado a 
los grupos de artículos que contienen derivados de 
los aceites vegetales no varía significativamente se-
gún el nivel de ingresos, con excepción de la leche, 
los aceites, y la higiene corporal, artículos cuyo gasto 
representa una mayor proporción para los hogares de 
ingresos bajos y medios (Figura 1).

GRUPO

ALIMENTOS

VIVIENDA

GASTOS VARIOS

NUEVO GASTO

GASTOS BÁSICOS

Otros productos de panadería
Leche
Aceites
Grasas 
Sopas y cremas
Salsas y aderezos
Otros abarrotes
Almuerzo fuera de casa
Hamburguesa 
Comidas rápidas frías

Jabones
Ceras

Higiene corporal
Higiene y cuidado facial

Dulces, confites y gelatinas

IPC 1988

0,62
2,27
0,55
0,16
0,09
0,17
0,41
4,98
0,65
0,50

0,53
0,13

1,38
0,57

SUBTOTAL
      12,99

TOTAL   
  12,99

IPC 2008

0,58
1,65
0,94
0,08
0,11
0,25
0,22
6,39
0,38
0,27

0,40
0,05

1,52
0,48

13,33
0,16

13,49

Tabla 1: Grupos de artículos de la canasta familiar que incorporan productos derivados de la palma 
de aceite. Participación en el IPC 1998 - 2008

Fuente: DANE

Figura 1. Peso de los grupos de artículos que incorporan productos 
derivados de la palma de aceite en la canasta familiar según nivel 
de ingresos. 

Fuente: DANE
Ingresos altosIngresos mediosIngresos bajos
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tó de 2,4% a 3,6% en el período, siendo los aceites 
vegetales los de mayor importancia; su participación 
en el grupo Alimentos subió a 3,3%, superior, por 
ejemplo, a la de los huevos, que es de 2,6%.  

Sobre el total de la canasta familiar los aceites y gra-
sas tienen un peso del 1%, un peso similar al que 
tiene para las familias colombianas, el gasto en ad-
quisición de medicinas. El peso de los aceites vege-
tales en el total del gasto es de 0.8%, cifra similar a la 
participación de los artículos escolares.
 
 
Conclusiones para el rol económico del sector y el 
mercado potencial de sus productos 

En general se tiene que el cambio en la composición 
del gasto de los hogares colombianos ha beneficiado 
a los aceites y grasas y a la agroindustria de la palma 
de aceite que provee la principal materia prima uti-
lizada en su fabricación, lo que refleja se creciente 
importancia económica y política para la seguridad 
alimentaria del país. 

Esto ha venido ocurriendo a la par con el descenso 
en el peso de los alimentos en la nueva canasta bá-
sica del IPC. Las familias del país han aumentado 
la proporción del gasto que destinan a los artículos 
que contienen componentes derivados de la palma de 
aceite y de otras fuentes de aceites vegetales. La EIG 
2006/2007 no solo encontró nuevos artículos que 

Se observa entonces que el mercado potencial 
para los productos derivados de la palma de acei-
te creció en los últimos 10 años, lo que resulta fa-
vorable para la estimación de las perspectivas del 
mercado local para la agroindustria de la palma 
de aceite colombiana. 

Cambios en la canasta familiar y en la participación 
de los alimentos, de los aceites y grasas

Los resultados de la EIG 2006/2007 permitieron ac-
tualizar la composición de la canasta familiar. En 
la Tabla 2 se observa su estructura por grupos de 
productos del IPC, desde enero de 1988 hasta di-
ciembre de 2008.

Los grupos que redujeron su participación en la ca-
nasta del IPC durante el período fueron los de Ali-
mentos, Vestuario, Vivienda y Salud. La caída más 
pronunciada en la canasta del IPC la tuvo el grupo 
de Alimentos, que descendió de 34.8% en 1988 a 
28,2% en 2008. Los grupos de Transportes, Comu-
nicaciones y Educación aumentaron significativa-
mente su participación pasando de representar, en 
conjunto, 11,2% de los gastos a 24,6%. Los grupos 
Cultura y Esparcimiento y Gastos Varios mantuvie-
ron estable su participación.  

A diferencia de lo que ocurrió con el grupo Alimen-
tos, los aceites y grasas aumentaron su participación. 
El peso relativo de estos últimos en el grupo aumen-

SUBGRUPO

Alimentos
Vivienda
Vestuario
Salud
Educación 
Cultura y Esparcimiento*
Transporte
Comunicaciones**
Gastos Varios

TOTAL IPC

BASE 1988

34,84
31,84
9,23
3,83
3,65
3,04
6,67
0,86
6,04

100

BASE 1998

29,51
29,41
7,31
3,96
4,81
3,60

11,96
1,53
7,89

100

BASE 2008

28,21
30,10
5,16
2,43
5,73
3,10

15,19
3,72
6,35

100

Fuente: DANE

Tabla 2. Colombia. Composición de la Canasta Familiar por Grupos de Productos (1988, 1998 y 2008)

  * En la canasta de 1988 este subgrupo estaba incluido en el subgrupo "Educación"
** En las canastas de 1988 y 1998 este subgrupo estaba incluido en "Transporte y Comunicaciones"

Planeación y Desarrollo Sectorial
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contienen productos derivados de ellas en el consu-
mo de los hogares, sino que los que ya se encontra-
ban aumentaron su participación.

Esta buena situación por la que atraviesa la agroin-
dustria de aceites y grasas puede mejorar debido al 
incremento en el consumo de los bienes que poten-

cialmente podrían demandar productos derivados 
del aceite de palma. La creciente importancia de los 
aceites vegetales y, por ende del aceite de palma, 
en la composición del gasto de los hogares colom-
bianos muestra que el mercado doméstico para sus 
productos tiene un potencial muy importante aún 
por explotar. 

Gastos básicos que agrupan 
articulos que contienen 

productos derivados de la 
palma de aceite

Otros productos de panadería

Leche

Aceites

Grasas

Sopas y cremas

Salsas y aderezos

Dulces, confites y gelatinas

Otros abarrotes

Almuerzo fuera de casa

Hamburguesa

Comidas rápidas frias

Jabones

Detergentes, 
blanqueadores, suavizantes

Limpiadores y desinfectantes

Ceras

Higiene corporal

Higiene y cuidado facial

Cuidado del cabello

Galletas de sal
Galletas dulces
Galletas integrales

Leche en polvo lactante

Aceites vegetales

Margarina
Manteca vegetal

Sopas 
Cremas

Mayonesa

Dulces
Almuerzo fuera de casa

Mostaza
Papas fritas

Almuerzo corriente o ejecutivo
Almuerzo especial o a la carta

Hamburguesa

Helados de crema

Jabón en barra para lavar ropa
Jabón para lavar platos

Cera solida o liquida 

Jabón de tocador en barra

Colorete

Detergente en polvo
Detergente para lavadora
Blanqueadores

Limpiadores baño, pisos 

Desodorantes
Talco para el cuerpo damas
Talco para pies

Crema de afeitar

Champú con bálsamo
Champú sin bálsamo

Arepas precocidas 

Leche pasteurizada 
Leche larga vida
Leche en polvo entera

Salsa de tomate

Confites 
Gelatinas

Gelatina o flan
Mermelada
Bocadillo

Ensalada de frutas

Toallas higiénicas
Papel higiénico
Algodón
Alcohol

Crema de belleza
Maquina de afeitar desechable

Articulos incluidos que 
contienen componentes 

derivados de la
 palma de aceite

Articulos incluidos 
que podrían contener 

componentes derivados de 
la palma de aceite

Articulos incluidos que no 
contienen ni podrían contener 
componentes derivados de 

la palma de aceite

Anexo 1

Fuente: DANE
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La industria del biodiésel despegó en Colom-
bia en enero de 2008 con la puesta en mar-
cha de la primera planta de producción en 

Codazzi, Cesar. Actualmente, de acuerdo con las 
proyecciones del Ministerio de Minas y Energía, el 
país cuenta con siete plantas instaladas que suman 
una capacidad de producción del orden de las 500 
mil toneladas anuales. Del lado del consumo, el 
plan es incrementar gradualmente la proporción de 
este biocombustible en las mezclas con el combus-
tible diesel convencional, desde el 5% actual hasta 
alcanzar un 20% en el año 2015, con un escalón 
del 10% en el año 2012.

Para que la industria nacional de 
biodiésel se consolide y gane un 
espacio de liderazgo en América 
Latina es necesario garantizar su 
sostenibilidad económica, ener-
gética, social y ambiental. Para ello se requiere for-
talecer la capacidad científico-tecnológica del país, 
canalizando recursos y aunando esfuerzos entre el 
Estado, los gremios económicos, la empresa priva-
da y los grupos de investigación. Sólo así se podrá 
buscar salidas óptimas y oportunas a los retos que 
afrontará esta industria en los diferentes eslabones de 
su cadena productiva.

En el sector agroindustrial de la cadena produc-
tiva, el principal reto es la diversificación de las 
materias primas para la producción de biodiésel. 
Por razones fundamentalmente de disponibilidad, 
la producción actual de biodiésel en Colombia 
depende por completo del aceite de palma. En-

tre las oleaginosas más prometedoras, todos los 
caminos apuntan hacia la Jatropha curcas. Sin 
embargo, la experiencia con esta plantación cuyo 
aceite es no alimentario, aún es incipiente en el 
país, a pesar de los esfuerzos que viene liderando 
Corpoica en la estructuración de un plan nacional 
para impulsar su cultivo. En lo referente a fuentes 
no convencionales de triglicéridos, la investiga-
ción se está orientando hacia el desarrollo a gran 
escala de procesos que permitan obtener aceite 
de algas en las cantidades y calidades requeridas 
para la producción de biodiésel.

Quizás el principal reto que desde ahora y hacia el 
futuro tendrá que afrontar la industria del biodiésel 
convencional (o de primera generación) en el ámbi-
to mundial y nacional, es la búsqueda de alternativas 
para la valoración de la glicerina cruda que se obtiene 
como coproducto en las plantas y que llega a ser un 
10% de la producción total. De ese potencial aprove-
chamiento de la glicerina dependerá en gran medida 
la sostenibilidad económica y ambiental del negocio.

Teniendo en mente los retos mencionados, varios 
grupos de la Universidad de Antioquia ejecutaron 
entre los años 2008 y 2009 el programa de investi-
gación “Evaluación y valoración del biodiésel y gli-
cerina obtenidos de oleaginosas autóctonas”, finan-

Noticia

Biodiésel, producción y retos 
industriales en Colombia*

Para que la industria nacional de biodiésel se consolide y gane un espacio de liderazgo en 
América Latina es necesario garantizar su sostenibilidad económica, energética, social 
y ambiental. Para ello se requiere fortalecer la capacidad científico-tecnológica del país, 
canalizando recursos y aunando esfuerzos entre el Estado, los gremios económicos, la 

empresa privada y los grupos de investigación. Sólo así se podrá buscar 
salidas óptimas y oportunas a los retos que afrontará esta industria en los diferentes 

eslabones de su cadena productiva.

Para que la industria nacional de biodiésel se consolide y 
gane un espacio de liderazgo en América Latina es nece-
sario garantizar su sostenibilidad económica, energética, 
social y ambiental.
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ciado por el Ministerio de Agricultura y Desarrollo 
Rural con participación del Área Metropolitana del 
Valle de Aburrá.

Como un soporte académico al proceso de sociali-
zación de los resultados obtenidos en el programa 
de investigación mencionado, los grupos de inves-
tigación participantes y la Editorial Universidad de 
Antioquia presentan al país el libro Biodiesel: pro-
ducción, calidad y caracterización, con el cual se 
busca contribuir al fortalecimiento de la masa críti-
ca nacional en la ciencia y tecnología del biodiésel 
y en la divulgación de la ciencia y la tecnología de 
este combustible mediante un texto accesible a un 
público amplio. Es una obra de interés tanto para 
el lector casual y sin fundamentación previa como 
para aquellos lectores familiarizados con el tema, 
pues además de desarrollar la conceptualización 
básica, profundiza en el estado del arte y presenta 
resultados de investigación.

*Artículo escrito por Pedro Nel Benjumea, John Ra-
miro Agudelo y Luis Alberto Ríos, autores del libro 
Biodiésel: producción, calidad y caracterización, una 
de las novedades editoriales de este año en el área de 
la ciencia y la tecnología. Tomado de la Revista Alma 
Mater de la Universidad de Antioquia. 

Este año, los eventos gremiales se desarrollarán en Villavicencio. El 
XXXVIII Congreso Nacional de Cultivadores de Palma de Aceite, la 
XXXVIII Asamblea General de Fedepalma y la XX Sala General de 
Cenipalma, se llevarán a cabo entre el 22  y 25 de junio de 2010 en 
Villa Valeria.

Se han programado visitas técnicas a empresas palmeras de la zona 
Oriental para conocer experiencias en el manejo integrado del cul-
tivo, la aplicación de material híbrido OxG alto oléico, desarrollos 
técnicos en materia de extracción y planta de biodiésel. También 
habrá sesiones de interés sectorial que abordarán temas referentes a 
la problemática de tierras en Colombia y sus implicaciones para el 
sector agrícola; competitividad como factor de proyección sectorial; 
importancia de la política agrícola activa para el desarrollo del sector 

palmero colombiano; las visiones de diversas ONG’s sobre el desarrollo de la palma en Colombia 
desde la perspectiva ambiental y social y el planteamiento del sector palmero para el nuevo Gobierno 
Nacional electo. La convocatoria a este encuentro está abierta a la comunidad palmera.

Noticia

Se aproxima el XXXVIII Congreso Nacional de Palmicultores
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Breves

Reconocimiento de Ancupa al Presidente Ejecutivo de Fedepalma 

De manos del Ingeniero Francisco Dávila, Presidente de la Junta Directiva de la Asociación Nacional de Cul-
tivadores de Palma Aceitera-Ancupa, y el Ingeniero Rommel Vargas, Director Ejecutivo de la misma Institu-
ción, el Presidente Ejecutivo de Fedepalma recibió un reconocimiento de 
agradecimiento por haber asistido al Primer Congreso y Feria Internacio-
nal de Palma Aceitera Ecuador 2010 “Innovando para el futuro”, llevado 
a cabo en Santo Domingo de los Tsáchilas del pasado 7 al 9 de abril de 
2010, por su conferencia “Retos y Oportunidades para la Agroindustria de 
la Palma de Aceite en América Latina”, la cual, según los directivos, fue 
muy bien comentada por los asistentes.   

Nuevo directorio en la Asociación Nacional de Cultivadores de Palma Aceitera – Ancupa

El nuevo directorio de esta entidad, para el período 2010-2012, fue nombrado en la última Asamblea General 
de Socios de Ancupa. Es así como el ingeniero Francisco Dávila Paredes fue designado Presidente de la Jun-
ta Directiva y Fausto Orozco Mazón, Vicepresidente de la misma. Los miembros principales que la componen 
son: Gilbert Torres García, William Quevedo Vivanco, Hernán Aguilar Yépez, Marco León Zavala, Santiago 
Borja Pallares, Yolanda Pérez Quishpe, Hoover Célleri Gastelu, Nelly Revilla Gualán, Carlos González Artigas 
Loor, Fernando Serrano Rusoo, Yolanda Donoso Mendoza, Francisco Dávila Paredes, Fredy Altamirano Sa-
maniego, Jaime Ramos Jirón, Fausto Orozco Mazón, Roberto Alzamora Endara, Juan Carlos Veloz Vallejo. 

Nuevo Líder del área de Fitomejoramiento en Cenipalma

Edwin Fernando Restrepo Salazar, Ph.D. en Ciencias Agrarias con énfasis en Mejora-
miento Genético y Magister en Ciencias con énfasis en Recursos Fitogenéticos de la Uni-
versidad Nacional de Colombia, tiene una amplia experiencia en el cultivo de palma de 
aceite. Ha laborado en instituciones como el Centro Internacional de Agricultura Tropical 
-CIAT-, Ecopetrol como Consultor en temas de biodiésel y en Cenipalma como Investiga-
dor en los años 90´s. Fue seleccionado el pasado 30 de abril para ser el encargado del 
área de Fitomejoramiento de Cenipalma. 
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Eventos

European Biodiesel

Fecha:  Junio, 16 y 17 de 2010
Lugar:  Barcelona, España
Organizador: Cenipalma 
E-mail:  mmagtultol@acieu.net
Web:   www.acius.net

International Fuel Ethanol Workshop

Fecha:  Junio, 14 al 17 de 2010
Lugar:  St. Louis, Missouri, USA 
Organizador:  BBI International
Contacto:  service@bbiinternational.com>
E-mail:   jlane@biofuelsdigest.com
Web:   www.fuelethanolworkshop.com

XXXVIII Congreso Nacional de Cultivadores 
de Palma de Aceite 
XXXVIII Asamblea General de Fedepalma
XX Sala General de Cenipalma

Fecha:  Junio, 22 al 25 de 2010
Lugar:  Villavicencio, Meta, 
  Colombia  (Villa Valeria)
Organizador:  Fedepalma y Cenipalma
Contacto:  Oficina de Eventos
E-mail:  nserna@fedepalma.org
Teléfono: 2086300 ext.: 303/422 -  Bogotá
Web:   www.fedepalma.org

IX Reunión Técnica Nacional de Palma de Aceite

Fecha:  Septiembre 27 al 29 de 2010
Lugar:   Bogotá. D.C., Colombia  
  (Hotel Sheraton)
Organizador:  Cenipalma
Contacto: Oficina de Eventos
E-mail:  nserna@fedepalma.org
Teléfono:  2086300 ext.: 303/422 -  Bogotá
Web:   www.cenipalma.org

V Simposio Internacional -  Tendencias e 
Innovaciones en Aceites y Grasas 

Fecha: Septiembre, 27 al 29 de 2010
Lugar: São Paulo, Brasil 
Organizador:  Sociedad Brasilera de Óleos y  
 Grasas
Contacto:  Laboratorio de Óleos y Grasas
E-mail:  sbog@cca.ufsc.br
Web:  www.oleosegorduras.org.br

XIII Congreso Agropecuario y Forestal

Fecha:  Agosto, 4 al 6 de 2010
Lugar:  Costa Rica
Organizador: Conagrof
E-mail:  info@conagrof2010.com
Web:  www.conagrof2010.com/

Palm Oil Asia (Palmex Indonesia) 2010

Fecha: Octubre, 28 al 30
Lugar: Medan, Indonesia
Email:  info@asiafireworks.com 
Web: www.palmoilexpo.com/

Eventos
II Conferencia Latinoamericana de la RSPO

Fecha:  Agosto, 24 y 25
Lugar:  Estado de Para, Brasil 
Web:  www.RSPO.org
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Indicadores Palmeros

FONDO DE FOMENTO PALMERO

Precios de referencia base 
de liquidación de la cuota de 
fomento de la agroindustria 

de la palma de aceite

Enero - Junio 2010
Aceite de palma crudo   $1.590
Almendra de palmiste       $505
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 Producción de aceite de palma crudo en Colombia por 
zonas palmeras: Enero a Abril 2009 - 2010

(miles de toneladas)
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Producción de aceite de palma crudo en Colombia: 2008 - 2010
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p: Información preliminar sujeta a revisiones y actualizaciones en los meses siguientes (todavía no se ha actualizado con la 
información de Auditoría).
Fuente: Fedepalma con base en el Fondo de Fomento Palmero
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La palma 
desde sus regiones 
genera el impulso 

que Colombia 
estaba necesitando
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