Noviembre de 2008 No. 441 Boletin Informativo de la Federacion Nacional de Cultivadores de Palma de Aceite - Fedepalma

Tarifa postal reducida No. 2008-202 Servicios Postales Nacionales S.A. Vence Dic. 31 de 2008. ISSN 0121-2915. Publicacion cofinanciada por el Fondo de Fomento Palmero

México, oportunidad para palmeros
con visidn inversionista y exportadora

Asi lo ve el Presidente Ejecutivo de Fedepal-

ma, Jens Mesa Dishington, quien en dias

recientes dicté una conferencia en México
sobre la palma de aceite en América. El merca-
do mexicano de aceites y grasas va en franco
crecimiento y la politica gubernamental esta de-
cidida a impulsar la palma de aceite en el sur
del pais, donde hay condiciones para cultivarla.

México es el tercer mercado de América en acei-
tes y grasas. Se trata de un mercado de unos
dos millones y medio de toneladas, que ha es-
tado volcado tradicionalmente a la soya, a la
canola y al girasol; solo recién viene incorpo-
rando con creces el aceite de palma. 14

Debate sobre etanol y biodiésel
en el Salon del Automovil

L a Camara Automotriz de la Andi, Fenalco, Fedebiocom-

bustibles y Fedepalma promovieron un debate sobre bio-

combustibles y tecnologia automotriz, en un foro progra-
mado en el marco de la XI Feria Internacional del Automovil
que se llevé a cabo en Corferias. En representacion de la agre-
miacién palmera intervino la jefe del Area de Promocion de
Valor Agregado de Fedepalma, Mdnica Cuéllar Sanchez.

La Camara Automotriz de la Andi y Fenalco, en representa-
cién de las empresas ensambladoras e importadoras de vehi-
culos en Colombia, han expresado su preocupacioén por la le-
gislacion donde el Gobierno expresa su intencién de incremen-
tar el porcentaje de bioetanol y de biodiésel en las diferentes
mezclas que se utilizaran el pais. (18
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México, oportunidad para palmeros
con visidn inversionista y exportadora

Asi lo ve el Presidente Ejecutivo de Fedepalma, Jens Mesa Dishington, quien
en dias recientes dicto una conferencia en México sobre la palma de aceite en
Ameérica. El mercado mexicano de aceites y grasas va en franco crecimiento
y la politica gubernamental esta decidida a impulsar la palma de aceite
en el sur de ese pais, donde hay condiciones para cultivarla.

Para la agroindustria de la palma de aceite en Colombia,
a las grandes posibilidades que ofrece el mercado azteca
v su crecimiento potencial, se suma la cercania entre
Colombia y México, que resulta estratégica por ser
este ultimo fronterizo con Estados Unidos.

“EI palmicultor ® Fedepalma

rios palmeros con vision exportadora e inver-

sionista visualiza el mercado de aceites y gra-
sa vegetales de México el Presidente Ejecutivo de
Fedepalma, Jens Mesa Dishington.

C omo una gran oportunidad para los empresa

El dirigente gremial, quien en dias pasados via-
j6 a ese pais en compahia de empresarios del sec-
tor, para dictar una conferencia sobre la palma de
aceite en América, atendiendo una invitacion de la
Asociacion Nacional de Industriales de Aceites y
Mantecas Comestibles (Aniame) (recuadro), dijo
que el potencial de consumo de los productos pal-
meros alli es enorme, por su déficit en la produc-
cién de oleaginosas.

En efecto, el pais azteca importa alrededor del
95% de las semillas necesarias para elaborar acei-
tes y grasas vegetales, que complementa con acei-
tes vegetales crudos para su refinacién y embo-
tellado.

Algo que pesa en forma significativa en los cos-
tos de produccién de las empresas fabricantes, es-
pecialmente en épocas como las de los ultimos
anos, es el hecho que han visto incrementarse no-
toriamente los precios de su materia prima, entre
otras razones por su mayor demanda mundial para
la produccién de biocombustibles y los crecientes
requerimientos de China e India.

De hecho, la actual politica gubernamental mexi-
cana para el sector agropecuario incluye la promo-
cién del cultivo de oleaginosas, en particular de pal-
ma de aceite en zonas afligidas por problemas so-
ciales, que son aptas por sus condiciones tropica-
les, como el sureste mexicano (Veracruz, Tabasco,
Campeche y Chiapas), pero cuya implantacién ha
tropezado con obstaculos que la han hecho oscilar
entre el éxito y el fracaso.



Sin embargo, en épocas recientes ha habido im-
portantes consensos entre el gobierno, los indus-
triales, los productores y las organizaciones civiles
para trabajar con el mismo propdsito de responder
con produccién local al incremento de la demanda
y del precio internacional del aceite de palma, del
que en la actualidad el pais esta produciendo alre-
dedor de 50.000 toneladas anuales.

De acuerdo con el Presidente de Fedepalma, la
oleaginosa originaria de Africa comienza a ser un
renglén muy importante en los estados surefios de
México, donde ve para los palmicultores colombia-
nos una importante oportunidad de inversién. "Los

que ya conocen el negocio y tienen experiencia en

Los 50 anos de Aniame

Aniame es la Asociacion Nacional de Industriales de Aceite
y Mantecas Comestibles de México, cuya mision es represen-
tar y defender los intereses de las empresas fabricantes de
aceites, grasas y proteinas comestibles, y promover la inte-
gracion nacional de la cadena agroindustrial de oleaginosas,
para alcanzar el desarrollo sustentable del sector, mediante
servicios de comunicacion, consultoria, negociacion e infor-
macion especializada.

Con motivo de la celebracion de sus 50 afos de existencia,
organizo un evento académico y social, al cual fue invitada
Fedepalma, por intermedio de su presidente, Amadeo Ibarra,
quien estuvo en Colombia con tal propdsito.

Al evento acompafaron al Presidente Ejecutivo de Fedepal-
ma, Jens Mesa Dishington, el Secretario Técnico del Fondo de
Estabilizacion de Precios (FEP), Julio César Laguna, y dos miem-
bros de la junta directiva de la Federacion, Rubén Dario
Lizarralde (Indupalma) y Joaquin Palau (Palmas de Tumaco y
Palmar de Oriente).

De igual manera asistieron representantes de la Asociacion
de Industria de Aceites y Grasas Comestibles (Asocoingra),
como su presidente, Angela Maria Orozco, y algunos miem-
bros de su junta directiva, entre otros, MiguelKrauss (Grasco),
Felipe Osorio (Alianza Team) y Alberto Alarcon (Lloreda Gra-
sas). De Alianza Team asistieron varios ejecutivos, inclusive
uno de esa empresa en México. Asi mismo, asistié un repre-
sentante de la Oficina Comercial de Proexport en México.

Durante el acto social, Fedepalma fue objeto de reconoci-
miento por su participacion con la conferencia de su presiden-
te ejecutivo sobre la palma de aceite en América.

Gremial

Fedepalma estuvo presente en Ciudad de México, por medio
de Jens Mesa Dishigton, Presidente Ejecutivo, atendiendo
una invitacion de la Asociacion Nacional de Industriales
de Aceites y Mantecas Comestibles (Aniame).

la materia, podrian ir a México y desarro-
llar una gestion prometedora", afirmé.

Explicd que México se ha caracterizado
por sus dificultades agricolas y de cultivo
por el tema de la propiedad de la tierra, y
por tradicién ha manejado el sistema de
ejidos, fruto de la reforma agraria que ope-
ra como una limitante para desarrollar gran-
des plantaciones. "De manera que una de
las estrategias puede ser la de montar una
planta de beneficio y contribuir asi con el
gobierno mexicano para que muchos de los
ejidatarios siembren sus parcelas con pal-
ma aceitera, con lo que podrian armarse
nucleos productivos impor tantes' Destaco
que el beneficio no sélo sera para los mexi-
canos que siembren palma, sino también
para las inversiones que contemplen pro-
cesos de extraccién, entre otros.

Ademas, Mesa Dishington les recomien-
da a los posibles inversionistas colombia-
nos en México que quieran acceder a al-
guna extensién de tierra para participar en
la parte agricola, no hacerlo con la idea
de que ya estan disponibles, porque ello
no es asi, sino de informarse bien y empe-
zar los procesos teniendo esa claridad.

Un aspecto que al dirigente gremial le
llamé la atencién y hasta le "dio envidia" -
como se lo confes6 a El Palmicultor- fue
el gran potencial que tienen en el pais az-
teca para desarrollar la agroindustria de
la palma de aceite, porque, ademas,
cuentan con buena infraestructura en
cuanto a carreteras, aeropuertos y vias.
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"En las zonas palmeras colombianas estamos lejos
de contar con lo que vimos alla, con la gran ventaja
para ellos, de que la produccién de aceite se puede
establecer en zonas conectadas muy rapidamente
con Estados Unidos, es decir, tienen el mercado
mexicano y posibilidades de acceder, con costos re-
lativamente bajos, al mercado americano"

Meéxico es el tercer mercado de América en acei-
tes y grasas. Se trata de un mercado de alrededor
de dos millones y medio de toneladas, que ha esta-
do volcado tradicionalmente a la soya, a la canolay
al girasol; solo recién viene incorporando con cre-
ces aceite de palma, por lo cual Mesa Dishington lo
ve en el futuro préximo como significativo para los
exportadores e inversionistas colombianos.

De igual forma, cree que dicho mercado seguira
creciendo para el aceite de palma, por los acidos
grasos trans. "Este tema esta obligando a los mexi-
canos a reformular la preparacién de algunos ali-
mentos", dijo. Como se sabe, los trans son nocivos
para la salud y se forman al tratar con hidrégeno
aceites liquidos como los de soya, canola o girasol,
con el fin de convertirlos en sélidos y darles estabi-
lidad; condiciones éstas Ultimas con las que cuenta
el aceite de palma en su estado natural.

Al tamanfno del mercado azteca y su crecimiento
potencial se suma la cercania entre Colombia y
México, que resulta estratégica por ser este ultimo
fronterizo con Estados Unidos, pais al que el nues-
tro sigue apuntandole con sus productos palmeros.

En ese sentido, resalté la importancia de anali-
zar las condiciones de acceso a México, que no son

En el centro, Jens Mesa Dishigton, Presidente Ejecutivo de Fedepalma,
vJulio César Laguna, Secretario Técnico del Fondo de Estabilizacion
de Precios de Fedepalma, aparecen acompainiados

por palmeros mexicanos y colombianos.
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tan buenas para Colombia como lo son para
Centroamérica y Ecuador, regiones que gozan de
preferencias.

"Por eso hemos venido trabajando para mejorar
este aspecto, y una de las tareas realizadas ha sido
el acercamiento con Aniame, en coordinaciéon con
la Asosiacién Colombiana de la Industria de Acei-
tes y Grasas Comestibles, Asocoingra", expreso
Mesa Dishington, quien se refirié a la necesidad de
continuar estrechando vinculos en particular en es-
tos momentos en los que esta vigente un proceso
de renegociacion del G2 (antes G3), en el marco
del cual uno de los temas es el de los aceites.

Por otra parte, el Presidente Esjecutivo de Fede-
palma destaco el trabajo del Grupo Alianza Team
en México, toda vez que hizo una asociacioén con la
empresa Tron Hermanos, localizada en Morelia. "En
esa zona hay una industria que estan especializan-
do en funcién principalmente de la palma, y esa pre-
sencia nacional de Team le da un posicionamiento
impor tante, apoyado en el conocimiento de ese
mercado, lo cual le puede abrir muchas puertas a
la futura exportacién de productos de palma hacia
México", manifesto.

La palma en América

En la presentacién que hizo sobre el mercado
de la palma de aceite en América durante la se-
sion académica de la celebracion de los 50 afos
de Aniame, Jens Mesa Dishington dijo que Lati-
noamérica y el Caribe tienen el mayor potencial
para desarrollar la agricultura, y que mas de la mi-
tad del area global con aptitud agrico-
la aun no cultivada se encuentra en
Suramérica (Argentina, Bolivia, Brasil
y Colombia) y en Africa (Congo, Sudan
y Angola).

Indicé que América contribuye con
una tercera parte de la produccién
mundial de aceites y grasas, y que es
un exportador neto, principalmente de
aceite de soya, y un importador cre-
ciente de los aceites de palma.

Ademas, que el consumo per capita
de aceite de palma en América es el
mas bajo del planeta y, sin embargo,
crece a tasas superiores a las del res-
to del mundo y su potencial de merca-
do es cada vez mayor.



