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D aabon e Indupalma fueron
dos de los casos empresa
riales exitosos que se mos-

traron en el marco de la Prime-
ra Reunión Latinomericana de la
Mesa Redonda sobre Aceite de
Palma Sostenible, RSPO, que se
realizó en Car tagena entre el 16
y 17 de octubre, en el Centro de
Convenciones Julio César Turbay
Ayala.

La reunión fue clausurada
por la V iceministra de Ambien-
te,  Claudia Mora Pineda,  e l
Presidente Ejecutivo de Fede-
palma, Jens Mesa Dishington,
y contó con la presencia del
Presidente de la RSPO, Jan-

rrollo de nuevos materiales, pro-
ductos y tecnologías aplicables
al cultivo y el beneficio de la pal-
ma; e Indupalma Sector Ser vi-
cios, que ejerce como banca de
inversión y de operación de pro-
yectos en el  sector  agroin-
dustrial, opera proyectos de pe-
queños productores y se ha es-
pecializado en promover, dise-
ñar, estructurar, consolidar y
administrar negocios que asegu-
ren la producción y comercia-
lización de productos de la pal-
ma de aceite.

El ejecutivo precisó que los
campesinos son propietarios de
activos productivos y de tierras
cultivadas, y los proyectos que
forman par te del modelo están
blindados técnica, financiera y
comercialmente. De igual forma,
se ha construido confianza para
el acceso al sistema financiero
y la comercialización del produc-
to está garantizada.

Los proyectos se administran
a través de un patrimonio autó-
nomo que garantiza el manejo
transparente de los recursos, y
se ha logrado crear una siner-
gia con la unión de muchos pe-
queños productores; también se
ha facilitado la canalización de

Kees V is, y el Secretario Ge-
neral, Vengeta Rao.

En el contex to de la agroin-
dustria de la palma colombiana,
el Grupo Daabon e Indupalma
son dos empresas del sector
que trabajan por conseguir la
cer tificación Internacional que
avala la RSPO.

En este sentido, Rubén Darío
Lizarralde Montoya, Gerente
General de Indupalma, expresó
convencido que lo social y lo
ambiental definitivamente pa-
gan, al tiempo que explicó que,
en materia de sostenibilidad,
Indupalma desarrolla un mode-

lo inclusivo que
genera riqueza,
el cual se seg-
menta en dos
negocios: Indu-
palma  Sector
Agroindustrial,
espec ia l i zado
en el cultivo de
palma de aceite,
ex tracción de a-
ceites y sus de-
rivados, produc-
ción de semillas
híbridas y plán-
tulas, e investi-
gación y desa-

Daabon e Indupalma, empresas
palmeras en la ruta hacia la

certificación sostenible
En el contex to de la agroindustria de la palma de aceite

colombiana, el Grupo Daabon e Indupalma son dos empresas
del sector que trabajan intensamente por conseguir la

cer tificación Internacional que avala la  RSPO.

Rubén Darío Lizarralde Montoya,
Gerente General de Indupalma.
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Sostenibilidad

apoyo de agencias de desarro-
llo Internacional y se ha garanti-
zado empleo, propiedad e ingre-
sos permanentes para sus aso-
ciados.

Del mismo modo, se adelan-
tan procesos de responsabilidad
social empresarial, ya que en sus
cultivos se están implementando
programas de autosostenibilidad
y prácticas orgánicas, tales como
la fer tilización orgánica, y actual-
mente hace control biológico de
plagas.

Anunció que en 2010 entrará
en operación la Nueva Planta
Ex tractora de Sabana de Torres,
que ser virá a los proyectos de
expansión del cultivo de la pal-
ma de aceite en ejecución, cuya
propiedad es un 30% de los pe-
queños y medianos productores
de palma asociados.

El caso DaabonEl caso DaabonEl caso DaabonEl caso DaabonEl caso Daabon

A su turno, Manuel Julián Dá-
vila, Vicepresidente Comercial
de Daabon, manifestó que el
Grupo tiene como misión la pro-
ducción de productos estratégi-
cos de la agroalimentación orgá-
nica, para satisfacer opor tuna-
mente las necesidades de un

mercado en cre-
cimiento, sumi-
nistrando pro-
ductos biológi-
cos y ser vicios
con la más a-
vanzada tecno-
logía,  mante-
niendo su lide-
razgo mediante
la ef iciencia y
eficacia en cada
una de sus uni-
dades producti-
vas, preservan-
do y estimulan-
do, siempre, la
b iod i ve rs idad
en sus plantaciones.

Expresó que el Grupo Daa-
bon tiene el firme propósito de
continuar creciendo para 2010
como una empresa productiva,
sostenible, competitiva y justa.
Busca ser reconocida por su
liderazgo en la producción, pro-
cesamiento y comercialización
de productos orgánicos, median-
te un proceso de mejoramiento
continuo que involucre el talen-
to humano y los aspectos técni-
co, ambiental e industrial.

Es así como desde el 2002
par ticipó en la Primera Reunión

de la RSPO, y en 2005 se ajustó
al cumplimiento de los Principios
y Criterios (P&C), con la meta de
comenzar en 2007 el proceso de
acreditación para la cer tificación.
En mayo del año anterior, dicha
evaluación de los P&C de la
RSPO arrojó resultados positivos,
y en julio de 2008 se hizo la co-
rrespondiente auditoría por par-
te de la RSPO.

Por todo lo anterior, el aceite
de palma producido por Daabon
a través de C. I. Tequendama
S.A. es 100% orgánico, sosteni-
ble y trazable, terminó diciendo
Dávila Abondano.

Manuel Julián Dávila,
Vicepresidente Comercial de Daabon.
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alrededor de 210.000 ya están en producción, sien-
do la producción de aceite de palma estimada, al
término del presente año, de 806.000 toneladas, y
el número de productores involucrados, más de
7.000, concentrados en 55 núcleos productivos.

La demanda del mercado doméstico ha estado
concentrada principalmente en la industria de ali-
mentos y, en menor proporción, en las industrias
de cosméticos, jabonería y alimentos balanceados,
y desde el presente año emergió el mercado de
biodiésel, el cual se habrá de consolidar el próxi-

mo año con una capacidad instalada acumulada
en planta de aproximadamente 500.000 toneladas,
con la cual se atenderá más que suficientemente
la demanda para una mezcla de biodiésel de pal-
ma de 5% en todo el territorio nacional, porcentaje
que habrá de escalarse a 10% a par tir del 1° de
enero de 2010.

Desde 1990, la expor tación de productos de la pal-
ma de aceite a los mercados mundiales, particular-
mente de Europa y América Latina, ha sido creciente,
alcanzando el 45% de la producción total en 2007.


