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P ara un sector como el palmero, la competitividad y sosteni-
bi l idad son componentes claves en la agenda de los
procesos productivos que desarrollan en el campo y en las

plantas de beneficio, para entregar a sus clientes, en los diferen-
tes mercados, materias primas y productos de alta calidad.

En la medida que se hacen más rigurosas las exigencias de
los consumidores por adquirir materias primas y productos ami-
gables y compatibles con la preser vación del medio ambiente y
los recursos naturales renovables de su entorno, al igual que
con el ejercicio socialmente responsable de la actividad empre-
sarial, la plataforma de la Mesa Redonda sobre Aceite de Palma
Sostenible (RSPO por su sigla en inglés) se convier te en una de
las mejores alternativas de gestión desde el punto de vista am-
biental, social y económico.

Para avanzar en los procesos de implementación dentro de
la cadena de valor de la palma de aceite, cada país productor
debe, mediante un proceso de Interpretación Nacional concer-
tado, ajustar los Principios & Criterios (P & C) a sus par ticulari-
dades y realidades, con el objeto de lograr su aprobación defini-
tiva por par te de la RSPO.

Fedepalma, como Miembro Ordinario de la RSPO, para orien-
tar y sensibilizar al sector palmero colombiano y a sus actores
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involucrados en la cadena de
valor, ha desarrollado desde
2006 un trabajo de socialización
de los P & C, que al calificarlos
con mucha objetividad y perti-
nencia se vieron que eran alta-
mente compatibles con sus pro-
cesos misionales y de valor.

Con la aprobación de los P &
C en la RT5, en noviembre de
2007, por par te de la RSPO, en
Kuala Lumpur, Malasia, se dejó
abier to el camino para comen-
zar a trabajar en la Interpreta-
ción Nacional. Bajo el liderazgo
de la Federación, el acompaña-
miento del Ministerio de Am-
biente, Vivienda y Desarrollo Te-
rritorial (MAVDT), la W WF Co-
lombia, el Instituto de Investigaciones Biológicas
Alexander von Humboldt (IAvH) y el apoyo técnico
y científico de Cenipalma, en 2008 hemos realiza-
do las acciones correspondientes y los talleres de
trabajo per tinentes para recibir e incorporar, de
todos los actores que han par ticipado, los insumos
de tipo legal, ambiental, social, económico y técni-
co, que a su vez deben ser vir para desarrollar las
Guías y los Manuales de referencia para facilitar
la implementación y aplicación de cada uno de los
P & C de la RSPO.

Con la Interpretación Nacional de los P & C,
desde comienzos de 2009 vamos a adelantar re-
uniones de trabajo con las empresas en las zonas
palmeras, para llevar a cabo las siguientes tareas:
a) Definir la agenda de trabajo; b) Establecer las
responsabilidades de las par tes interesadas; c) So-
cializar experiencias exitosas para conocer sus ven-
tajas y repercusiones, y d) Desarrollar acuerdos
estratégicos para reducir costos en los procesos
graduales de implementación.

Con la tarea desarrollada en las empresas
palmeras desde el punto de vista ambiental y
social, vamos por el camino correcto, y con este
nuevo reto seguiremos por el sendero de la
sostenibilidad y la competitividad, para afirmar-
nos con lujo de detalles y diferenciarnos por ha-
cer las cosas bien, en cualquier par te del mun-
do.

Ya hemos logrado que los empresarios palmeros
no sólo se interesen en el tema sino que se aproxi-
men a la realidad de la futura cer tificación, como
el único camino cier to para competir con éxito en
los mercados internacionales, cada vez más exi-
gentes.

En este sentido, los empresarios deben ser
conscientes de las exigencias tanto en el plano am-
biental, como social y económico que entrañan los
P & C  y confiar que, con su implementación y cer-
tificación, se van a alcanzar mejores rentabilidades
y satisfacciones en el futuro.


