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En 2007 Propalma exploró nue-
vas áreas de negocio a desa-
rrollar por par te de la Socie-

dad, luego de la visita realizada
a muchos de los accionistas para
que estos dieran ideas del enfo-
que que debía tomar la empresa
y sobre sus necesidades y expec-
tativas, señaló el gerente de la
compañía, Luis Fernando Jara-
millo Arias, durante la Asamblea
General Oridnaria.

A par tir de este ejercicio se pro-
pusieron cinco grandes líneas de
acción: Gestión de recursos, para
ampliar la línea iniciada con el tra-
bajo de Titularización; Identifica-
ción y generación de nuevos ne-
gocios de impacto en el sector en
los cuales Propalma pueda par ti-
cipar como accionista; Fortaleci-
miento de la confianza e imagen
institucional de Propalma; Mejo-
ramiento de procesos administra-
tivos internos; y Diseño e imple-
mentación de estrategias de tra-
bajo conjunto con otras entidades
que confluyan con los intereses
de Propalma.

Así mismo, se esquematizaron y
formatearon los diferentes pro-
ductos y servicios que se podrían
ofrecer para tener un por tafolio
firme. En primer lugar están las
empresas Rentapalma, como una
idea de negocio para promover
el cultivo de la palma de aceite.
Se trata de crear empresas con
los dueños de tierras aptas para
el cultivo y el concurso de inver-
sionistas interesados en una op-
ción rentable de largo pla zo.
Propalma sir ve como estruc-
turador promotor  del negocio y
como mediador para infundir con-
fianza a las par tes. En 2007 se
hizo una convocatoria para en-
contrar predios con tierras aptas

en el país, se hicieron invitacio-
nes a posibles inversionistas in-
teresados y en la actualidad se
adelantan y ponen a prueba los
estudios jurídicos y financieros
diseñados para poner el proce-
so en curso.

Igualmente, Propalma se intere-
sa por la posibilidad de adminis-
tración del Proyecto Sombrilla
que adelanta Fedepalma. Para
ello inició una investigación en
los aspectos técnico, financiero
y jurídico. Se realizaron visitas a
empresas par ticipantes en el
proyecto y se exploran ideas
para poder definir la mejor es-
trategia de par ticipación para la
administración.

También Propalma configuró un
por tafolio para acompañar a
inversionistas nacionales y ex-
tranjeros interesados en inver tir
en el sector en Colombia y para
ello ofrece los servicios de corre-
taje, dirigido a empresas ó per-
sonas interesadas en identificar
y adquirir predios aptos para la
siembra de palma de aceite; ges-
tión de proyectos, para formular
y evaluar proyectos de inversión
en el sector; estructuración de
empresa, enfocado a interesados
en constituir una empresa para
par ticipar en algún eslabón en el
negocio del aceite de palma.

Así mismo, se ofrece el ser vicio
de acompañamiento en el dise-

ño, dirigido a empresas o perso-
nas que requieran el diseño de
su plantación o de una planta de
beneficio; apalancamiento finan-
ciero, para quienes buscan con-
seguir recursos financieros para
adelantar su proyecto; gestión de
la construcción o siembra, para
los interesados en hacer un ópti-
mo seguimiento a la siembra de
palma de aceite o a la construc-
ción de una planta de beneficio;
y, operación, enfocado a hacer
un estricto seguimiento a la ges-
tión administrativa de una plan-
tación de palma de aceite.

En cuanto al tema de titulari-
zación, se planteó que "hoy más
que nunca es impor tante hacer
un mantenimiento muy cuidado-
so a este proceso que abre tro-
cha para otras líneas de traba-
jo que permitan allegar recursos
suficientes para sostener las in-
versiones que se planean tanto
en el tema de siembras como
en procesos de mayor valor
agregado como los biocom-
bustibles".

Luis Fernando Jaramillo hizo én-
fasis especial en que Propalma
no busca conver tirse en compe-
tencia de la iniciativa de sus ac-
cionistas.

De otra par te, la nueva junta di-
rectiva para el período 2008 –
2009 quedó conformada de la
siguiente manera:


