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En 2007 se presentó un incremento en los pre-
cios internacionales de los principales acei-
tes y grasas, pero algo similar ocurrió con

los fer tilizantes, lo cual impacta los costos de pro-
ducción de la agroindustria de la palma de acei-
te, a lo cual Colombia no fue ajena.

Entre las razones que explican el aumento en los
precios de los aceites está la disminución en el área
sembrada con semillas oleaginosas, la reducción
en los rendimientos por factores climáticos y un
estrechamiento en el balance mundial entre ofer ta
y demanda. Sin embargo, debe tenerse precau-
ción por cuanto los precios de los aceites son cí-
clicos y como están en niveles altos, ello provoca-
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Programas y proyectos de
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para 2008

D espués de un cuidadoso ejercicio técnico, desa-
rrollado durante el último trimestre de 2007, las di-
rectivas de Fedepalma y Cenipalma definieron el

presupuesto para la ejecución de los proyectos y pro-
gramas previstos para 2008.

En tal sentido, cabe recordar que desde mediados de 2007, por medio de la Ley del Plan de Desarro-
llo, se aprobó el incremento de la cuota de fomento, que pasó del 1% al 1,5%, lo cual unido al
incremento en los precios del aceite de palma, permite una mayor disponibilidad de recursos en
2008 para for talecer los programas que se tenían y poder desarrollar los nuevos.
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rá mayores siembras que redundarán en crecimien-
to de la ofer ta y caída en los precios.
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Programas y proyectos

La investigación es uno de los aspectos centrales para
el sector palmero colombiano, pues ello le permite ser

competitivo en los escenarios internacionales,
y de allí la importancia que se le concede

en Fedepalma y Cenipalma.

Continúa página siguiente 

L os órganos direct ivos de Fedepalma y
Cenipalma llevaron a cabo durante el último tri-
mestre de 2007 un juicioso y detallado ejerci-

cio técnico conducente a la elaboración y apro-
bación de los  presupuestos correspondientes a
la vigencia del 2008. En tal sentido, con base en
las determinaciones adoptadas por los Comités
Directivos de los Fondos Parafiscales Palmeros,
se proyectaron los recursos de dichas cuentas,
las cuotas de administración de los mismos y otros
recursos propios, al igual que su distribución por
por tafolio de programas y proyectos en procura
de lograr el mayor impacto favorable sobre el
negocio palmero.

Cabe recordar que este año se cuenta con recur-
sos adicionales fruto del aumento de la tarifa corres-
pondiente a la Cuota de Fomento Palmero, que des-
de mediados del año pasado, en vir tud de lo dis-
puesto en el ar tículo 28 de la Ley 1151 sobre el Plan
Nacional de Desarrollo, pasó de 1% a 1,5%. A ello
se suma el incremento en los precios del aceite de
palma y el aumento de la producción, lo cual servirá
para el for talecimiento de los proyectos que se ve-
nían adelantando y el desarrollo de los nuevos.

Para este ejercicio se tomaron en consideración
las nuevas realidades de la agroindustria y de su or-
ganización gremial que se resumen a continuación.

La ampliación del área sembrada, el incremen-
to de las unidades de producción de palma de
aceite  que sobrepasa en la actualidad la cifra
de 7000,  la mayor cober tura de municipios
palmeros - alrededor de 80 -, y la diversifica-
ción de los mercados, en par ticular por la irrup-
ción del biodiésel; todo lo cual implica la pre-
sencia de nuevos actores y una mayor com-
plejidad para ejercer la representación gremial
y el liderazgo.

Un mayor grado de internacionalización del
sector, evidenciado en el incremento de la ofer-
ta expor table, la exigencia que la producción
resultante de las nuevas áreas sembradas
plantea en términos de profundizar el poten-
cial expor tador, y la mayor liberalización del
comercio mundial como resultado de las ne-
gociaciones y acuerdos comerciales estable-
cidos en distintos ámbitos geopolíticos; lo cual
contrasta con las limitaciones existentes con
respecto a la logística de los mercados de ex-
por tación y las deficiencias en el mercadeo de
los productos de la palma de aceite.

La promulgación por par te del Gobierno Nacio-
nal del Documento Conpes 3477 "Política para
el Desarrollo Competitivo de la Agroindustria de
la Palma de Aceite", cuyo énfasis está puesto
en la superación de los retos en materia de
competitividad, mejorando los ingresos y redu-
ciendo los costos. Dentro de este contex to ad-
quieren mayor relevancia los retos en materia
de Investigación, Desarrollo Tecnológico e In-
novación, incluyendo la prevención y el manejo
adecuado de plagas y enfermedades.



5Enero de 2008    No. 431

Tema Principal

Viene página anterior.

Continúa en la página 6

La mayor visibilidad de nuevos actores de la
agroindustria, en par ticular los pequeños pro-
ductores a través de Alianzas Estratégicas, y
las Cooperativas de Trabajo Asociado.

La relevancia que en el contex to internacional
adquieren cada vez más temas  como la
sostenibilidad ambiental de la  agroindustria y
la Responsabilidad Social Empresarial.

El for talecimiento del instrumento de los Fon-
dos Parafiscales Palmeros, cuya administración
en lo que respecta a recaudos como a inver-
siones es responsabilidad de Fedepalma.

El mayor protagonismo alcanzado por el sector
privado en el ámbito de lo público, lo cual supo-
ne una acción gremial renovada enfocada a so-
por tar la construcción de políticas públicas.

A continuación se describen, someramente, los
programas y proyectos del 2008, agrupados se-
gún los procesos misionales, inicialmente de
Fedepalma y seguidamente de Cenipalma.

1.1.1.1.1. ProcesoProcesoProcesoProcesoProceso MMMMMisional de Representaciónisional de Representaciónisional de Representaciónisional de Representaciónisional de Representación
GremialGremialGremialGremialGremial

1.1. Programa de Representación,
Defensa y Promoción del
Sector Palmero Colombiano

Tiene como objetivo general orientar, orde-
nar y desarrollar las actividades conducentes
al desempeño eficiente y eficaz de aquello que
constituye el núcleo de la acción gremial, dis-
poniendo de los arreglos institucionales per ti-
nentes; incluye los siguientes proyectos:

Gestión de Representación
Gremial: pretende adelantar de
manera eficiente, eficaz y opor-
tuna la representación, influen-
cia y vocería del sector ante di-
versas entidades públicas y pri-
vadas, nacionales e internacio-
nales, con miras a actuar y res-
ponder opor tuna y adecuada-
mente a las necesidades de los
afiliados  y los retos del sector,
y procurar la defensa de los in-
tereses colectivos de los agre-

miados. Se apoya en la interacción con diver-
sos actores y las relaciones públicas.

Registro de Palmicultores y Gestión de Afi-
liados: busca alcanzar una cober tura amplia
del Registro Nacional Palmicultor, mantenien-
do actualizada la información correspondien-
te,  y propiciar en forma continua y creciente
la afiliación de palmicultores y de plantas de
beneficio a la Federación.

Eventos Gremiales: permiten congregar a
los afiliados, miembros de la comunidad pal-
mera y otros actores relacionados e interesa-
dos en el sector. Los principales eventos son
el Congreso Nacional de Cultivadores de Pal-
ma de Aceite y la Asamblea General de Afilia-
dos que se llevarán a cabo a finales del mes
de mayo del 2008 en la ciudad de Bucaraman-
ga; las Reuniones Gremiales Regionales; las
Ter tulias Palmeras; y los Eventos Gremiales Es-
peciales.

Medios de Comunicación Gremial: uso efi-
ciente de los medios existentes para difundir
los logros y las actividades de las entidades
gremiales y de los afiliados en términos opor-
tunos y confiables, de tal modo que se genere
un sentido de per tenencia por par te de los afi-
liados y la comunidad palmera nacional, con
el acompañamiento de otras instancias.

Asuntos Jurídicos de Interés Gremial:
brinda orientación, apoyo e información en
asuntos jurídicos de interés general, comple-
mentados con el seguimiento a la agenda le-
gislativa y el análisis de proyectos de ley y de
la normativa de interés gremial.
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Seguimiento y Gestión de la Imagen del
Sector Palmero: mediante la promoción de las
bondades de la agroindustria de la palma de
aceite en  distintos públicos de interés, de tal
modo que se logre contrarrestar las campa-
ñas que principalmente a nivel internacional
pretenden desdibujar su imagen.

Campaña Publicitaria Institucional: bus-
ca posicionar el sector palmero colombiano a
nivel  nacional  e internacional  como una
agroin-dustria sostenible, haciendo que, en
par ticular, los colombianos sientan la palma
como propia.

1.2. Programa de Gestión y
Fortalecimiento de la
Institucionalidad Gremial.

Procura la operación adecuada, eficiente y
austera de la institucionalidad gremial, confor-
me a los intereses de la comunidad palmera,
para alcanzar el logro de los propósitos traza-
dos en los planes, programas y proyectos.
Abarca los siguientes proyectos:

Administración de Activos: enfocado a la
utilización ordenada, responsable y austera de
los activos de la Federación, en par ticular los
inmuebles, equipos y enseres, financieros e in-
fraestructura informática.

Comunicación Interna: con miras a afian-
zar el buen clima organizacional y a for talecer
el sentido de per tenencia de todos los funcio-
narios con la agremiación.

Gestión de Unificación de Sedes: consti-
tuye  una necesidad muy sentida del conjunto
de la organización gremial ,  a efecto de
optimizar la gestión de Fedepalma y Cenipal-
ma, y de aprovechar las economías de aglo-
meración que de allí se derivan. Complemen-
tariamente, requiere una clara definición en
cuanto al grado de centralización y descentra-
lización que es preciso observar en la opera-
ción de las entidades gremiales.

Gestión de Campos Experimentales: ten-
diente a asegurar una adecuada dotación de
infraestructura y recursos para investigación
de Cenipalma en las zonas palmeras, a la ma-

nera del Centro Experimental Palmar de la Viz-
caína localizado en el Magdalena Medio.

Revisión de la Estructura Organizacional
Gremial: su propósito es asegurar la operación
adecuada, eficiente y efica z de la institucio-
nalidad gremial, conforme a los requerimientos
e intereses de los afiliados en particular y de la
comunidad palmera en general. En tal sentido, y
en el marco de una consultoría contratada con
el Centro de Competitividad Empresarial de la
Universidad Javeriana, se trata de analizar la or-
ganización y ar ticulación institucional del sector
palmero; revisar el direccionamiento estratégico
y la estructura organizacional de Fedepalma y
Cenipalma; identificar los procesos ver tebrales
de la organización con miras a diseñar la estruc-
tura organizacional más adecuada; y proponer
un plan de acción para implementar las refor-
mas institucionales per tinentes.

Certificación del Sistema de Gestión de
Calidad ISO 9001: se avanzará en las tareas
pendientes.

Auditoría interna: Referida tanto al ámbito
privado como al de la parafiscalidad.

2.2.2.2.2. Proceso Misional de Gestión deProceso Misional de Gestión deProceso Misional de Gestión deProceso Misional de Gestión deProceso Misional de Gestión de
Programas y Proyectos paraProgramas y Proyectos paraProgramas y Proyectos paraProgramas y Proyectos paraProgramas y Proyectos para
la Competitividad y Sostenibilidadla Competitividad y Sostenibilidadla Competitividad y Sostenibilidadla Competitividad y Sostenibilidadla Competitividad y Sostenibilidad
del Sector Pdel Sector Pdel Sector Pdel Sector Pdel Sector Palmeroalmeroalmeroalmeroalmero

Se contemplan los siguientes programas de in-
terés general y sus respectivos proyectos:

2.1. Programa de Economía y Estadística

 Los objetivos del programa de Economía y
Estadística son: mantener informados a los
palmicultores, al gobierno y demás agentes in-
teresados sobre la situación de la agroindustria
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nacional de la palma de aceite en sus aspectos
productivos y de competitividad; gestionar polí-
ticas económicas y sectoriales que permitan con-
diciones adecuadas para su desarrollo y mejo-
ramiento. Contempla los siguientes proyectos:

Análisis y Gestión de Políticas Económi-
cas Sectoriales: documenta el desempeño eco-
nómico general y procura que los palmeros de-
riven el mayor provecho y beneficio de las po-
líticas establecidas.

Monitoreo de Costos y de la Competi-
tividad Sectorial: actualización de costos, uti-
lización de la canasta de insumos y factores
de producción, determinación de la competiti-
vidad del aceite de palma en los mercados
nacional y de expor tación.

Sistema de Información y Estadísticas del
Sector Palmero: brinda opor tuna y permanen-
temente información estadística sobre las prin-
cipales variables sectoriales y analiza el des-
empeño económico y de competitividad de la
agroindustria de la palma de aceite en Colom-
bia, mejorando los instrumentos y mecanismos
actuales de información económica de la acti-
vidad palmicultora mediante el montaje de las
bases de datos estadísticas en plataformas tec-
nológicas modernas de mayor cober tura.

2.2. Programa de Comercialización

Está enfocado a gestionar y promover el uso
de los productos de la palma de aceite colom-
biana en mercados tradicionales y potenciales
de acuerdo con el interés general del sector
palmero colombiano. Para tal efecto cuenta
con dos proyectos:

Gestión de Comercialización e Inteligen-
cia de Mercados: procura que el palmero dis-
ponga de información de mercados opor tuna,
actualizada y confiable, incluye el seguimiento
de acuerdos internacionales de comercio.

Mercadeo y Promoción de Mercados: en-
focado a gestionar y promover el uso de los
productos de la palma de aceite colombiana
en mercados tradicionales y potenciales de
acuerdo con el interés general del sector
palmero colombiano.

2.3. Programa de Desarrollo Sostenible

Par te de un enfoque integral de los facto-
res de orden social y ambiental que determi-
nan la sostenibilidad del negocio palmero,
complementado con su viabilidad económica.
Comprende los siguientes proyectos:

Gestión de la Responsabilidad Social Em-
presarial Sostenible (RSES) y de la Infraes-
tructura en las Zonas Palmeras: busca con-
ver tir la RSES del sector palmero colombiano
en una ventaja competitiva, que marque una
clara diferenciación frente a los otros países
productores; adicionalmente, apoyar acciones
sectoriales gremiales que tengan que ver con
nuevas alternativas para mejorar principalmen-
te en infraestructura física (Plan Vial Palmero,
distritos de riego, VIS Palmera) con el objeto
de reducir costos y avanzar en el mejoramien-
to de la competitividad y con repercusiones
favorables sobre las condiciones de vida de las
comunidades palmeras.

Gestión del Medio Ambiente: enfocado a
continuar con la labor de coordinar, orientar,
asesorar, apoyar y consolidar la gestión de las
empresas en los temas de medio ambiente
para contribuir al mejoramiento de la compe-
titividad y sostenibilidad del sector palmero.
Cabe resaltar el apoyo a la implementación de
los Principios y Criterios aprobados por la Mesa
Redonda sobre Aceite de Palma Sostenible
(RSPO) y el inicio de la gestión para el proce-
so de cer tificación de las empresas.

Proyecto Sombrilla MDL: establecido en el
marco del Protocolo de Kyoto, mediante el apo-
yo a sus procesos de implementación y opera-
ción por par te de las empresas par ticipantes.
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2.4. Programa de Capacitación y
Desarrollo Empresarial

Su objetivo es contribuir a incrementar la
competitividad y sostenibilidad de la agroin-
dustria de la palma de aceite mediante accio-
nes que favorezcan la calificación y optimi-
zación de su capital humano y el desarrollo
empresarial. Para este propósito contempla
los siguientes proyectos.

Gestión de la Capacitación y Promoción
Empresarial: está en su segunda fase y busca
apor tar a la calificación del recurso humano y
al desarrollo empresarial de la agroindustria de
la palma de aceite a través de una ofer ta espe-
cífica de gestiones, eventos y materiales edu-
cativos de alta calidad y per tinencia.

Convenio Sena – SAC en el Marco de la Edu-
cación Continua: es un proyecto de capacitación
per tinente que apunta a la calificación del talen-
to humano en la par te técnica empresarial, hu-
mana y social de las empresas palmeras.

Convenio MEN: enfocado al diseño y desa-
rrollo de un Programa Técnico y un Programa
Tecnológico en Plantaciones de Palma de Acei-
te, cofinanciado por el Ministerio de Educación
Nacional; comprende la alianza establecida

con las Universidades Uniminuto, UNAD y de
Nariño, empresas palmeras, Cordeagropa z,
Fundewilches, Sena Regional Santander, y
entidades territoriales del orden depar tamen-
tal y municipal.

Centro de Documentación Palmero: estable-
ce las relaciones y vínculos per tinentes con los
actores de gestión de información en el sector
palmero con el fin de potenciar los mecanismos
de consecución y difusión de información.

2.5. Programa de Tecnología
Agroindustrial

Está encargado del monitoreo tecnológico
y el seguimiento a los programas y proyectos
de Cenipalma y del FLIPA (Fondo Latinoameri-
cano de Innovación en Palma de Aceite).

Monitoreo Tecnológico y Seguimiento a los
Programas y Proyectos de Cenipalma.

FLIPA: orientado a impulsar y acompañar la
labor del Fondo Latinoamericano de Innovación
en Palma de Aceite, del cual hacen par te tam-
bién, en una primera fase, las agremiaciones
homólogas de Ecuador y Venezuela.

Prospectiva Tecnológica:  busca diseñar, a tra-
vés de un ejercicio liderado por Cenipalma y
coejecutado por Fedepalma, con el apoyo del Mi-
nisterio de Agricultura y Desarrollo Rural,
Biogestión de la Universidad Nacional y otras en-
tidades, los diferentes escenarios en los que po-
dría desenvolverse la agroindustria de la palma
de aceite en el mediano plazo, en cuanto a su
avance tecnológico y su desempeño económico,
ambiental y social, con el objeto de compararlos,
analizarlos y elegir la mejor opción de futuro, a
partir de la cual se abrirá paso, desde ahora, su
construcción estratégica. El producto final es ela-
borar la Agenda Tecnológica del sector.

3.3.3.3.3. Proceso Misional de AdministraciónProceso Misional de AdministraciónProceso Misional de AdministraciónProceso Misional de AdministraciónProceso Misional de Administración
de los Fde los Fde los Fde los Fde los Fondos Pondos Pondos Pondos Pondos Parafiscales Parafiscales Parafiscales Parafiscales Parafiscales Palmerosalmerosalmerosalmerosalmeros

3.1. Programa Fondo de Fomento Palmero

Los proyectos apuntan a continuar con el efi-
ciente recaudo e inversión de los recursos del
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Fondo, en estricto cumplimiento de la Ley 138
de 1994 y de los contratos establecidos con el
Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural.

3.2. Programa Fondo de Estabilización
de Precios para el Palmiste, el
Aceite de Palma y sus Fracciones

En 2008, el FEP continúa con el objetivo de
estabilizar los ingresos de los productores na-
cionales de palma de aceite mediante la seg-
mentación geográfica del mercado de aceite
crudo de palma y de palmiste; administrar las
cesiones y compensaciones en el marco de la
Ley 101 de 1993 y los Decretos 2354 de 1996
y 130 de 1998 y del contrato establecido con
el Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural.

En cuanto a Cenipalma se tiene lo siguiente:

4.4.4.4.4. Proceso Misional de InvestigaciónProceso Misional de InvestigaciónProceso Misional de InvestigaciónProceso Misional de InvestigaciónProceso Misional de Investigación
Básica y AdaptativaBásica y AdaptativaBásica y AdaptativaBásica y AdaptativaBásica y Adaptativa

4.1. Programa de Agronomía

Busca asegurar la sostenibilidad y competitivi-
dad del cultivo de la palma de aceite mediante in-
vestigación en cuatro frentes de trabajo: Sanidad
Vegetal (Manejo de Enfermedades y Plagas), Sue-
los y Aguas, Fisiología, y Agricultura de Precisión.

Los proyectos financiados por el Fondo de Fo-
mento Palmero para el 2008 son:

Complejo Pudrición de Cogollo: busca inves-
tigar aspectos bióticos relacionados con la PC
en las diferentes Zonas Palmeras para estable-
cer estrategias de manejo y de adopción para
reducir el impacto económico de la enfermedad
e incrementar la productividad del cultivo.

Marchitez Letal: busca generar conocimien-
to básico sobre esta enfermedad de la palma
de aceite y herramientas para su manejo.

Otras Enfermedades: identificar los diferen-
tes tipos de trastornos patológicos que afectan
el estípite y las raíces de la palma de aceite.

Manejo Integrado de Plagas: ofrecer al
palmicultor tecnologías para el manejo de pla-

gas bajo el esquema de manejo in-
tegrado (MIP) a par tir del conocimiento bási-
co de la biología de los insectos, métodos de
muestreo, criterios de intervención y estrate-
gias de control para cada uno de ellos, según
su impor tancia en cada zona palmera.

Manejo Integrado de Suelos: dar continuidad
o terminar experimentos iniciados en los años
2003, 2004, 2006 e iniciar experimentos en te-
mas tales como selección e incorporación de
fuentes nitrogenadas, incorporación de biocar-
bón en la preparación de los suelos para nue-
vas siembras o en renovación, variabilidad es-
pacio-temporal del silicio y su relación con la PC.

Manejo Integrado de Aguas: desarrollar y
transferir técnicas de manejo eficiente del agua
que integren las características climáticas y
edáficas  del cultivo.

Fisiología de la Palma de Aceite: optimizar
la producción de aceite con base en el conoci-
miento y aplicación  de los factores agronó-
micos, fisiológicos y climáticos que la afectan.

Agricultura de Precisión: identificar las tec-
nologías, la información y las herramientas más
apropiadas para la aplicación de los principios
de manejo específico por sitio para incremen-
tar la eficiencia y la productividad del cultivo
de palma. Identificar las tecnologías más apro-
piadas para la mecanización del cultivo de pal-
ma que ayuden a mejorar la eficiencia y la pro-
ductividad del mismo.

4.2. Programa de Variedades

Producción de Variedades: apunta a la ge-
neración de materiales de palma de aceite de
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alta producción y calidad de aceite, tolerantes
a plagas y enfermedades, y adaptados a las
condiciones agroclimáticas colombianas.

4.3. Programa de Biotecnología

Biotecnología: tiene como objetivos en
2008 los siguientes: promover el establecimien-
to de alianzas estratégicas con entidades con
capacidad para desarrollar investigación en
biotecnología con el fin de orientarlas al desa-
rrollo de trabajos de investigación en palma de
aceite; y adelantar los trámites legales que son
necesarios para ejecutar proyectos de investi-
gación en biotecnología (permisos de acceso
a recursos biológicos y genéticos y en par ticu-
lar para transgénesis).  Adicionalmente, se
continuará prestando ser vicios en el laborato-
rio de Caracterización Molecular.

4.4. Programa de Usos y
Procesos Industriales

Enfocará sus actividades en las áreas de
mejoramiento industrial de las plantas de be-
neficio, identificación de nuevos usos del acei-
te, utilización de subproductos del procesa-
miento y difusión de información sobre benefi-
cios del consumo del aceite de palma. Los pro-
yectos a desarrollar son:

Plantas de Beneficio: busca optimizar la
ex tracción de aceite y la recuperación de al-
mendra, innovar tecnológicamente e identifi-
car prácticas operacionales y de mantenimien-
to mecánico que conlleven a la reducción de
costos y al aumento en la eficiencia de ex trac-
ción de aceite.

Uso de Subproductos: busca identificar
subproductos generados en la biomasa, elabo-
rar el estado del ar te en el uso de los mismos y
desarrollar estudios de prefactibilidad técnica y
económica para su aprovechamiento.

Usos Alternativos: continuará en la verifi-
cación del compor tamiento del biodiesel de pal-
ma en pruebas de larga duración bajo las con-
diciones de operación en vehículos de ser vi-
cio público y carga; al igual que los usos  no
alimenticios del aceite de palma en la indus-
tria oleoquímica.

Salud y Nutrición Humana: tiene el objeti-
vo de posicionar el aceite de palma, con base
en resultados de investigación científica, como
un alimento nutritivo y saludable y como una
alternativa para contribuir al mejoramiento de
la actual situación de salud pública e la pobla-
ción colombiana.

5.5.5.5.5. Proceso Misional de FProceso Misional de FProceso Misional de FProceso Misional de FProceso Misional de Fortalecimientoortalecimientoortalecimientoortalecimientoortalecimiento
de Capacidades Técnicasde Capacidades Técnicasde Capacidades Técnicasde Capacidades Técnicasde Capacidades Técnicas

5.1. Programa de Apoyo a Investigadores
y Palmicultores

Su finalidad principal es impulsar el desarro-
llo tecnológico del sector palmero a través de
la innovación en los procesos y el incremento
de la adopción de prácticas sostenibles en las
unidades productivas. Adicionalmente, aplicar
el nuevo enfoque de for talecimiento de capaci-
dades: proceso de doble vía que comprende las
actividades necesarias para incorporar efecti-
vamente la innovación tecnológica de la agroin-
dustria. Los proyectos a desarrollar son:

For talecimiento de Capacidades: incorpo-
rar nuevos conocimientos en colaboración con
asociados y for talecer a los palmicultores, in-
vestigadores y otros actores con nuevas he-
rramientas, habilidades y aptitudes para encon-
trar nuevas maneras de trabajar con actores
diversos, ya sea en la generación y disemina-
ción de conocimientos, o en la búsqueda de
información y tecnologías útiles ya existentes.

Mejores Prácticas: fomentar la competiti-
vidad de la agroindustria de la palma de acei-
te, mediante la detección y difusión de mejo-
res prácticas llevadas a cabo por las empre-
sas del sector.

6.6.6.6.6. Servicios Técnicos EspecializadosServicios Técnicos EspecializadosServicios Técnicos EspecializadosServicios Técnicos EspecializadosServicios Técnicos Especializados

Presentará a la comunidad palmera soluciones
y herramientas para facilitar los procesos relacio-
nados con la palmicultura. Abarca las labores del
Laboratorio de Análisis Foliar y de Suelos, la pres-
tación del ser vicio de caracterización de suelos, el
suministro de bioproductos para la palmicultura
(por ejemplo, feromonas para la captura de
Rhynchophorus palmarum), así como otras aseso-
rías técnicas especializadas.


