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El sector palmero colombiano es concien-
te de la importancia de la insercion en los
mercados internacionales, teniendo en
cuenta los acuerdos firmados por Colom-

bia y los que esta y seguird negociando,

La agroindustria de la palma
de aceite y los tratados
de libre comercio

Desde finales de los afios ochenta, el proceso de apertura econémica
colombiano implicd un ajuste de la politica arancelaria del pais y, por
ende, una reduccion importante del nivel de proteccion de los diferentes sec-
tores economicos, entre ellos del sector palmero, lo cual redujo sustan-
ciaimente los precios del aceite de palma en el mercado doméstico, acer-
candolos a los observados en el mercado internacional, para competir con
importaciones crecientes de aceites y grasas mas competitivas.

En la (ltima década, el Gobierno Nacional ha decido profundizar el proceso
de integracidn comercial de la economia colombiana, a través de la nego-
ciacion de acuerdos de libre comercio {TLC), con diversos paises, de mane-

ra bilateral y plurilateral.

Por ello, nuestro pais ha negociado TLC con Mercosur (Argentina, Brasil,
Paraguay y Uruguay), Estados Unidos, Chile y Triangulo del Norte (Guatema-

la, Honduras y El Salvador), y recientemente inicié negociaciones
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5> La capacitacién, clave para el desarrollo palmero nacional

Asi mismo, para personal adminis-
trativo y de la parte de gestién huma-
na se ha ofrecido capacitacion en te-
mas de sistemas integrados de cali-
dad y para el préximo afio se tiene
una continuacién que pretende en-
tregar un esquema de lo que seria
un sistema de gestion tipo para una
empresa palmera.

También se ha trabajado en salud
ocupacional, para lo cual se ha he-
cho un numero significativo de cur-
sos y talleres, en colaboracion con la
Administradora de Riesgos Profesio-
nales (ARP) del Seguro Social, y la de
La Equidad, al tiempo que se han ela-
borado videos trabajados desde y para
los miembros de las cooperativas y los
trabajadores palmeros.

Se elabord, ademas, un Manual de Sa-
lud Ocupacional especifico para la
agroindustria de la palma de aceite,
que ha tenido divulgacién y se aspira a

continuar, quizas con el apoyo del Mi-
nisterio de la Proteccién Social, ofre-
ciendo capacitaciones y alternativas
de desarrollo en estos temas para los
miembros de los Comités Paritarios de
Salud Ocupacional y personas intere-
sadas en las empresas palmeras.

Para los lideres y directivos, durante
estos siete afos, se han traido expe-
riencias internacionales en adminis-
tracion de plantaciones, por ejemplo
se brindé capacitacion en auditorias
de plantacién y de plantas de benefi-
cio; cursos sobre liderazgo, coaching
y responsabilidad social, entre otros.

La idea, como se sefiald desde un pri-
mer momento en el estudic que ca-
racterizo las necesidades de capaci-
tacién y las estrategias de trabajo del
programa de capacitacion de Fede-
palma, es el de atender requerimien-
tos, necesidades de capacitacién y
desarrollo empresarial a todos los ni-

veles y con todos los actores que tra-
bajan en el sector palmero, incluso
con proyecciones a otros sectores
aliados en este proceso, como instruc-
tores del Sena, profesores de univer-
sidades, maestros de educacion me-
dia y personas interesadas en vincu-
larse a esta aclividad.

Para el proximo afio y para los siguien-
tes se pretende sequir ampliando la
oferta de capacitacion, de aliados es-
tratégicos de entidades del sector del
conocimiento, de consultores y ase-
sores, de cuya mano se ha venido, en
las distintas zonas palmeras, ofre-
ciendo actividades de capacitacion.

Las necesidades de capacitacion pue-
den catalogarse en tres grandes ambi-
tos: lo técnico, lo social y el desarrollo
personal. Por eso, en la medida que
se van detectando oferentes y priorida-
des en cada uno de estos temas se ofre-
cen diversas actividades. 3%
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con Canadéd, EFTA (Noruega, Suiza, Islandia y Liechtens-
tein) y la Unién Europea.

Lo anterior, evidencia el dinamismo que el actual Gobierno
Nacional ha venido ejerciendo en |a agenda comercial, cuyo
propdsito es que el pais cuente con 9 TLC puestos en vigor
en 2010.

De los acuerdos ya negociados, sin duda los tratados
con Estados Unidos y con Mercosur son |os de mayor
sensibilidad para la agroindustria de la palma de aceite
nacional, dada la importancia de esos paises en la pro-
duccién y exportacién mundial de semillas oleaginosas,
aceites y grasas.

En el primer caso, Colombia eliminara sus aranceles a la
importacién de productos estadounidenses de la cadena
oleaginosa en un periodo de 5 afios, una vez entre en vi-
gencia el acuerdo, salvo en frijol soya cuya desgravacion
sera inmediata. Al respecto, es importante sefialar que con
Estados Unidos la desgravacion arancelaria comprende tan-
to el Arancel Externo Comun, AEC, como el Sistema Andino
de Franjas de Precios, SAFP.

En lo que corresponde al acuerdo negociado con Mercosur,
Colombia acordé la desgravacién de las semillas oleagi-
nosas, aceites y grasas en un periodo de 15 afos, inigian-
do en 2004 y culminando en 2018, lo cual compromete
unicamente el AEC.

En virtud de los compromisos adquiridos en estos acuer-
dos comerciales, las importaciones de semillas oleaginosas,
aceites y grasas provenientes de Estados Unidos y Mercosur
podran ingresar a nuestro pais en condiciones de precios
maés favorables, lo cual implica que el sector palmero ten-
dra que ajustar también los precios de venta de sus pro-
ductos para poder competir con dichas importaciones en el
mercado doméstico.

Cabe tener en cuenta que, actualmente, los aranceles para
la importacion de semillas oleaginosas, aceites y grasas
en Colombia son de 0%, por efecto de la aplicacién del
SAFP, y de la coyuntura de altos precios internacionales
de estos productos.

No obstante, los aranceles para las importaciones de acei-
tes y grasas en condiciones de precios medios provenien-
tes de los paises de Mercosur estan alrededor del 12% y
llegaran a 0% en 2018, momento en el cudl sélo en mo-
mentos de bajos precios internacionales podran aplicarse
aranceles a las importaciones de aceites y grasas prove-
nientes del cono sur.
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Adicionalmente, los aranceles a las importaciones esta-
dounidenses de semillas oleaginosas, aceites y grasas lle-
garan a 0%, una vez se cumpla el programa de desgrava-
cién con Estados Unidos, independientemente del nivel
de precios internacionales de dichos productos.

A pesar de lo anterior, los acuerdos comerciales también
representan oportunidades en los mercados de exporta-
cién, debido a que mejoran Jas condiciones de acceso de
los productos colombianos en los paises con los cuales
suscribimos estos acuerdos.

Por ejemplo, si bien el TLC con Estados Unidos no repre-
senta ninguna mejora en las condiciones de acceso para
las exportaciones colombianas de aceites de palma y de
palmiste al mercado estadounidense, debido a que estos
productos ya tienen libre acceso desde cualquier pais del
mundo (0% de arancel); si permitird que las exportaciones
colombianas de mantecas, margarinas y biodiésel, produc-
tos elaborados principalmente con aceites de palma, ingre-
sen al mercado estadounidense sin el pago de aranceles
de manera permanente, a partir de la entrada en vigencia
del acuerdo, ya que con el ATPDEA actualmente tienen be-
neficios de acceso pero de manera temporal.

En razén a lo anterior, puesto que a futuro la comercia-
lizacion de los productos de la palma de aceite se desa-
rrollard en un escenario de mercado interno mas abierto y
con oportunidades en los mercados de exportacion, uno
de los principales retos que tiene e! sector palmero, a tra-
vés del esfuerzo conjunto de empresarios, gremio y gobier-
no, es el de reducir sus altos costos de produccion, los cua-
les superan los observados en paises lideres en la produc-
cion de aceites y grasas como Malasia e Indonesia en acei-
te de palma, y Argentina y Brasil en aceite de soya, entre
otros; de tal forma que la agroindustria de la palma de acei-
te de Colombia logre competir de manera sostenible en los
mercados doméstico y de exportacion. 3§

Negociadores que participaron en la negociacion del TLC
con los paises del Triangulo Norte de Centroamérica.
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