EN INVERSION, RECONOCE LOS
PRINCIPIOS DE RECIPROCIDAD
EN LAS RELACIONES

Contrario a lo establecido para la solucién de controversias en materia am-
biental, en el caso laboral independientemente de que existan situaciones que
afecten o no el comercio o la inversién entre Colombia y Estados Unidos, cual-
quier clase de incumplimiento por parte de algln pais puede generar el retiro
de preferencias comerciales.

En cuanto a propiedad intelectual se establecieron algunas flexibilidades fren-
te a lo negociado para atender situaciones de crisis de salud publica con el
proposito de promover el acceso de todas las personas a los medicamentos,
asi como, en materia de compensaciones de tiempo por demoras en la expe-
dicion de patentes y respecto a los tiempos y condiciones de la proteccion de
los datos de prueba (que son los documentos que se deben presentar a la
entidad sanitaria que demuestran la eficiencia, seguridad y calidad de un pro-
ducto) en medicamentos y agroquimicos.

En inversion el protocolo modificatorio entre Colombia y Estados Unidos reco-
noce los principios de reciprocidad en las relaciones internacionales y del
trato nacional entre extranjeros y nacionales y enfatiza que los inversionistas
exiranjeros no pueden por ningln motivo tener mejores condiciones que los
nacionales. De otra parte, en lo que corresponde a compras publicas, los pai-
ses se comprometieron a que los coniratantes puedan exigir dentro de sus
requisitos técnicos de contratacion, que sus proveedores cumplan con los de-
rechos laborales fundamentales y condiciones de salario minimo y prestacio-
nes sociales en el pais de origen
del proveedor.

Finalmente, es importante resal-
tar que si bien Colombia ya acep-
t6 las enmiendas requeridas por
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Biocombustibles
tema en la red

Los préximos diez afios de Co-
lombia estan alrededor de los
biocombustibles y la agricuitura
energética. Esto conlleva grandes
retos en investigacion e inversién,
que deben concentrarse en los
renglones méas promisorios, y para
afrontarlos se cuenta con el
respaldo estatal. Asi lo indicaron
los voceros de la Federacidn Na-
cional de Biocombustibles (Fe-
debiocombustibles), la Sociedad
de Agricultores de Colombia
(SAC) y la Corporacion Colom-
biana de Investigacién Agrope-
cuaria {(Corpoica) que participaron
en el primer Videocast Corpoica
en Linea. El Gerente de la Cadena
de Agroenergia de Corpoica, Hu-
g¢ Reynel Garcia Bernal, afirmé
que esta Corporacién asumié se-
riamente el reto que le compete
en materia de investigacion.

Finagro cambia
de imagen

INTERNACIONALES Y DEL TRATO
NACIONAL ENTRE EXTRANJEROS
* Y NACIONALES Y ENFATIZA QUE
LOS INVERSIONISTAS
EXTRANJEROS NO PUEDEN POR

los Demédcratas, para estudiar |a
aprabacién del TLC en el Con-
greso de Estados Unidos, algu-
nos lideres de ese partido han
mencionado que en el caso co-
lombiano, seria necesario, ade-
mas, tener hechos que demues-

NINGUN MOTIVO TENER MEJORES
CONDICIONES QUE LOS
NACIONALES.

tren mejoras en la proteccion de
sindicalistas, resuliados en las
investigaciones de desaparicio-
nes y muertes de lideres sindica-
listas, entre otros.

Lo anterior es una clara evidencia de que ademés de los temas comerciales y
de inversion que reglamenta un TLC como el firmado y enmendado por Co-
jombia con Estados Unidos, existen temas de caracter politico que podrian
aplazar la probacion del TLC con el pais del norte. Lo cual, es paraddjico, si
recordamos que cuando el sector agricola pidid a los Estados Unidos trata-
mientos especiales durante el proceso de negociacion, con argumentos como
las dificuitades del campo colombiano en materia de seguridad y el flagelo del
narcotréfico, fueron ellos mismos quienes argumentaron que esos temas poli-
ticos no hacian parte del &mbito comercial y que por ende, el TLC sélo debia
tratar aspectos comerciales.Rf
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Duranie el marco de Agroexpo, el
Fondo para el Financiamiento del
Sector Agropecuario (Finagro),
presenté su nueva imagen. En
este acto, el presidente de la
entidad, Luis Fernando Criales
Gutiérrez, sefald que al ritmo del
cambio corporativo de pais, Fi-
nagro evoluciona y presenta su
nueva imagen ante Colombia.
Una imagen renovada, llena de
dinamismo y gue expresa sentido
de pertenencia por el campo, por
el productor nacional y por el
desarrollo integral del pais.
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