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Comercializ ación 

Señales de preocupación en 
el segundo semestre del año 

El año pasado Colom
bia exportó al mundo 

246.000 toneladas de aceite 
de palma crudo. El ingreso 
promedio por tonelada de es
tas ventas, que representa
ron el 37% de la producción 
fue de 365 dólares. En con
traste, el precio promedio en 
el mercado local fue de 495 
dólares por tonelada. 

Esta diferencia es el resulta
do, tanto de los mecanismos 
de comercialización que el 
sector palmero ha logrado 
mantener para proteger el in
greso de los productores du
rante la última década, como 
de la costosa logistica que se 
debe pagar cuando el aceite 
se vende en los mercados in
ternacionales. Es decir, gra
cias a los esfuerzos del gre-
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mio para organizar la co
mercialización interna, y 
orientar de manera apropia
da la oferta exportable, los 
palmeros han logrado opti
mizar el precio de venta en el 
mercado interno, y así, com
pensar en alguna medida 
los menores ingresos que se 
reciben en las exportaciones. 

En el presente año, las ven
tas internas han mantenido 
el dinamismo que tomaron 
desde abril de 2005, cuando 
se dio un giro a la estrategia 
de comercialización, preci
samente con el objeto de am
pliar el mercado de mejor 
precio para el palmicultor. 

En el primer semestre, las 
ventas locales de aceite de 
palma crudo aumentaron 

11%, en tanto que 
las exportaciones 
se redujeron 15%. 
Esto no deberia ser 
motivo de preocu
pación, a no ser por 
algunos faclores 
que están propi
ciando un ambien
te de aparente esca
sez en el mercado 
local. De una parte, 
la producción no ha 
crecido al ritmo que 
se esperaba, 2,1% 
frente a la del primer 
semestre de 2005. 
De otra, las expec
tativas de aumento 
de los precios inter
nacionales de los 

aceites vegetales en los 
próximos meses y de que 
se materialice la demanda 
de aceite crudo para la pro
ducción nacional de bio
diésel, son ractores Que han 
suscitado la preocupación 
de industrias procesadoras 
de aceites y grasas comes
tibles y de jabonería, quie
nes ya le han transmitido a 
Fedepalma su necesidad 
de incrementar las impor
taciones de materias pri
mas sustitutivas del aceite 
de palma. 

Esto conduciría a un des
equilibrio en la comer
cialización local de los pro
ductos de la agroindustria 
palmera que los palmicul
tares deben revisar deteni
damente para, si es el caso, 
de ·Inmediato tomar las ac
ciones correspondientes 
que protejan el ingreso del 
sector. 

Por ejemplo, ante esta apa
rente relativa escasez de 
oferta, o aumento en el con
sumo local de estos produc
tos, supuestamente los pal
meros estarian desaprove
chando ventas al mercado 
de mejor precio, por reali
zarlas a otros de menor pre
cio. Si esto ruese asi, lo re
comendable seria tomar 
acciones para reorientar 
una mayor oferta de aceite 
de palma crudo al merca
do local, permitiendo ade
más una mejor oferta de 

fracciones de palma por 
parte de quienes realizan 
dichos procesos. 

De alli la urgencia de que 
al interior de las empresas 
y en conjunto con sus cole
gas, los palmicultores revi
sen el destino actual de su 
oferta de aceite, buscando 
el mejor aprovechamiento 
del mercado local, como 
también un mejor precio 
promedio tanto individual 
como para toda la comuni
dad palmera. 

Es importante recordar que 
las decisiones de comer
cialización están en cabe
za del palmicultor y no de 
otros agentes, como las 
comercializadoras, quie
nes si bien se destacan por 
realizar una excelente labor 
logistica, su interés comer
cial solo abarca una por
ción de las ventas, general
mente las de exportación. 

En consecuencia, es im
prescindible que los pal
meros revisen integral y 
oportunamente las condi
ciones actuales de comer
cialización y de las pers
pectivas para lo que resta 
del año, y adopten los ajus
tes que sean necesarios en 
las ventas futuras de aceite 
de palma, con el propósito 
de lograr un mejor resulla
do económico para toda la 
comunidad palmera nacio
naLiIj 
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