Cambios en
el FEP

unaimportante concertacion

llegaron los palmicultores,
los industriales y el gobierna para
introducir cambios en el regla-
mentc de tas operaciones de
estabilizacion del FEP, que en-
traran a regir el préximo 27 de
junio. Ver pagina 14.

TLC con
Estados
Unidos

n estos dias se realizd en

Washington una nueva
ronda de negociaciones, que
tocd de cerca al sector pal-
micultor. Vea los resultadas en
la pagina 24.

Nueva junta directiva de Propalma

| 29 de marzo pasado se realizé la VIl Asamblea General de

Accionistas de la Promotora de Proyectos Agroindustriales de
Palma de Aceite S.A. (Propalma S.A.), en la cual se eligio nueva
junta directiva para el periodo 2005-2006. Ver pagina 14.

iIIMPORTANTE!

Auditoria fondos parafiscales

Cambio de direccién

SB informa que a partir del mes de abril de 2005 las oficinas de la auditoria
de los fondos parafiscales palmeros funcionara en la sede de la Unidad
Corporativa de Servicios de Fadepalma y Cenipalma.

Direccion: Calle 18 No. 43 B 50 Piso 4 PBX: 2086300 Extensiones 316,
321, 338 Fax: 3122623 Bogota D.C.

Eventos gremiales

El reto de la

comercializacion

palmera

Las nuevas realidades del
sector palmero imponen re-
visar las estrategias de comer-
cializacién que han venido mar-
cando la pauta en el mercado
nacional durante los altimos
anos. Ver pagina 18.

1\ - Reunian Anual de
Comités Asesores
de Investigacion
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El nuevo reto de la
comercializacion palmera

& Creado consejo asesor de comercializacion del sector palmero

| objetivo de una estrategia de comercializacién

palmera es el de optimizar el ingreso de los
productores de los aceites de palma. De manera
que cualguier propuesta que desee llegar a buen
término tiene que apuntar a él.

En los Gltimos meses se han escuchado inquietudes
sobre la actual politica y estrategia comercial del
sector, que podria estar afectando el consumo
interno de aceite de palma y, con ello, el ingreso
promedio de los palmicultores. Asi gue el 2 de marzo
pasado, Fedepalma reunié a su junta directiva con
los miembraos paimeros del comité directivo del
Fondo de Estabilizacién de Precios para el Palmiste,
el Aceite de Palma y sus Fracciones (FEP) y con
los gerentes o representantes legales de las plantas
de beneficio de fruto de palma de aceite del pals.

La idea era analizar en conjunto la situacidn actual
del sector y evaluar algunas propuestas que le ha

Don MISTER:

/¢l QUE A BUEN
ARBOL SE AREIMA

BUENA SOMBRA

presentado la industria de alimentos consumidora
de aceites y grasas tendientes a ajustar sus
politicas de comercializacién interna y externa.

Y es que hay varios hechos que indiscutiblemente
estan afectandc sobremanera la actividad palmera
y que incidiran en su desempeno futuro: la creciente
produccion domeéstica de aceite de palma; el
decrecimiento del consumo interno en los Ultimos
anos; la reciente puesta en marcha de un tratado
de libre comercio con Mercosur y la inminente firma
de otro con Estados Unidos; la inusitada lucha de
los norteamericanos contra los acidos grasos trans;
la insistencia de la administracion del presidente
Alvaro Uribe Vélez en promover la siembra de palma
de aceite, y la entrada en vigor en febrero pasado
del Protocolo de Kyoto.

El auge de la produccion de aceite de palma, que
segun célculos de Fedepalma superara el
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millén de toneladas en menos de cinco anos, tiene
su génesis especialmente en los incentivos que ha
dado el Gobierno Nacional para la siembra del
cultivo de palma de aceite con el convencimiento
de que éste representa bienestar y empleo para
muchas zonas del pais, y que de él se deriva la
materia prima que eventualmente serviria para
elaborar biodiésel como alternativa energética.

Fedepalma ha senalado que los excedentes de
oferta que no pueda absorber el mercado interno
necesariamente deben dirigirse a los mercados de
exportacion. Esto por cuanto la demanda interna
de aceite de palma se ha mantenido en Colombia
alrededor de 400.000 toneladas en los ultimos afos,
lo que representa apenas algo mas del 50% del
consumo total de aceites y grasas del pals.

Claro que el gremio ha insistido en que los
productores tendran que mantener en la mente sus
cuentas claras, puesto que si bien han podido
competir con éxito en el mercado local, en el
internacional el sector no es suficientemente
competitivo y recibe por sus ventas menos plata,
debido a los mayores costos de logistica y de
acceso que le implica colocar sus productos en él.
Eso es algo que también deben visualizar quienes
desean “embarcarse” en un proyecto de palma de
aceite, porgue, como lo ha advertido el presidente
ejecutivo de Fedepalma, Jens Mesa Dishington: “Si
los nuevos proyectos no son suficientemente
competitivos 0 no contribuyen a mejorar en forma
significativa la competitividad de muchos de los
actuales desarrollos, es mejor no llevarlos a cabo,
pues la competencia hacia adelante serd cada vez
mas dura”.

Ahora bien, para lograr una mejor optimizacion del
precio promedio de venta del aceite para todo sl
sector palmero es absolutamente necesario
incentivar un mayor consumo domestico en usos

Los palmicultores deben mantener
en la mente sus cuentas claras,
puesto que si bien han podido
competir con éxito en el mercado
local, en el internacional el sector
no es competitivo y alli recibe
por sus ventas menos plata.
-~

hasta ahora insuficientemente explorados o
inclusive desconocidos en la industria nacional,
como los de jaboneria, alimentos concentrados para
animales, oleoquimica basica, y mas adelante en
biocombustibles, entre otros.

En Colombia el consumao de aceite de palma es bajo
comparado con el de otras naciones productoras o
de similar desarrollo, a pesar de ser el nuestro el
quinto pais del mundo que mas lo produce: sdlo
8,8 kilogramos de aceite de palma por habitante en
2003 mientras en Malasia se consumiercon 63,1; en
Costa Rica 16,6; en Ecuador 16; en Indonesia 14,5;
en Honduras 9,8, y en la Union Europea 9,4.

En cuanto al TLC con Estados Unidos, éste ya es
practicamente una realidad. Habra que ver en qué
condiciones se pacta la desgravacion arancelaria,
y si se concreta la voluntad que ha demostrado sl
gobierno para mantener [os mecanismos de
defensa del sector, como el Sistema Andino de
Franjas de Precios y el fondo de estabilizacion de
precios. De cualquier manera, los palmeros se
veran abocados a competir en forma mas abierta
con la soya norteamericana y mas vale que sea
mas tarde que temprano, por lo menos mientras
se accionan los instrumentos que le permitan
cerrar la brecha de costos de produccion que hoy
lo aleja de sus principales competidores: Malasia
e Indonesia en palma de aceite, y Brasil y Argentina
en soya.

El mercado norteamericano posee un atractivo
adicional para los palmicultores colombianos,
debido a que ha comenzado a rechazar los aceites
que hayan adquirido solidez mediante |la hidro-
genacion, proceso gue provoca acidos grasos trans,
y cuyos efectos nocivos sobre la salud han sido
ampliamente demostrados. Como el aceite de
palma es semisélido en su estado natural, ahi existe
para él un importante nicho que deberan cincelar
los productores con astucia, apoyados por el
gobierno que tiene la tarea principal de conseguir
en las negociaciones del TLC el acceso real del
producto nacional a Estados Unidos.

Por altimo, la entrada en vigor del Protocolo de Kyoto
(recuadro) también representa una oportunidad
para el sector palmero, que podria vender bonos
ambientales a los paises desarrollados, causantes
de las emisiones de los llamados gases de efecto
invernadero, en especial dioxido de carbono.

Tal es el panorama en el que se enmarca la
comercializacién del sector palmero, que
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ha vuelto a ser protagonista principal de las
decisiones de los productores agremiados en
Fedepalma.

En consecuencia, la comercializacion actual debe
analizarse desde un punto de vista muy distinto de
la que ha operado en los diferentes periodos que
han marcado la historia de la agroindustria de la
palma de aceite nacional.

Hasta ahora, ella ha estado orientada a atender
sélo al sector alimentario consumidor de aceites y
grasas y les ha permitido a los palmicultores
evacuar su produccion facilmente, sin acumular
inventarios significativos y sin hacer un esfuerzo
importante de mercadeo.

A los primeros excedentes para exportacién, que
se presentaron en 1989, los productores res-
pondieron organizandose y, al mismo tiempo que
se iniciaba en 1990 el proceso de apertura
econdmica en Colombia, exportaron sus primeras
toneladas. Las precios del aceite de palma se
desvincularian entonces de los costos de pro-
duccién y comenzarian a mirarse con referencia en
los precios internacionales.

El sector palmero ha estado compitiendo inter-
nacionalmente desde hace 15 anos y, por esa
misma razdn, sabe que su actividad productiva sélo
puede ser rentable si su precio es competitivo con

las diferentes alternativas que tienen
los compradores en Colombia y en el
exterior. La estrategia que se tiene hoy
dia busca vender toda la produccién a
los mejores precios, de acuerdo con las
posibilidades y condiciones que o-
frezcan los diferentes mercados en
cada momento.

En ese sentido, y utilizandg con res-
ponsabilidad los mecanismos que
tiene, ha podido competir satis-
factoriamente en cada uno de los
nuevos mercados en gque ha incur-
sionado, y vender toda la produccion
sin intervencién especial del gobierno,
a pesar de las fuertes fluctuaciones de
los precios internacionales y de la
presion de importaciones que ejercen
los procesadores de aceites y grasas,
gue cuentan con total libertad para
hacerlas.

Se crea consejo asesor de
comercializacion

A partir de las inquietudes de la industria alimentaria
de aceites y grasas de disponer de un escenario
formal para discutir los temas de la cadena de
aceites y grasas del pais, Fedepalma les propuso a
los asistentes a la reunién del 2 de marzo conformar
un consejo asesor de comercializacion del sector
palmero que facilite la coordinacién de politicas y
gstrategias de comercializacion entre los pro-
ductores y los consumidores industriales de aceites
y grasas.

Tal organismo encuentra justificacion en las muy
cambiantes condiciones del mercado de aceite de
palma, lo cual requiere un didlogo permanente entre

Para lograr una mejor optimizacion
del precio promedio de venta
del aceite para todo el sector

palmero es absolutamente
necesario incentivar un mayor
consumo doméstico.
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- Protocolo
de Kyoto

El Protocolo: da'kynim 5 u:n acuerdo m:ya objativo
es reducir las emisiones de gasas de atsctn
Mmmdm (GED. -

Los paises lndustnahtadna ﬁfmanmu se han
comprometido a reducir las emisionas de seis
gases contaminantes en un promedio de §2% ) ,
entre. fﬂ& Hﬁﬂﬁ Wﬂa ¥ 3012. en mlaui‘én m lﬂs Durante la reunion de gomerciahzacfén_ qrganizada por
nivales W en 199@ : fFedepalma se tomaron importantes decisiones sobre (as

m broymua QHB plannan reﬁuaa!d»nas ﬂgﬂf nuevas estrategias que se seguiran.
ficativas de gases de efecto invernadero durante
su vida ﬁﬂi puadﬁn éﬁrﬁﬁﬂar ¥ vaqdasestas compradores y vendedores, para lograr que la
raimems y financiar las inversiones o gastos comercializacion se realice de manera coordinada

‘operativas relaclonados con el proyecto, en los diferentes eslabones de la cadena.

Para las empresas pkalmeras gon planta de

‘benaficio, éﬂn representa una buena oport nidad El consejo dara recomendaciones consensuadas a
da negor.:lm an la m“ﬂ“ en que pusdan usndér' productiores y consumidores sobre politicas,

sus cenificados por reducsion de emisiones a |as estrategias y acciones para la comercializacion y
naciones desarrolladas, que le asegurarian unos usos de los aceites de palma en los diferentes
jngmdgnif‘gahvogm el mercado del oarbgng, mercados, locales y de exportacion, tendientes a

y que estan planteados en el estudio de pre- optimizar et consumo y el ingreso de los pal- '
factibllidad para implamantar el proyecto micultores y demas integrantes de.la cadena de
sombrilla liderado por Fedepalma. (Ver El aceites y grasas.

Palmicultor de lebrera de 2005.) 1l ;

Cambio climatico En representacion de los productores conforman

el consejo el presidenie y el vicepresidente de la

. 16 et Ip idm ' junta directiva del gremio, Mauricic Acufia Aguirre

El cambio climtica es @l cambio dal clima y Fernando Restrepo Insignares, el presidente
atribuido directa o indirectamente a actividades ejeculivo de Fedepalma, Jens Mesa Dishington, y
humanas gque alteran la composicién de |a dos palmicultores de cada zona, asi: Luis Francisco

aﬂnéahﬂi mundial, y que viene & anadirsa a la Dangond Lacouture y Manuel Julian Davila

variabilidad natiral del clima abservada durante - .
petiodos de liempo comparables. Abon_dano (Zona Norte), Tito Eduardo Salcedo Diaz
y Guillermo Mantilla Plata {Zona Central); Carlos

El stecto Invernadero ge refiare ai papel que Alberto Corredor Mejia y Carlos Beltran Roldan

g:fsum!1ﬁﬁ|iim;$ad§ag;ﬁﬁ:asﬁu::;:l ‘:::; {Zona Qccidental), Luis Fernando Herrera Obregan
g y Luis Eduardo Betancourt Londono {(Zona

el planeta serfa demaslado rio y la vida no podria

sustentarse. La concentracion de esos gases en Oriental).
la atmasfera esté aumanlandn Sélo la del didxide
de garbono ha crecido en mas de 30% desde 1980 Loordipactan de politicas con Ecuado

La mayoria de los cientificos acepta la teorfa de
§UE 8| REments de galos ghsos.of fingun-es En cuanto a las politicas de comercializacion

_eleve la femperatura tefrestre. ! _ :

interna, se propuso buscar un manejo coordinado

Existerk “ﬁﬂlfé g8 qg":“ Ea lemperatura nur;lanw con ios palmicultores ecuatorianos, de tal manera

on targa: ue 0,67C en of 8igis XXJ Lo porraboran que ta comercializacion de los aceiies de paima
las mediciones de la lemperatura mundial q g . di
elecluadas a finales del siglo XIX. El nivel del mar pueda ser considerada como SI correspondiera a
ha erecido de 10 a 12 centimetros; v sl hielo &rtico un sclo pais, en lo cual los asistentes a la reunion
se ha reducido en carca de 40% en los veranos y estuvieron de acuerdo y propusieron hacer una
otofios de las Gltimas décadas, pronta reunién de los representantes palmeros de

los dos pafses. 3 .
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