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Sigue en riesgo la palma
de aceite en el TLC

os son los mecanismos gue definitivamente tendran que

mantenerse para lograr una buena negociacion del sector
palmero en el TLC con Estados Unidos: el Sistema Andino de
Franjas de Precios y el Fondo de Estabilizacion de Precios para
el Palmiste, el Aceite de Falma y sus Fracciones. Estos le
permitiran garantizar la sostenibilidad en tanto logra cerrar la
brecha de competitividad de costos con sus principales
competidores internacionales. Ver pagina 10.

C ircula con esta edicion de El Palmicultor el boletin econdmico que presenta
el desempeno del sector palmero en 2004, ano dinamico de aumentos importantes en el area

sembrada de palma de aceiie.
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Teniendo en cuenta la
importancia de incremen-
tar los nichos de mercado que
generen l0s mejores negocios
para el sector palmero colom-
biano, C.l. Acepalma S.A. ha
venido trabajando desde 2003
en el desarrollo de nuevos
mercados y clientes inter-
nacionales. Producto de esta
labor, durante 2004 se abrie-
ron nuevos mercados en Su-
ramérica y el Caribe, y se incre-
mentaron las ventas a otros
importantes clientes interna-
cionales. Ver pagina 19.
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Renovar o perecer

Tomado de The Planter, vol 80 No. 939, junio de 2004

Por: Tan See Yeok

Dicen que la historia se repite a si misma y que aquellos que
no aprendan lecciones del pasado estdn condenados a
cometer los mismos errores. No mucho después de la Segunda
Guerra Mundial, los cultivadores de caucho algo oyeron de esto.
El titulo de este articulo, “Renovar o perecer”, hace alusion a una
situacién bastante seria y, de igual manera, fue ese el tema central
del 4° Seminario Nacional de la Incorporated Society of Planters
llevado a cabo en Ipoh, Malasia, los dias 14 y 15 de junio de 2004.
Las ponencias y debates que tuvieron lugar durante el seminario
indicaron claramente que el tiempo no esta de nuestro lado y que,
si queremos segquir en el mercado, debemos reemplazar nuestras
palmas en envejecimiento por unas de calidad superior. En su
discurso de apertura del seminario, Carl Bek-Nielsen hizo énfasis
en este punto y dijo que debemos hacer un esfuerzo adicional para
asegurarnos de que nuestro sector palmero sea competitivo.

El sector de la palma de aceite, como cualquier otro, debe
renovarse continuamente, mejorar sus productos y reducir sus
costos para poder seguir en el negocio. Esto no es ciencia
aeroespacial, apenas un poco de sentido comun. £Cémo se explica
entonces nuestra situacion actual? Y, a pesar de nuestras
disponibilidades tecnologicas y de terrenos con un gran potencial
de produccidn, éen qué se ha fallada? Hasta hace muy poco éramos
los primeros productores y exportadores de caucho a nivel mundial.
Hay en dia, somos el epicentro del comercio mundial de aceite de
palma; y, a pesar de ser los mayores productores de aceite de
palma en el mundo, tenemos que enfrentarnos a una inten- wesly-
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sa competencia, y nuestros costos de produccion no son los mas
bajos del mercado. Seria util recordar que ningdn pais en &l mundo
tiene por derecho divino el de ser para siempre el mayor productor
mundial de tal o cual producto. De igual manera, todas las partes
involucradas en el sector del aceite de palma en nuestro pais
tendran que trabajar duro y de manera eficiente para evitar que
Malasia deje de ser el primer productor mundial de aceite de
palma.

Como se menciond durante el 4° Seminaric Nacional de la ISP, se
espera que la poblacion mundial aumente a un ritmo de 216.000
personas diarias. También existe una gran disparidad en el
consumo anual de aceite vegetal. En Europa y Estados Unidos el
consumao por persona por afo es de 50 y 49 kg, respectivamente,
mientras que en China es de 16,9 kg y en India es de apenas 12
kg. Es entonces evidente que, siendo el aceite de palma un aceite
vegetal, existen mercados en donde puede ser introducido. La
pregunta es: iestamos en la capacidad de mantener o aumentar
nuestra capacidad en el mercado? La competitividad de los costos
es un factor decisivo de la respuesta a esa pregunta. El sector del
aceite de palma es un sector muy importante para nuestra economia
como para dejarlo perder, como sucedid con el sector del caucho.
Durante 2003, la exportacion de aceite de palma nos reporté
ganancias por mas de 7 millones de ddélares, empleé a 400.000
personas en forma directa y afectd las vidas de mas de dos
millones. Los cultivos ocupan una extension de 3.800.000
hectareas, lo cual corresponde al 50% de nuestros terrenos
cultivables. Malasia esta entonces en la obligacién de hacerle
frente a estos hechos y mantener su posicionamiento en el
mercado.

Actualmente, nuestro sector de aceite de palma se encuentra
amenazado por unos costos de produccion que no paran de s
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Cenipalma no vende
semillas

elfade

Tenga mucho cuidado. Personas
inescrupulosas estan utilizando el
nombre de Cenipalma para vender
semillas de palma. Recuerde que el
centro de investigacion esta circuns-
crito a la investigacion y trans-
ferencia de tecnologia en palma de
aceite y hasta el momentc no esta
incluida la produccion ni la venta
comercial de semillas.

Linea de crédito para
distritos de riego

Finagro creo una linea de credito con
un cupo de hasta $100.000 millones
y con bajas tasas de interés para
financiar la construccion de distritos
de riego. A ella tendran acceso las
personas naturales y juridicas
clasificadas como pequenos, media-
nos o grandes productores; los
propietarios, arrendatarios o inversio-
nistas privados que identifiguen,
formulen y ejecuten inversiones de
adecuacion de tierras con riego ya
sea construyendo nuevos o adecuan-
do los ya existentes.

La tasa de interés que sera fija
durante la vigencia del crédito es
igual a la DTF mas 6 puntos por-
centuales. El plazo de pago es de
15 anos con 3 de gracia en los
cuales no se pagaran intereses; se
financiara hasta el 100% del pro-
yecto y tendra una garantia hasta del
80% del Fondo Agropecuario de
Garantias (FAG).
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C.l. Saceites S.A.
informa

El 14 de febrero pasado, C.|. Saceites
S.A. emitié un comunicado de prensa
en el que advierte a la comunidad en
general que las fuertes lluvias han
afectado sus instalaciones y planta
de produccién (sen Santander), limi-
tando su capacidad de operacién y
normal desempenfio.

El equipo de atencion de emer-
gencias y personal técnico de la
empresa se encuentra trabajando
arduamente para ésta pueda regresar
dentro de pocos dias a sus ac-
tividades normales.

Malasia enfrenta el alza
del petréleo con
biodiésel

Las agencias internacionales de
prensa reportaron el 15 de febrero
pasado, que Malasia reemplaza la
gasolina diésel por un derivado de
aceite de palma y de petréleo que,
por su hajo coste y facilidad de

produccion, permitird hacer frente al
alza mundial del precio del crudo.

“El Gobierno ha preparado una
nueva normativa que se espera entre
en vigor en marzo y que obliga a
todos los vehiculos con motor diésel
a utilizar este compuesto que, segtin
los investigadores, destaca por su
valor ecoldgico por equilibrar las
emisiones de dioxido de carbono,
ser renovable, biodegradable y no
resultar téxico. Ademas, mejora la
eficiencia de la combustién gracias
a su alto contenido en acidos
saturados, lo que lo convierte en un
carburante véalido para las meca-
nicas diésel.

Segun el gobierno, la industria del
aceite de palma esta lista para
suministrar el producto. Malasia, donde
cada ario se producen cerca de nueve
millones de toneladas de aceite de
palma, es el mayor exportador mundial
de este bien, seguido de Indonesia,
Nigeria, Tailandia y Colombia”.

Viene de la pdgina anterior Ranovar o perecer

crecer. Esto no favorece nuestro posicionamiento en el mercado.
El método mas efectivo para reducir nuestro costo de produccién
unitario consiste en darle respuesta a los dos mayores desafios
que enfrenta nuestro sector, como lo son el estancamiento en la
produccion y la baja productividad laboral. En 2002, se proyecté
que la competitividad en nuestros costos de produccién caeria y
guedariamos en la cola de la lista de los mayores productores de
aceite vegetal a nivel mundial, como lo son Indonesia, Estados
Unidos, Brasil, Argentina y Canada. Las buenas noticias son que
contamos con los recursos para mitigar, inclusc para hacer
retroceder, esta situacién tan alarmante. La solucién inicial consiste
en renovar las plantaciones, y a partir de ese momento, renovarlas
de nuevo a una tasa de reemplazo de entre 3 y 5% anual. Hacer
menos que esto es desairar al sector. Ademéas de renovar las
plantaciones, por otro lado, se deben implementar medidas
laborales y de uso de maquinaria que ayuden a incrementar la
productividad laboral, y asi contribuir a la reducciéon de los costos
de produccién.

La informacién que se tiene a disposicidn, por lo menos hasta 2003,
es que 13,8% del total de las plantaciones de palma se encuentran
entre los 19 y los 24 anos y que 7,8% de esas plantaciones es
mayor de 25 afos. Si queremos superar el estancamiento en la
producciéon, no se puede permitir que esta situacién continde, y
mucho menos que empeore. Bien se sabe que entre los factores
que afectan negativamente la produccién, el envejecimiento de
los cultivos es uno de los principales. También existe toda una serie
de evidencias cientificas que muestran que la progenie DxP 1970
es mejor que sus contrapartes de 1960; ademas, que los materiales
1980 superan a la generacion 1970 y que la generacién 1990 es
mas productiva comparada con la de 1980. Para aquellos que han
corrido con la suerte de tener acceso a materiales clonados, las
proyecciones de aumento en la produccion son ain mayores. La
renovacion de cultivos ofrece un panorama positivo; por ello los
factores de corto plazo no deben posponer el proceso de
renovacion de cultivos. Si existe una buena razén para posponer
la renovacion, se debe reajustar el programa para el ano siguiente.
De otra manera, la acumulacién de cultivos viejos parece inevitable.
Una de las conclusiones del Seminario fue que la renovacion en si
misma no dara como resultado los niveles de produccién requeridos.
Sembrar palmas nuevas es tan solo la mitad del proceso. La otra
mitad depende de un régimen gerencial estricto. S6lo se pueden
alcanzar las metas de produccién si el proceso de renovacion es
cuidadosamente planeado y ejecutado con esmero por parte de
las instancias administrativas. Se necesita tomar medidas radicales,
y la dnica forma de cerrar la brecha entre nuestros niveles de
produccién actual y el potencial genético de nuestro DxP es una
renovacidén de alta calidad en todos los aspectos. Nuestra
produccién de aceite de palma ha alcanzado un nivel de entre 3,6
y 3,9 toneladas por hectérea por afo. El nivel de produccion en el
que deberiamos estar es el de 5 toneladas, lo cual es un reflejo
del potencial de produccion de la progenie genética. Esta situacién
puede ser el resultado de los fallidos intentos por imple- s
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mentar |as tecnologias hasta el momento disponibles. El remedio
consiste en redoblar los esfuerzos por implementar estas tecnologias.

No existe ninguna duda de que si queremos seguir siendo
competitivos en los costos y ademas mantener nuestra partici-
pacion en el mercado en un futuro, el sector del aceite de palma
debe aumentar significativamente su produccion de aceite por
hectarea. La renovacion es nuestra mayor esperanza: las plantas
nuevas son mas productivas que las viejas. Es triste gue no exista
suficiente material clonado de manera que las exigencias
comerciales puedan ser colmadas. Sin embargo, eso no es todo el
problema: debemos cumplir con la meta que nos hemos
establecido sin que esto cree, teniendo en cuenta que se han
venido usando buenos terrenos para fa construccion de centros
de vivienda, escasez de tierra y aumento en sus precios. Ademas,
fa globalizacion nos ha forzado a jugar con reglas desiguales ya
que ultimamente se estan empleando barreras no comerciales en
el mercado del aceite de palma. La batalla por mantener y
aumentar nuestra participacién en el mercado no es para los
débiles, El camino por recorrer es aun muy largo. Pero, teniendo
en cuenta los atributos que hacen de nuestro aceite de palma nativo
un aceite de calidad superior, ademas de su mayor potencial de
produccidn por area con respecto a otros aceites vegetales y su
sostenibilidad desde el punto de vista ambiental, tenemos un buen
material para dar la pelea. La necesidad no es Unicamente la
renovacion. Debemos aprovechar todos los recursos tecnolégicos
disponibles para asegurarnos de que nuestra produccion anual de
aceite aumente. Tanto los agricultores como el gobierno
respondieron a la altura cuando la decisién era la de renovar los
cultivos de caucho y disenar estrategias que les hiciera ganar la
batalla. No dejemos gue se diga en el futuro que quienes teniamos
el reto en el sector del aceite de palma fallamos en los puntos
clave. La opcion para escoger es clara.3§
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“Proteccion del campo
no es negociable”

Luego de terminada fa Vil ronda de
negociaciones del TLC con Estados
Unidos, el Ministro de Agricultura y
Desarrollo Rural, Andrés Felipe
Arias, dijo que mientras Estados
Unidos subsidie a sus agricultores
Colombia mantendrd los meca-
nismos que contrarresten las distor-
siones que generan esas ayudas en
los precios agricolas. De lo contrario,
advirtio, “no se podra firmar el TLC”.

Entre esos instrumentas estan las
franjas de precios y los mecanismos
de absorcion de cosechas y de
estabilizacién de precios. Ademas,
en la séptima ronda de negocia-
ciones en Cartagena puso sobre la
mesa el texto de [a salvaguardia
especial agropecuaria.

Perspectivas del agro

El Minis-
terio de
Agricuftu-
ra y De-
sarrollo
Rural,
conelob-
jeto de
brindar-
les a los cultivadores y demas
agentes del sector agropecuario
informacion oporiuna y fidedigha
sobre el comportamiento de la
actividad tanto en el pais como en
el resto del mundo, asi como
elementos de juicio basicos para la
toma racional de decisiones, puso
en circulacion ei documento “Pers-
pectivas del sector agropecuario”,
gue tendra una frecuencia anual.

Se irata de un ejercicio de eva-
luacién de resultados del ano in-
mediatamente anterior, diagnéstico
o analisis de la actual coyuntura, y
pronéstico de corto y mediano plazos
sobre el comportamiento de un grupo
seleccionado de los renglones mas
representativos de la actividad en la
Nacion.
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Balance agricola de
la VIl ronda

Para el ministroc de Comercio,
Industria y Turismo, Jorge Humberto
Botero, los siguientes fueron los
logros durante la VI! ronda de
negociaciones del TLC, en términos
de bienes agricolas:

4. Se comenzé a negociar con una
metodologia que permite analizar
producio por producio

4+ Se logrd un preacusrdo en los
productos del 0x0 que incluye
animales vivos, extractos ve-
getales y resinas, materiales
transabies, aceites esenciales,
pieles y cueros y peleteria en
bruto entre otros

4+ Colombia presento su propuesta
en productos ldcteos, |o que
permite anclar la negociacién en
torno a esta propuesta

+ Se estan explorando los me-
canismos para la conformacian de
un grupo técnico permanente
para la solucién de controversias
en MSF (Medidas sanitarias y
fitosanitarias)

+ Se esta concretando el disefio de
los mecanismos de cooperacion
para mejorar las competencias
técnicas respecto de temas
fitosanitarios.

Secretario en
Minagricultura

El ministro de Agricultura y De-
sarrollo Rural, Andrés Felipe Arias,
nombrd a Fernando Arbelaez Soto
como nuevo secretario general de
esa cartera. E| funcionario es
abogado de la Universidad de los
Andes y se venia desempefando
como jefe de la oficina juridica de la
entidad. También es politdlogo y
especialista en economia de la
Universidad de los Andes.

McDonald’s sigue
trabajando con
grasas frans

Tomado de South Bend Tribune, 9 de febrero de 2005

Por: Laura Beil
The Dallas Morning News

0Ss afaos después del propio tiempo
! limite de McDonald’s para reducir
las grasas f{rans, las papas fritas tienen
hasta ahora agarrada la derrota de los
dientes de la victoria.

El peso pesado entre las cadenas de
comida rapida habia anunciado con
ostentaciéon que la cantidad de grasas
trans en su aceite para cocinar seria reducida casi a la mitad hacia
febrero de 2003. Después de esto, un meta mas ambiciosa:
McDonald's planed eliminar esta forma de grasa causante de
enfermedades, exactamente sobre el ultimo McNugget.

Hoy, sin embargo, una orden de papas fritas queda tan trans-
cargada como siempre, dejando al consumidor con una duda
inmensa.

“Es asombroso”, dice Michael Jacobson del Centro para la Ciencia
del Interés Publico. El y muchos otros expertos en nutricién se
sienten ahora derrotados por sus esfuerzos en septiembre de 2002,
cuando McDonald’s anuncid su intencién. “Si una compafia grande
mantiene un asunto reprimido, se podria pensar que tenia
soluciones planeadas.”

Ellos pensaron que las tenian, dice el vocero de la comparnifa, Walt
Riker. A pesar de las mejores intenciones, McDonald’s encontro
que un cambio de aceite no era tan facil, dice. “Nos dimos cuenta
de gue necesitamos pruebas adicionales.”

Uno de los principales problemas fue que el aceite formulado en
2002 parecia alterar el sabor de las papas de la firma. Las
populares papas son un distintivo de la compaifiia, con un sabor y
torma crocante casi en un planc sagrado. Las papas son como un
secreto de estado, Riker ni siquiera discutiria los componentes del
aceite en el que las frien.

Las noticias son mejores para los amantes del pollo. McNuggets y
otros productos de pollo se fritan ahora en un aceite que es cerca
de 15% mas bajo en grasas frans. =l
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Riker no va a decir cuando seran reemplazadas las
grasas trans. “Es todavia un trabajo en progreso,
no quiero entrar en nada especifico.”

McDonald's ha estado usando grasas trans desde
1990. En el tiempo en que se tornaron trans, ia
compania estaba buscando una forma de reducir
la grasa saturada y el colesterol que se desprendia
de sus frituras. Las grasas frans son, antes de una
transformacién quimica, aceite vegetal. La
esperanza era que ne¢ fueran mas duras para la
salud de los consumidores que el aceite de canola
o maiz.

Pero la evidencia en contra de las grasas trans
ya estd recogida y se ha convertido en una de
las mayores controversias en la industria nor-
teamericana de comidas. La nueva guia dietaria
de Estados Unidos, lanzada este mes, re-
comienda a los norteamericanos mantener su
consumo de grasas {rans tan cerca de cero como
sea posible.

El problema es que ellas tienen una habilidad
singular para danar el corazén y los vasos
sanguineos.

“No es algo que nosotros hubiéramos desarrollado
para combatir”, dice el Doctor Meir Stampfer del
Colegio de Salud Pablica de Harvard. “Es algo
nuevo para nuestro metabolismo.”

Diferente de otras formas de grasa, la mayoria de
grasas trans son hechas artificialmente. Se forman
cuando un aceite vegetal liquido es bombardeado
con hidrégeno. El liquido se convierte en solido,
dando una sensacion mantequillcsa en la boca.

El descubrimiento ha sido una bendicién para la
industria de comidas. Los aceites parcialmente
hidrogenados, como son llamadas las grasas trans,
pueden extender la vida en la estanteria de los
elementos manufacturados. En la industria de la
comida rapida, aceites hidrogenados significan que
jas frituras no tienen gue ser cambiadas tan
frecuentemente.

Todas estas caracteristicas serian faciles de pasar
si las grasas trans no incrementaran también las
probabilidades de un ataque al corazon. Las dos,
(a grasa saturada y las grasas frans, suben el nive!
de LDL, la forma del colesterol que contribuye a las
enfermedades cardiacas. Pero las grasas trans
también bajan el nivel de HDL, el cual protege contra
las enfermedades del corazén.
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‘Esta haciendo dos cosas malas” dice Stampfer.
Ademads, “algunas investigaciones sugieren que las
grasas trans también suben el nivel de triglicéridos,
una forma de grasa en la sangre. Tal vez tres cosas
malas”.

Investigadores comenzaron a sospechar st peligro
de las grasas trans hace mas de dos décadas. Un
estudio realizado en 1997 por Stampfer y sus
colegas encontraron que las mujeres que con-
sumieron altos niveles de grasas trans tenian un
riesgo de enfermarse del corazén cerca del 30%
mas aito que aquellas que consumieron los niveles
mas bajos. Hacia 1999, la Food and Drug Ad-
ministration votd para exigir que las grasas trans
fueran listadas en las etiquetas de las comidas,
como una medida que tendria efecto el siguiente
ano. Un andlisis de la Oficina de Manejo y
Presupuesto ha estimado que 10 anos después de
aparecer las nuevas etiquetas —de desalentar el uso
de grasas trans- se evitaran anualmente de 7.600
a mas de 17.000 personas con enfermedades dei
corazdn.

Con la destacada publicaciéon, la industria de
comidas ha empezado a disminuir las grasas trans,
Plana-based Frito-Lay las ha removido de todos sus
productos, como muchos otros fabricantes mayores
de comidas. Pero un par de companias tiene el peso
social y empresarial de McDonald's. En 2002,
expertos estuvieron complacidos de que la cadena
de restaurantes mas grande del mundo se hubiera
convertido un aliado en la guerra contra las grasas
trans.

“Era consistente con McDonald’s siendo un lider en
muchas areas”, dice CSPI| Jacobson. Pero febrero
de 2003 vino y se fue con Gnicamente una noticia
breve publicada, anunciando una extension de los
limites. Los meses pasan.

Finalmente, en septiembre de 2004, el grupo
Jacobson's crecid sin descanso después de dos
anos de espera. La organizacion compré anuncios
de pagina completa en The New York Times con el
encabezado: “Una Mcpromesa rota.” Jacobson
dice gue ellos in-
crustaron esa cade-
na de restaurantes
en ofras, porgue
“McDonald’'s come-
tio el error de decir
que iba a hacer (o
correcto, y luego no
lo hizo.”
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Viene de la pdgina anterior

Riker dice que, sin embargo, la compania no relego
el esfuerzo al patio trasero. “Vamos a trabajar hasta
que lo hagamos bien.” E hizo énfasis en que
McDonald’s recientemente ha dado otros pasos
para hacer los menis mas saludables, por ejemplo
ofreciendo rebanadas de manzana y porciones de
ensaladas.

Finalmente, el Dr. Dean Ornish, cree que estos son
mas que clamores por relaciones publicas. Por
cerca de 30 anos, Ornish ha seguido los beneficios
de una dieta muy baja en grasa. En 2002, el
vegetariano devoto era uno de los muchos expertos
que le rogd a McDonald's para que abandanara las
grasas trans. Ahora estd buscando vias con la
compania para hacer ia comida mejor para los 23
millones de estadounidenses que la comen cada
dia.

“Yo creo que ellos siguen comprometidos en
alcanzar la meta de los acidos grasos frans,” dice
Ornish, quien maneja el Preventive Medicine
Research Intitute en Sausalito, California. “La
verdad es que era mas facil reducirla en algunos
productos que en otros.”

Dice que una reduccién de las grasas trans en los
productos de pollo no afecta el sabor, pero no pasa
lo mismo con las papas. Y dice que entendia por
qué la compafia no podia comprometer el sabor
de sus famosas papas fritas. “Es su producto
bandera.”

Ornish asegura que habia otros asuntos com-
plicados igualmente. McDonald’s tiene que ase-
gurarse de que una férmula de aceite tiene
suficiente productores para cubrir la demanda.
Ornish dice que una vez se incluyeron las manzanas
en el menud, McDonald's se convirtio de repente en
el mayor comprador de manzanas en el mundo.

Por tanto, la compania no puede simplemente fritar
su comida en un aceite diferente, lo que seria una
forma natural de reducir las grasas trans. Frito-Lay,
por ejemplo, se cambio al aceite de algodén y al
aceite de maiz. El aceite de canola funcionaria
igualmente. Ornish dice que sin embargo, no hay
suficiente aceite de canola en el mundo para
satisfacer la demanda de McDaonald’s.

Robert Reeves, presidente del Institute of
Shortening and Edible Oils, dice que investigadores
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McDonald’s sigue trabajando con grasas trans

La nueva guia dietaria
de Estados Unidos,
lanzada este mes,
recomienda a los
norteamericanos
mantener su consumo
de grasas trans
tan cerca de cero
como sea posible.

agricolas estan corriendo para ayudar a encontrar
a McDonald’s y a otras industrias vias para alejarse
de las grasas trans. (Citando informacién de
propiedad, el vendedor de aceite Cargill Inc. no va
a discutir su colaboracion con McDonald’s en la
reduccion de grasas trans.)

Reeves dice que algunas empresas se pasaron a
aceites que ya estan disponibles. Otras se estan
ccupando vanamente con vias de hidrogenar sus
aceites sin que se cree mucha grasa trans en el
producto final, o alterando aceites para otros
resultados. Investigadores de las plantas también
estan tratando de desarrollar variedades de semilias
oleaginosas que produzcan aceites mas estables
sin necesidad de hidrogenacion.

Dice que lo gue va a funcionar para cada compafia
depende del tipo de comida que venda. “Es
preservando los atributos que los consumidores han
deseado, y de hecho demandado,” asegura Reeves.
Y no es s6lo una cuestién de sabor; los aceites
hidrogenados mejoran igualmente la textura. “Si se
tienen papas a la francesa blandas, no le van a
parecer buenas al consurnidor.”

Lo que resta entonces es el desafio de las papas a
la francesa de McDonald’s: agradar al paladar al
mismo tiempo que a las arterias. Los clientes solo
pueden esperar que el producto final sea realmente
dorado.

- e e

El nalmicnitars Badanalma



NoriPALMAS

MPOB escribe a senadores
norteamericanos sobre el aceite de palma

U n matrimonio entre los
aceites de soya y palma
propusc el Malaysian Palm 0Oil
Board {(MPOB) a los consumido-
res norteamericanos. En carta
ahierta al Congreso de la Repu-
blica, ese reconocido centro de
investigacidn dijo que “El de
palma no reemplazara nunca por
completo al de soya como el
aceite mas comestible en Esta-
dos Unidos”.

Para los malasios, en esta union
el aceite de palma tendria el
papel funcional de proveer el
contenido de grasa solida en la
mayoria de las grasas sdlidas que
forman parte de los habitos
culinarios americanos. “Fuera de
este importante papel, seguira
como un componente menor de
dichos productos reformulados”.
De tal manera que ganarian los
consumidores a quienes les
mejoraria su perfil general de
acidos grasos, y los acercaria “al
magico Paso 1 de dieta recla-
mado por la American Heart
Association”.

“El de palma no
reemplazara nunca
por completo al de
soya como el aceite
mas comestible en

Estados Unidos”

Soisvanag
Fod —

La misiva, firmada por el director
general y el director de tec-
nologia de alimentos y nutricién
del MPQOB, se redactd como
respuesta a las declaraciones
formales de “algunos senadores
norteamericanos para que la
FDA tuviera mucho cuidado de no
ir a reemplazar los productos
alimenticios hidrogenados actua-
les por una grasa igualmente
mala; y en este caso, de nuevo,
ellos escogieron desprestigiar el
aceite de palma”.

Como se recordard, la FDA le-
gislé sobre los acidos grasos

trans, asi que para 2006 todos los
productos alimenticios estaran
obligados a declarar en sus
etiguetas qué porcentaje de ellos
utilizan. Los acidos grasos trans
resultan de hidrogenar los acei-
tes liquidos para solidificarlos y
poderles dar uso en margarinas,
shortenings y otros productos.

Para el MPOB, “Lo que nacid como
un simple ejercicio se esta con-
virtiendo en una pesadilla para la
mayoria de la industria de alimentos
horteamericana. Tienen que en-
contrar rapidamente alternativas
que puedan ser usadas para reem-
plazar los acidos grasos frans y
dichas alternativas deben ser la
eleccién mas saludable comparada
con las férmulas de grasas hi-
drogenadas actuales”.

El organismo de investigacién
cres que “las tendencias actuales
dictan que la industria de soya
norteamericana sera golpeada
fuertemente ya que la mayoria de
las formulaciones alimenticias
usadas en Estados Unidos ac-
tuaimente se derivan de aceite de
soya hidrogenado parcialmente™.

En este sentido, dijo que “el aceite/
oleina de palma tiene la capacidad
de afadir una nueva dimension de
salud al dilema actual de los tfrans
y se muestra como una promesa
de sociedad con la industria ali-
menticia norteamericana en su
esfuerzo por reformular alimentos
con cero contenido frans.

Para leer completa la carla abier-
ta def MPOB al Congreso de
Estados Unidos, entre a fa pagina
web de Fedepalma:
www.fedepalma.org
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TLC con Estados Unidos:

Sigue en riesgo
la palma de aceite

Bien lo ha dicho el ‘
gobierno: Una de 6 9, .66
las cadenas gue en- Eq

frenta serios riesgos
en el TLC es la de
aceites y grasas. Y
ésta cobija, entre
otros productos, a la
palma de aceite, so-
bre la cual la Ad-
ministracion del pre-
sidente Uribe ha
puesto sus ojos por
ser un cultivo estra-
tégico para el de-
sarrollo agroindustrial
del pais, la reivindi-
cacion de regiones
azotadas por la vio-
lencia, la generacion
de empleo y la pro-
duccion de energia.

En el estudio “El agro
colombiano frente al
TLC con Estados U-
nidos”, realizado el
ano pasado por Luis Jorge Garay para el Ministerio
de Agricultura y Desarrollo Rural, se advierte del
peligro que se cierne sobre la cadena oleaginosa
debido, en lo fundamental, a que ese pais es el
mayor productor y exportador mundial de soya —
principal sustituto del aceite de palma-, cultivo al
que protege con furia mediante subsidios, ayudas
internas y barreras no arancelarias.

En la actualidad Colombia ocupa el lugar numero
quince entre los compradores mundiales de aceite
de soya de los norteamericanos. La realidad es que
el sector palmero ha estado expuesto a la com-
petencia por mas de una década. “En Colombia
quien ha querido importar aceite vegetal ha podido
hacerlo en !as cantidades requeridas, sin obs-
taculos”, asegura Jens Mesa Dishington, pre-
sidente de Fedepalma.
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Uno de los problemas mas graves que han tenido
gue enfrentar los productores es la alta volatilidad
de los precios internacionales de los aceites de soya
y de palma que, segun el estudio del Ministerio de
Agricultura, para este ultimo fue de 39% entre 1998
y 2002,

Como se sabe, Colombia es un tomador de precios
internacionales, pues su participacion (de 1,9%) en
la producciéon mundial de aceite de palma no tiene
injerencia alguna en la formacién de los precios; es
decir, estd sujeta al comportamiento de los mismos
en los mercados internacionales. Por tanto, los
precios nacionales del aceite de palma en lo
fundamental dependen de los internacionales.

No menos problematico es el hecho de que el aceite
de palma doméstico no es competitivo en  xay
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los mercados externos, especialmente en pericdos
de precios medios y bajos, pues mantiene una
brecha de costas de produccion con Malasia e
Indonesia -sus principales competidores- y con
Brasil y Argentina, que praducen aceite de soya mas
barato.

Los mayores costos estan asociados a los altos
precios de los insumos (fertilizantes), a la baja
utilizacion de la capacidad instalada de las plantas
de beneficio de fruto de palma de aceite y al
insuficiente aprovechamiento de las economias de
escala, entre otros. También lo estan a las con-
diciones del entorno econémico y social del pais -
inseguridad, altos costos del capital (tasa de interés)
y de la tierra, deficiencias en infraestructura y
comportamiento de la tasa de cambio-, enire otras.

Para atenuar estos problemas y buscar gue la
actividad pueda garantizar su sostenibilidad en
tanto se logra cerrar esa brecha de competitividad,
el sector cuenta con dos importantes instrumentos:
el Sistema Andino de Franjas de Precios (SAFP),
gue esta vigente para diferentes productos
agropecuarios (recuadro), y el Fondo de Esta-
bilizacion de Precios para el Palmiste, el Aceite de
Palma y sus Fracciones (recuadro).

Las franjas

E! Sistema Andino de Franjas de Precios
{SAFP) es un mecanismo arancelario cuyo
principal objetivo es “estabilizar el costo de
importacion de un grupo especial de productos
agropecuarios caracterizados por una marcada
inestabilidad de sus precios internacionales 0
por graves dls‘torsrones de los mismos”

(Articulo 1 de'la Dacision 371 de noviembre de
1994 de la Comisin del Acuerdo de Cartagena)

La estabilizacion del costo de importacion
defiende tanto ehingreso de los productores
agropecuarios como el de los consumidores. A
los primeros, en los periodos de precios muy
bajos y a los segundos, en los altos

En sus diez anos de exislencia, las franjas del
frijol soya, aceite de palma y aceite de soya
han registrado un efecto de estabilizacion del
60%, 33% y 32%, y tan so6lo un efecto protec-
cion de B%, 1% y 5%, respectivamente, lo cual
consolida el argumento de Fedepalma en el
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La FDA y of USDA impiden en la preparacion de helados ef
uso de grasas diferentes & las derivadas de la leche, y en la
fabricacion de margarinas, fa utilizacién de materias primas
distintas de semillas oleaginosas de ciclo corto, que son las
producidas por Estados Unidos. il

de precios

sentido de que ellas son principalmente un
instrumento de estabilizacion.

Asi que el documento del Ministerio de Agri-
cultura y Desarrollo Rural “El agro colombiano
frente al TLC con Estados Unidos” plantea la
necesidad de asegurarse de que el TLC con
Estados Unidos no limite la capacidad del pais
para aplicar derechos estabilizadores derivados
de un sistema como el SAFP, para contrarrestar
la alta volatilizad de precios mternaclonales de los

.. aceites y grasas generado por los ayudasinternas

y subsidios de les paises desarrollados.

Para preservar el SAFP, el ministerio recomien-
da establecer en el TLC que la desgravacion
de los productos del sistemna se aplique solo al
arancel fijo. Esta férmula corresponde a la
estrateqgia oficial de la Comunidad Andina para
preservar el SAFP en las negociaciones
comerciales con terceros paises (Decision 453
de mayo de 1999).
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Es necesario mantener el fondo de estabilizacion de precios
o de lo contrario la cadena de semillas oleaginosas,
aceites y grasas se veria serfamente afectada.

La abolicién de esas herramientas es justamente
lo que ha venido pidiendo Estados Unidos a
Colombia inclusive mucho antes de comenzar las
negociaciones del TLC entre los dos paises. (Ver El
Palmicultor No. 378, agosto de 2003).

Las consecuencias de eliminar cualquiera de los
mecanismos serian adversas para el sector y la
cadena de semillas oleaginosas, aceites y grasas,
y darian al traste con las expectativas gue se han
generado alrededor de la palma de aceite, un cultivo
de tanta importancia econdémica y social para
Colombia.

Por eso el presidente de Fedepalma, Jens Mesa
Dishington, ha senalado que el interés gremial esta
en obtener un tratamiento que corresponda con la
alta sensibilidad gque tiene ef sector palmero para
el pais. Si se mantienen el SAFP y el FEP y ademas
se logra un periodo de desgravacion largo, éste
podria cantar con un mayor margen para adecuarse
a la profunda competencia internacional a que se
quiere ver expuesto.

Ello tiene gue ser asi, maxime si se toma en cuenta
que Estados Unidos protege en exceso a sus
agricultores a través de ayudas y pagos directos
por tonelada producida. Las paliticas y medidas
mediante las cuales subsidia los precios de los

productos agropecuarios aumentan sus
ingresos y mejoran sus condiciones de
produccion, generando una alta volatilidad
de los precios internacionales de los
productos basicos. Tales acciones afectan
a miltlones de productores agropecuarios del
resto del mundo.

En la medida en gue las ayudas internas
aumentan cuando los precios interna-
cionales disminuyen y viceversa, estabilizan
los precios e ingresos de los agricultores
norteamericanos. De igual manera operan
el SAFP y el FEP en Colombia. Luego
carece de sentido que los agricultores
colombianos tengan que renunciar a |os
poquisimos instrumentos con los que
cuentan, mientras que los narteamericanos
mantienen sus ayudas y subvenciones a la
exportacion.

Un dificil acceso

El hecho de gue se obtenga la comprensién

de los negociadores colombianos y estos

defiendan -como debe ser- la permanencia
de las franjas y del fondo de estabilizacién de
precios en las negociaciones, no eliminaria de un
tajo los probiemas de los cuitivadores de palma de
aceite colombianos en el TLC. Ello es asl porque
sus productos -y los que los incorporan- no se
venden en Estados Unidos hoy dia, a pesar de gue
no tienen que pagar impuestos para entrar a ese
pais.

El arancel del 0% puede darse por el concepto de
Nacién Mas Favorecida, (NMF), como en el caso
de los aceites de palma y de palmiste crudos y
refinados, o por las preferencias del Atpdea que
reciben los productos elaborados que incorporan
aceites de palma y de palmiste, como mantecas,
hidrogenados, margarinas y mezclas de aceites.

12 -
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Bl fondi de astabilicaetdn

La produccion nacional de los aceites de palma
y de palmiste recibe dos senales de precios
internacionales: una, relacionada con los
precios de importacion de sus productos y
sustitutos, y otra, de los precios de exportacion.

A pesar de que Colombia es el primer productor
latinoamericano y cuarto del mundo de aceite
de palma, su participacion en la produccion
mundial es aun muy baja. En consecuencia, su
condicion de productor marginal en el mercado
mundial de aceites y grasas, y en particular de
aceites de palma y de palmiste, determina que
el pais deba tomar los precios del mercado
internacional, pues su capacidad de fijar
precios o de afectar los precios internacionales
con mayores o menores volimenes de oferta
es practicamente nula.

Por ello, el precio de referencia para las ventas
de los aceites de palma y de palmiste en el
mercado nacional esta en funcién de los
precios internacionales de estos productos y
de sus sustitutos, adicionado en los fletes
desde los respectivos origenes y de la protec-
cién arancelaria en Colombia, lo cual arroja un
precic de paridad de importacién para el
mercado nacicnal.

Asi mismo, el precio de referencia para las
exportaciones de los aceites de palma y de
palmiste se forma también con base en el precio
internacional de estos productos o de sus
sustitutos, pero descontando los gastos de
fletes internos y externos, seguros y manejo en
puertos, y las condiciones de acceso a los
mercados, por ejemplo, preferencias aran-
celarias.

En consecuencia, en el caso colombiano el
precio de paridad de importacién de los aceites
de palma y de palmiste o de sus sustitutos
generalmente tiende a ser superior al de
exportacién, con una brecha entre ambos
precios por lo general significativa. Como
Colombia tiene oferta de estos productos para
atender los dos mercados, se requiere de un
ordenamiento de los flujos de comercializacién

que permita cubrir las necesidades del mercado
local y manejar |a ofarta exportable optimamente.

Mas aln si se tiene en cuenta que el sector
palmero esta en su mayoria conformado por pe-
quenos y medianos, que se encuentran disper-
sos en 17 departamentos y 73 municipios del
pais y que enfrentan un mercado nacional ¢a-
racterizado por una alta concentracién en po-
cos compradores. Es necesaria entonces la
existencia de un mecanismo interno para facili-
tar la organizacion de la comercializacion y es-
tabilizar los precios percibidos por los palmeros
por sus ventas en distintos mercados, con el
objeto de optimizar su ingreso.

En el evento de que no se realice un manejo
adecuado de la oferta exportable, se podria
presentar un sobreabastecimiento del mercado
local, que seguramente se traduciria en una
disminucion de los precios efectivos de mercado,
hasta niveles cercanos al de exportacion.

Lo anterior justifica que los palmicultores
organicen en forma adecuada la comercia-
lizacién de su produccién, dispongan de un
instrumento de estabilizacion de precios que les
permita vender su producto en el mercado
interno y en el de exportacién, segun los
precios de mercado, y que protejan sus
ingresos.

Esoc es precisamente lo que ha hecho el Fondo
de Estabilizaciéon de Precios para el Palmiste,
el Aceite de Palma y sus Fracciones, que se
maneja en una cuenta especial, sin personeria
juridica. Asi que su vigencia es fundamental,
mas aun si se tiene en cuenta que el mercado
interno de aceites y grasas en Colombia es de
caracter oligopsonico, mientras que la oferta de
sus materias primas (sector agropecuario) es
atomizada.

El Fondo de Estabilizacion no distorsiona los
precios de los aceites, no es un subsidio a las
exportaciones y es compatible con la normativa
de la OMC, segun varios estudios que se han
hecho en el pais al respecto.
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Sin embargo los norteamericanos consumen menos
de un kilogramo de aceite de palma per capita al
ano, frente a 28 de aceite de soya. Las razones
son multiples, pero una de las mas contundentes
es que durante muchos anos campanas de
publicidad, encabezadas por algunas asociaciones
cientificas, les hicieron creer que los aceites
tropicales (y el de palma lo es) causaban enfer-
medades coronarias. Lo curioso es que a pesar de
gue consumen bajos niveles de aceite de palma,
igual mantienen altos indices de enfermedades
cardiovasculares, obesidad y otros trastornos
metabdlicos.

Mas alla de las evidencias cientificas que muestran
los efectos neutros y benéficos del aceite de palma
sobre la salud, en la practica se esta demostrando
que los aceites que se consumen con mMas
frecuencia y en mayor cantidad, y principalmente
sus derivados hidrogenados, probablemente son en
buena medida responsables de las tasas elevadas
de esas enfermedades cronicas.

La hidrogenacion es un proceso al que se someten
la mayoria de los aceites liquidos para solidificarlos
y obtener mayor estabilidad en las grasas,
obteniéndose asi margarinas y shortenings, entre
otros. A su vez, esta técnica da origen a los acidos
grasos trans, a los que se han vinculado diferentes
efectos nocivos para la salud.

Con base en estos hallazgos cientificos, las
autoridades norteamericanas han liderado una
campana en la cual se obliga a los industriales y

companias alimenticias a declarar en las etiquetas La palma de aceite ha ido ocupando en forma
de sus productos el porcentaje de &cidos grasos colombiano. Hoy dia en el 3,6% de su area cul
trans que contienen. La meta para 2006 en ese pais que impregnan de progreso y bie
y en Europa es que la alimentacién contenga menos :

dedor ¢

del 1% de estos 4cidos grasos. En la actualidad se benefician de ella alre

' 2 th L

i

El aceite de palma colombiano Segun el ex ministro de Hacienda, Rudolf Hommes )
no es compeﬁﬁva en los Rodriguez, “...esto ha hecho que muchas industrias

s - bajen el consumo de esos productos [los hi- |
mercados mternac’ona’es! drogenados] y los sustituyan por derivados de
pues mantiene una brecha palma que ofrecen muy ventajosas condiciones
" técnicas, de costo, y aceptacion del consumidor”.
de costos de produccion Eso es cierto sélo en parte. Pues aunque la decision
con sus principales de las autoridades de salud estadounidenses abre
. grandes posibilidades para el producto colombiano,
compet:dores. como lo ha manifestado Fedepalma en reiteradas

ocasiones, el mercado de ese pais seguira siendo
solo potencial y no real, si Colombia no logra —==j»
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acifica y sostenible ambientalmente el territorio
ivada se yerguen orgullosas estas oleaginosas
'estar las regiones donde crecen.

25. 000 pmducfores enire pequenos y medianas,
' de

en las negociaciones del TLC que se eliminen alli
las barreras no arancelarias y se permita el acceso
efectivo del aceite de palma nacional.

Entre esos obstaculos figuran las normativas de la
Food and Drug Administration (FDA) y del United
States Department of Agriculture (USDA) que
impiden el usoc de grasas diferentes a las derivadas
de la leche en la elaboracion de helados, y en la
lista de materias primas “aptas” para la fabricacion
de margarinas excluyen los aceites de palma y de
palmiste y, en cambio, promueven la utilizacién de
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semillas oleaginosas de ciclo corto, que son las
producidas por Estados Unidos.

Asi que cualquier intento de los palmicultores por
penetrar decididamente el mercado norteame-
ricano, destinando guantiosas recursos econémicos
y elaborando sofisticadas campanas de publicidad,
se vera frustrado si el gobierno de ese pais no les
permite a sus ciudadanos consumir aceites de
palma y sus derivados.

Tampoco valdran los esfuerzos del Gobierno
Nacional por mantener el equilibric comercial entre
los productos de la cadena oleaginosa de ambos
paises si Estados Unidos no abre sus puertas con
transparencia mas alla del “libre acceso” de 0% de
arancel.

Si aqui se bajan a cero los aranceles de manera
inmediata para permitir la entrada de los productos
oleaginosos de Estados Unidos, simplemente se les
estarian abriendo unilateralmente las puertas de
nuestra economia sin recibir nada a cambio. Ya se
dijo: El aceite de palma colombiano hoy dia no paga
impuestos en ese pais. Pero tampoco lo hace el
malasio. Por lo que en ese casc no habria equidad
ni ninguna ventaja para los productores nacionales
con la firma del tratado.

Por tanto, la consecucion de condiciones favorables
para el ingreso real de los aceites de palma de
Colombia al mercado norteamericano es prioridad
para el sector palmero colombiano en las negociacio-
nes del TLC, mas adn si se tiene en cuenta la ten-
dencia creciente de la oferta exportable de ese pals.

Los palmicultores saben de sus grandes poten-
cialidades. Son empresarios pujantes y decididos
que aprovecharan cada chance que se les presente
para buscar nichos de mercado, explorar alter-
nativas y encontrar oportunidades en donde otros
encuentran obstaculos. Asi lo han demostrado
siempre sembrando inclusive rodeados de con-
diciones adversas y a ungs costos altisimos.

El gobierno, que ha demostrado su intencion de
convertir a la palma de aceite en un propésito
nacional, debe aterrizar ese objetivo y actuar en
consecuencia, defendiendo en las negociaciones
del TL.C con Estados Unidos a este cultivo en el que
ha sustentado parte de su politica agropecuaria y
recientemente ha visto como una alternativa
energética y, al mismo tiempo, ha avivado las
esperanzas de una gran cantidad de pequenos y
medianos agricultores colombianos.
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Del 7 al 12 de febrero de 2005, se llevé a caba
la VIl Ronda de negociaciones del TLC Andinos
- Estados Unidos, en Cartagena de Indias. Los
temas de agricultura se discutieron del 9 al 12 de
febrero y las reuniones se realizaron de manera
multilateral y bilateral.

En la reunién multilateral se discutieron los textos
correspondientes a salvaguardia especial agro-
pecuaria (SEA) y administracién de contingentes
arancelarios. Los temas de mayor discusion se
centraron en la aplicacién de la SEA -si se hara
durante el periodo de desgravacion, como plantea
Estados Unidos, o si debe permanecer indefi-
nidamente, como lo proponen los andinos-. Asi
mismo, se discutio si esta salvaguardia puede ser
aplicada por volumen o por precio. Estados Unidos
propone al respecto que el ambito de productos
sujetos a ella sea moderado. De igual forma, se
discutié la restriccién de aplicar al mismo tiempo
SEA y la salvaguardia general del acuerdo, para
un mismo producto.

En materia de contingentes, Estados Unidos se
mostré en desacuerdo con que la compra de la
cosecha nacional de productos agropecuarios esté
condicionada a la asignacioén de contingentes de
importacion.

En la reunion bilateral entre Colombia y Estados
Unidos se desarrollaron tres temas: negociacion de

Avances de las negociaciones
del TLC con Estados Unidos

productos lacteos; paquete de intercambio de
apertura inmediata y reciproca por las dos partes, y
lluvia de ideas sobre mecanismos y propuestas de
negociacion para ciertos productos agropecuarios.

En cuanto a los productos lacteos, Colombia
entregd una propuesta de negociacién a Estados
Unidos, que se comprometié a analizarla. En lo que
corresponde a paquete de intercambio de des-
gravacién inmediata y reciproca, los nortea-
mericanos solicitaron incluir dentro de este ambito
las semillas y tortas oleaginosas, dejando entrever
su interés de que Colombia le permita el acceso de
frijol y torta de soya con 0% de arancel. Esto es
apenas |dgico si se toma en cuenta la importancia
en el mundo de Estados Unidos en la produccion y
comercio de esos productos y de otras semillas y
tortas oleaginosas de ciclo corto.

En la lluvia de ideas sobre productos agro-
pecuarios, los equipos negociadores de ambos
paises intercambiaron opiniones respecto al
mecanismo de politica comercial y a las condiciones
de acceso para los siguientes productos: carne,
mafiz, azlcar, arroz, trigo, horticultura, tabaco,
carne de cerdo y avicultura.

Para avanzar en los temas agricolas, acordaron
reunirse de manera bilateral el 21 y 22 de marzo
de 2005, en Washington D.C. donde se tratara io
concerniente a los siguientes productos: sorgo,
arroz, trigo, frijol, cebada, lacteos, tabaco y
oleaginosas. Asi mismo, se hablara sobre el paquete
de intercambic de desgravacion inmediata y
reciproca para los productos del sector agro-
pecuario.

Se espera, ademas, que Estados Unidos avance
en las negociaciones bilaterales de productos
agropecuarios con Perg, el 9 y 10 de marzo, y con
Ecuador el, 16 y 17 del mismo mes.

Por lo anterior es de esperar que la VIl Ronda de
Negociaciones del TLC en Washington, que se
realizard de manera bilateral para los temas
agropecuarios, se desarrolle de manera importante
y se empiecen a definir asuntos del sector, y en
particular de la cadena de semillas oleaginosas,

aceites y grasas.
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AMBIENTAL

Realidad y oportunidades
del Protocolo de Kyoto

| 16 de febrero de 2005 entré en vigor el

Protocolo de Kyoto (PK) que estad enmarcado
dentro de la Convencién de las Naciones Unidas
sobre Cambio Climatico. Por tanto, para los paises
industrializados firmantes comienzan a ser obligato-
rios los compromisos de reduccion de emisiones
de Gases de Efecto Invernadero (GEI) in situ o
mediante el Mecanismo de Desarrollo Limpio (MDL)
en paises en via de desarrollo, como Colombia.

Para celebrar el comienzo de este acuerdo
multilateral que vincula hasta la fecha a 141 paises,
de los cuales 35 son industrializados, se enviaron
mensajes en cadena donde participaron, entre
otros, el secretario general de Naciones Unidas, el
premio Nobel de la Paz de 2004, el presidente de
la Conferencia de las partes de la convencién sobre
cambio climatico, el presidente del Parlamento
Europeo y la Comisién Europea, los ministros del
Medio Ambiente del Japén, Canada, Alemania,
Inglaterra, Argentina y Colombia, el ministio y
vicepresidente de la Gomisién Nacional de De-
sarrollo y Reforma de China. Esto, con el fin de
resaltar la importancia de este poderoso ins-
trumento que permitira trabajar proyectos es-
pecificos que ayuden a mitigar el efecto climatico
de los GEI.

mE— e

El sector palmero tiene una de
las mejores oportunidades para
formular el proyecto sombrilla
y vender al mejor oferente
en los paises industrializados
los certificados generados
por tonelada de gas reducida.

iIL z
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Con la Ley 629 de 2000, Colombia aprobé el
Protocolo de Kyoto y mediante acciones lideradas
por el Ministerio del Medio Ambiente (hoy Ministerio
de Ambiente, Vivienda y Desarrolio Territorial) y el
Ideam, principalmente, se ha venido preparando
para participar en el mercado internacional del
carbono. Con la entrada en vigor del PK, se da
una sefal fuerte y positiva sobre los derechos de
emision y compraventa de CER (certificados de
reduccion de emisiones) dentro del MDL, que se
deben aprovechar con proyectos de alto impacto.

En este sentido, el sector palmero, que
ya hizo el estudio de prefactibilidad con
Caema para la identificacién y evaluacion
del potencial de CER en el MDL con el
metano en los sistemas de tratamiento de
aguas residuales para todas las plantas
de beneficio, tiene una de las mejores
oportunidades para formular el proyecto
sombrilla y vender al mejor oferente en
los paises industrializados los cer-
tificados generados por tonelada de gas
reducida.

En el curso de este mes, el Comité de
Tecnologia, Medio Ambiente e Infraes-
tructura de la junta directiva de Fedepalma
evaluara las estrategias en el proyecto
sombrilla para dar las recomendaciones
a la misma junta. Sin lugar a dudas, el
ambiente en los distintos escenarios es
favorable para tener uno de los mejores
proyectos en Colombia dentro del PK.[3§
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Gestion ambiental con Cormacarena

espués de los acuerdos establecidos con

Cormacarena y las empresas palmeras en el
departamento del Meta en agosto y septiembre de
2004, en el Comité Asesor de Plantas de Beneficio
de la Zona Oriental de Cenipalma en Villavicencio,
se acordo que el Ceiam de la UIS se encargara de
los analisis de las aguas residuales y de las
emisiones atmosféricas.

La corporacidn visité todas las empresas en octubre
y noviembre del ano pasado. Con el Ceiam - UIS
los trabajos de campo se realizaron en el periodo
comprendido entre noviembre de 2004 y la primera
semana de febrero de 2005. Fedepalma le entregd
a la corporacion los protocolos de monitoreos y los
respectivos reportes de muestreos.

En la medida en que se reciben los resultados de
laboratorio, Cormacarena los evalia para dar los
conceptos técnicos y juridicos que se incorporan a
los Planes de Manejo Ambiental (PMA) de cada una
de las empresas. Como resultado de este proceso,
se han aprobado mediante resolucion cinco planes,
siete se encuentran listos para aprobacion en este
mes y so6lo uno esta pendiente de aprobacion en
todo el departamento del Meta. Ello, debido a los

requerimientos gue hizo la corporacidn para mejorar
la infraestructura en su sistema de tratamiento de
las aguas residuales y en el area de servicios
basicos a los trabajadores. Por tanto, para
Fedepalma el balance de este trabajo con Cor-
macarena y las empresas ha sido ejemplar y
fructifero.

Estudio de logistica del cluster
de aceite de palma

cadena logistica del cluster del aceite de la palma
en Colombia y su competitividad. 2) Definir
medidas de mejora significativas de la cadena
logistica, involucrando a los principales actores
en el sector agropecuario. 3) Capacitar y
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0§ centros de procesos tacnolégicos; industriales
y loglsticos les agradecemos de antemano su

colaboracidn por el apoyo para el desarrollo del
proyecto, que debe servir a los procesos de
mejora de la competitividad, 3&
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Buen balance
de la comercializadora palmera

Un buen balance de sus operaciones presenté C.l. Acepalma S.A.
a su asamblea realizada el 23 de febrero pasado.

n su informe, la gerente de la entidad, Maria

Emma Nufiez Calvo, asegurd que en 2004 C.1.
Acepalma S.A. exportc 160.842 toneladas de
aceites de palma, lo que significd un incremento
del B0% con respecto a 2003. Las ventas al exterior
se distribuyeron asi; 139.373 toneladas de aceite
crudo de palma, 18.931 toneladas de aceite crudo
de palmiste y 2.539 toneladas de producios
derivados de la palma y el paimiste.

Lo anterior es una muestra de que la comer-
cializadora esta logrando consolidar nuevas
alternativas de negocio para el sector palmero
colombiano y abrir nichos de mercado en el exterior.
Justamente en esa direccion apuntaron sus
acciones el ano pasado, cuando en Suramérica y
el Caribe se increments la demanda por (os

productos palmeros. Tanto, que C.I. Acepalma S.A.
supero la meta que se habia propuesto para 2004
de colocar el 5% de sus ventas entre nuevos clientes
internacionales, y alcanzo el 7.12%.

De otra parte, la empresa inicié operaciones de
exporiacion desde Ecuador al resto del mundo, en
consecuencia con su vision de convertirse en una
comercializadora regional andina.

lgualmente, duranie 2004 se continud con la
comercializacidon de aceites en el mercado nacional
como un mecanismo de optimizacién de la logistica
para la comercializacion del aceite de palma. La
meta para 2004 se sobrepasd en 63%.

La nueva junta directiva de C.I. Acepalma quedd
conformada de la siguiente manera:

‘3% acepalma

omersializadora internacional

Junta Directiva C.I. Acepalma

2005 -

Miembros principales

Rubén Dario Lizarralde Montoya
Luis Eduardo Betancourt Londofio
Alfonso Davila Abondano
Francesco Giovanelli Eder
Alfredo Lacouture Dangond
Ermesto Vargas Tovar

Mauricio Acuna Aguirre

2006

Miembros suplentes

Guillermo Mantilla Plata

Luis Fernando Herrera Obregén
Maria Luz Martinez Morales
Santiago Holguin Ramos
Hernan Lacouture Lacouture
lvan Gutiérrez Noguera

Luis Alejandro Reyes Gdémez
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Homenaje a César de Hart

Fedepalma rindié homenaje a César de Hart Vengoechea por sus 10 anios al frente de
la Presidencia de la junta directiva, cargo al que renuncio en diciembre pasado.

Manuel Arias Carrizosa, Clara de Acuna, César
de Hart Vengoechea, Jens Mesa Dishington
y Fabio Echeverry Correa.

Ernesto Vargas Tovar, quien dirigid unas sentidas
palabras a César de Hart Vengoechea, y la ministra
de Comunicaciones, Martha Pinfo de de Hart.

Ricardo Buenaventura Pineda, César de Hart
Vengoechea, Carlos Andrés de Hart Pinto
y Jens Mesa Dishington.

Mauricio Acuﬁa’ Aguirre hace entrega de una placa Alfredo Lacouture Dangond, Carlos Alberto
a César de Hart Vengoechea. Corredor Mejia y César de Hart Vengoechea.
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Programas radiales

Avanza “Palmeros en acci
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Iniciada la primera emision de los programas radiales “Palmeros en Accion”
a finales de noviembre de 2004, para el mes de febrero de 2005 se habra
completado Ia emision de cerca de la primera docena de programas.

Los programas radiales de 25 minutos de
duracién tratan aspectos técnicos basicos,
cifras, recomendaciones de expertos, testimonios
de palmeros, temas de valores humanos y cultura-
les, de historia, beneficios para la salud y usos del
aceite de palma, entre oiros, todos referidos a
Colombia y a otros paises palmeros.

Las emisiones estan dirigidas en lo fundamental a
trabajadores palmeros y pequenaos palmicultores,
y a ademas de su funcién informativa o de
capacitacién en elementos basicos, procuran
contribuir a construir o fortalecer la identidad
palmera.

Se esta analizando la mejor opcion técnica para
subir secuenciaimente los programas radiales al
Portal Web de Fedepalma www.fedepalma.org;
alternativamente las interesados podran adquirir en
el Centro de Documentacion de Fedepalma copia
de los CD-ROM con los programas radiales
emitidos.

Con gusto recibiremos comentarios, testimonios,
sugerencias, observaciones y aportes, en el
Programa de Gestién para la Capacitacion y
Desarrollo Empresarial de Fedepalma en Bogota,
teléfono 3138600 extensiones 140 6 141, o al e-
mail acampo@fedepalma.org. 38
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Alrededor de treinta municipios en los princi-
pales depariamentos palmeros son cubiertos
par ocho emisoras radiales, asi:

4+ Radio Libertad (103.2 EM.); domingos 6 a.m. y
cobertura en Santa Marta, Barranquilla, Cartagena,
Marialabaja, Ciénaga, El Retén, Aracataca,
Fundacion, El Copey y Dibuya, entre otras.

A Pusrto Wilches Estéreo (107.2 FM.); sdbados
7:30 y cobertura en Puerta Wilches, San Pablo y
Cantagallo, entre ofros,

* Radio Inmaculada (103.0 FM.); sabado 7:00 a.m,
y cobertura en Sabana de Torres.

4 San Vicente de Chucuri Estéreo (89.2 FM.); sabados

| ?amymbammmsmvm dachmuri

CapAcITACION

21



CAPACITACION

Uso eficaz de productos
para la proteccion de cultivos

I-a Cémara de Proteccién de Cultivos de la Andi,
con el apoyo del Sena, ha ofrecido a Fedepalma
la realizacién entre marzo y septiembre del 2005,
de seminarios de dos dias de duracién sobre “Uso
seguro y eficaz de productos para la proteccion de
cultivos”, para ser dictados directamente en
plantaciones. La filosofia del curso no es la de
promocionar el uso de productos para la proteccion
de cultivos, sino que si éste es necesario en las
plantaciones, se haga de manera segura por todos
quienes tienen contacto con los productos y se usen
eficientemente minimizando desperdicios.

Fedepalma organizé en 2001 cuatro de estos cursos
entonces denominados “Manejo seguro y eficaz de
plaguicidas”’, en Bucaramanga, Villavicencio, Santa
Marta y Tumaco. Algunas empresas se mostraron
interesadas en recibirlo directamente en las
plantaciones palmeras, de modo que mas personal
de las empresas tuviera acceso al él.

Asi las cosas en 2002 el curso se ofrecidé en las
instalaciones de Unipalma cerca de Cumaral y en
las de Palmeras del Llano cerca de Acacias, para
participantes de dicha empresa y de Oleaginosas
Santana y del Palmar del Llano. En 2003 corres-
pondié el turno a Palmar de! Oriente, Palmas de
Casanare, Palmas Oleaginosas Bucarelia y en
Promociones Agropecuarias Monterrey. En el 2004
se ofrecieron cinco de estos cursos en instalaciones
de La Cabana y Unipalma, Cordeagropaz, Salaman-
ca y Astorga, Palmeras de Puerto Wilches, Palmas
del Cesar y con Fundalianza.

Es necesario contar con al menos 30 participantes en
cada uno de los cursos que se ofrezcan. Este va dirigido
entre otros a supervisores, ingenieros agronomos,
capataces, asistentes teécnicos, almacenistas,
distribuidores de almacén, personal de salud ocu-
pacional, Copaso, y aplicadores de plaguicidas,

La Camara de la Industria para la Proteccién de
Cultivos financia y dispone los honorarios del
docente del curso y su traslado por via aérea.
Igualmente suministra materiales para los partici-
pantes, consistentes en carpetas, memorias del
seminario y cartillas, y envia con posterioridad al
evento certificados para los participantes, suscritos
por la Andi y el Sena.

Para el cabal desarrollo del seminario se requiere
disponer en el lugar del evento de proyector de
diapositivas de carrusel, bombillo de repuesto,
retroproyecter de acetatos, televisor, VHS, tablero o
papelografo y marcadores. El salon deberd poderse
oscurecer y contar con adecuada ventilacion.

Para mayor informacion favor dirigirse al Programa de
Gestién para la Capacitacion y Desarrollo Empresarial
de Fedepalma al e-mail acampo@fedepalma.org o
remitir al fax de Fedepalma 2113508 en Bogota nota
de interes suscrita por el gerente o el representante
legal de la empresa (o grupo de empresas interesadas
en el curso), expresando el nombre de la persona
designada localmente para coordinar los aspectos
logisticos, y sus datos (teléfonos, fax, e-mail, etc.). 38

Catedra virtual de creacion de empresas

s eis candidatos inscribio Fedepalma procedentes
de empresas palmeras y de entidades gremiales
que atendieron la invitacién que se les hizo, para
participar en la oferta de becas de la Incubadora de
Empresas de Antioquia (IEBTA), para cursar via
Internet la "Catedra de creacion de empresas’.

El curso conliens (res modulos en: fundamentos
empresariales, plan de negocios y gestidn em-
presarial. Los potenciales beneficiarios han de ser
profesionales y plaptear un plan de negocios de
interés para la empresa palmera o entidad en que
laboran, que contenga cierto nivel de innovacion
o haga un aporie novedoso,

22 R — e ———

Semanalmente el alumno debe dedicar unas nueve
horas de estudio en linea. El acceso a la informacion
en el "Campus virtual® de la Incubadora de Empresas
de Antioquia puede hacerse a cualquier hora, de
acuerdo con la disponibilidad de tiempo del
estudiante. El curso que inicia en el mes de febrero
se extendera hasia junio proximo.

El costo de la catedra (mas de un millon de pesos) no
ha de cancelarse si el candidato es seleccionado por la
Incubadora de Empresas de Antioguia. La gratuidad
del curso surge del apoyo que a esta operadora le
dan el Ministerio de Comercio, Industria v Turismo, el
Sena y la Corporacion Andina de Fomento, 5
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Se analizé

Nortas TECNICAS

problemdatica de anillo rojo

E n los Gltimos meses el problema de anillo rojo
se ha incrementado principalmente en las
zonas QOriental y Norte. Con el propdsito de analizar
esta situacién y verificar la tecnologia disponible
para intentar controlarla, el pasado 31 de enero se
realizé en la Zona Narte un taller sobre unificacidn
de criterios sobre la enfermedad.

Asistieron los transferidores de las cuatro zonas,
investigadores del area de sanidad vegetal, el
director ejecutivo de Cenipalma, Pedro Ledn
Gémez, y Carmen Pilotti, fitopatéloga del Oil Palm
Research Association de Papua Nueva Guinea.

Uno de los objetivos era unificar los criterios que
se tienen sobre la enfermedad para que asi los
transferidores puedan entregar de manera ade-
cuada la informacién.

En la mafnana se realiz¢ trabajo en campo, que
consistio en diagnosticar una palma con anillo rojo
para posteriormente erradicarla. En la tarde se
realizaron actividades en laboratorio (en las
instalaciones de Cenipalma en Fundacién) para
buscar los nematodos causantes de la enfer-
medad.

Cenipalma agradece a C.|. Tequendama por su
colaboracidn para la realizacién de este taller.

Uno de los objetivos era unificar
los criterios que se tienen
sobre Ia enfermedad
para que asi los transferidores
puedan entregar de manera
adecuada la informacion.

Reunion de transferencia de tecnologia

En la primera semana de febrero se llevd a
cabo en Santa Marta la reunion del Pro-
grama de Transferencia de Tecnologia para
definir cuales serén las prioridades de trans-
ferencia para este afo.

A la reunién asistieron los transferidores de las
cuatro zonas, la transferidora de Bogota, algunos
investigadores y Pedro Leén Gomez Cuervo,
director ejecutivo de Cenipalma. Se definieron
las estrategias de transferencia que se utilizaran
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de acuerdo con el tipo de cliente, y la tecnologia
disponible y necesidad de transferencia en
temas como: sanidad vegetal, manejo de plagas,
suelos y aguas, fisiclogia, variedades, piantas de
beneficio y subproductes.

Asi mismo, se trataron asuntos como el esquema
de priorizacion de temas para investigacion y
transferencia para 2006, las funciones del Comité
de Competitividad y el funcionamiento de los
Comités Asesores Regionales, entre otros. 3§
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 Notas TecnNicas

Con un seminario finalizé
visita de Carmen Pilotti

a Colombia

llevo a cabo un seminario en donde Carmen
Pilotti, doctorada en fitopatologia de Oil Palm
Research Association {OPRA), presento el informe
de consultoria sobre enfermedades de la palma de
aceite,

El 14 de febrero en el Humboldt Gran Hotel se

La Dra. Pilotti realizé presentaciones sobre los
siguientes temas:

4 La palma de aceite en Papua Nueva Guinea y la
investigacidn en la Qil Palm Research Association
(OPRA)

+ Estado del arte de |la investigacion y el manejo
de la pudricion basal de estipite ocasionada

por Ganoder-
ma

' Estrategias
gque debe a-
doptar Colombia para prevenir y manejar la
pudricion de estipite.

Asi mismo presentd el informe de la gira técnica
realizada por tres de las cuatro zonas palmeras del
pals, sus conclusiones y recomendaciones de
investigacion. Por Cenipaima, el Dr. Fernando
Munévar realizd una exposicién sobre la relacién entre
el manejo del suelo y la incidencia de enfermedades
de la palma de aceite en Colombia. 3f

Dia de campo sobre la toma
de muestras foliares y de suelos

CQn el objetive de conocer la importancia
economica, las técnicas para hacer un mues-
treo follar y de suelos, y la metodologia para la
preparacion de muestras, secado, empaque y envio
al laboratorio, Cenipalma realizé un dia de campo
el 26 de enero en la plantacién Palmeras Santana
(Villanueva — Casanare), En esta actividad se hizo
enfasis en que los dos tipos de analisis son el mejor
soporte técnico y econémico para el disefio de
programas de fertilizacién, ademas de que
garantizan una éptima productividad del cultivo.

El taller contd con la participacion de 43 personas
en representacion de 12 plantaciones y 4 fun-
cionarios de |a Secretaria de Agricultura del
departamento del Casanare. La Directora del
Laboratorio de Anélisis Foliares v de Suelos de
Cenipalma, Maria de! Pilar Triana, dicto una charla
sobre errares en el envio de muestras, Cabe resaltar

94—

que un altc porcentaje de| personal que participo
en el dia de campo correspondio a palmicultores
nuevos de ese departamento.
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Eventos de interés para el sector

Fecha Organiza Nombre evento Lugar Informacion contacto
!}g 2-4 Bursa Malaysia POC 2005 - Annual palm Shangri, POC2005 Secretariat Bursa Malaysia Berhad
= | Marzo and lauric oils conference Kuala Lumpur, 10th Floor, Exchange Square Bukit Kewangan
! =) and exhibition: price Malasia 50200 Kuala Lumpur
|I§ outlook 2005/2006 Tel: +(603) 2034 7000 Fax: +(603) 2070 2366
" ‘Web: www.bursamalaysia.com
wr,
= #=8 MPOR 2005 National Seminar Palace of the Golden | MPOB - Malaysian Palm Oil Board
‘; Marzo Horses, Selangor, Tel: 6-03-89282811/89259155 gxt. 3510
=1 Malasia Fax: 6-03-89257549/89261202
« Web: http:/fwww.mpob.gov.my/2005natsem.htm
E 13 - 15| British Sulphur 16th Fertilizer Latin Hotel Intercon- British Sulphur Events
~ | Marzo Events America. International tinental, Santo Tel: +44 20 7903 2444 Fax: ~44 20 7903 2432
2 Conference Domingo, Republica | E-mailX: conferences@crugroup.com
< Dominicana
wi| 29 - 31 Biofuels Central Biofuels Real Intercontinental| Biofuels Conferences Contacto: Wendy Vincent
E Marzo Conferences Conference & Expo Hotel, San José Tel: +01.605.338.6829, ext. 20
o Costa Rica E- mail: wendyv@thestrattongroup.com
& Web: www.centralbiofuels.com
w | 10- 13 AOCS 2005 World Oleochemicals Atenas, Grecia AQCS Meetings Department, PO Box 3439,
= | Abnl Conference Champaign, JL 61826-3489, USA
= Tel: +1-217-359-2344 E-mail: meetings@aocs.org
e l Web: www.aocs,org/meetings
w | 27 - 29 Cenipalma V1 Reunién Anual de Comités Centro de | Cenipalma Tel: 208 8660
= | Abril Agronémicos Nacionales Convenciones E-mail: bogota@cenipalma.org
~ CAFAM, Bogoti, Web: www.cenipalma.org
=l Colombia
= I
30 Abr. - AOCS Practical Short Course Salt Lake City, U:ah,| AOCS Meetings Department, PO Box 3489,
v | | May. on Edible Oil Refining Estados Unida:, Champaign, 1L 61826-3489, USA
= and Processing Tel: +1-217-359-2344 E-mail: meetingsi@aocs.org
b Web: www.aocs.org/meetings
z }| | Mayo AOCS Practical Short Course Salt Lake City, Utah,| AOCS Meetings Department, PO Box 3489,
| on Biodiese!: Market Estados Unido: | Champaign, L 61826-3489. USA
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EVENTOS

Programa de evenms de Cenipalma*

§  Afo0 2005 Nombre del evento Lugar

Mar-07 Comité Asesor Nacional de Plantas de Beneficio Bogois
Mar-08 Comite Asssor Naionsl Agrondmico Bogota
REUNIONES REGIONALES
Mar -2y 3 Curso taller mansin Integrado del agua Zona Marte
L 08 Resunian delmatchitee jatal ‘ Zona Otiantal
il Mar-04 Dla de campo sobre mane(o iIntegrado dal agus Zona Norte
Mar-10 Comitd Asssor Agrondmico Zona Dacidental
Mar-11 Comité Asasor Agronomico Zona Norta
Ch MR Corrts Asssat A Ianamice || Zona Obgidental
|| Mar-18 Seminario Avancoes de Investigacion Zona Norte
Mar-19 Seminario Avances de Investigaeidn Zona Orlental
: Seminario Avances de Invastigacian Zonw Cantral

Mar-20

Camité Asesor Agrondmico
Cormité Asasor Plartas dis Bonefinio
Reunion da marchitez letal

Comite Asesor Plantas de Beneficio
| Comita Asasor Agronamico
Comité Asasar Plantas de Beneficio

REUNICNES NACIONALES

| Geminatio Avances da Investigneion

|Gt Asesor Plantas de Baneficla ||

Zana Decidental
| Zonn Central
Zona Origntal
Zona Orlental
T TR L LR Zona Occigenal
Zona Norte
Zona Qrigntal
Zona Central
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Campana “Manejo de la pudricion del cogollo”

EI 25 de febrero en la Plantacidon Guaicarameo, en el
municipio de Barranca de Upia (Meta), se realizd
un taller y dia de campo sobre ef manejo del suelo para
minimizar el impacto de la pudricién de cogollo en la
Zona Oriental.

El evento estuvo dividido en dos secciones. La primera

fue un taller dirigido a los 14 técnicos de las plantaciones

piloto que hacen parte de la campana, el cual tuvo los
siguientes objetivos:

1. Describir el proceso de caracterizacion de suelos y el
establecimiento de unidades de manejo agrondmico
antes de la adecuacion y siembra del cultivo.

2. Realizar préacticas para el calculo de [as enmiendas
requeridas para corregir las deficiencias del suelo
en presiembra.

3. Mostrar el procedimiento para la elaboracion de
bancales.

éﬁ__,__

La segunda fue un dia de campo dirigido a duefios,
gerentes y técnicos de plantaciones, en donde se realizo
un recuento de los resultados obtenidos por Cenipalma
en la investigacién de la pudricién de cogollo (PC) y el
manejo que la plantacion Guaicaramo le ha dado a la
enfermedad. Posteriormente se realizé una visita de
campao para cbservar la practica de elaboracion de
bancales, los perfiles de suelos y sistemas de drenajes,
la elaboracién e instalacidn de freatimetros y la
sintomatologia de la enfermedad en palma joven.

El evento conté con la presencia Jens Mesa Dishington,
presidente ejecutivo de Fedepalma, quien aprovechd
esta oportunidad para comentar sobre la situacion
actual del cultivo de la palma de aceite; Pedro Ledn
Gémez Cuervo, director ejecutivo de Cenipalma y
Fernando Munévar Martinez, director de la Division de
Agronomia de Cenipalma.

Cabe resaltar ia acogida que tuvo la actividad, la cual
contd con la participacién de 85 personas de 45
piantaciones.

Cenipalma agradece la colaboracién prestada por la
plantacion Guaicaramo en la organizacion y desarrollo
del evento. 36
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~ INDICADORES PALMEROS

"FONDO DE FOMENTO PALMERO »
Precios de referencia base de liquidacion de la |

Cuota de Fomento de la Agroindustria
de la Palma de Aceile

Enero - junio de 200

Aceite de palrnu crudo Alrmndm dq palrm

Comportamiento de los predos internacionales
de los pnnmpaies ucei’!es \r grasus ’

i Febrero 2005 L
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Principales aceites y grasas Ene. uﬁgg-ﬂ Var.

e Compiegjo paima
5L YL Acelle crudo de palma, CIF N.W. Europa 402 397 12 453 452 03

i} ' 4| Aceita de paima RBD, FOB Malasia 367 G50 4.5 447 434 2.8
CH L Oleina RBD, CIF Rotterdam | 431 415 .37 500 480 -20

- Oleina RBD, FOB Malasia 376 360 -4.8 460 444 .34

. Estearina ABD, FOB Malasia 340 325 44 392 395 08

il | Esteanna RBD, CIF Rotterdam | 385 4asnp .38 432 A0 20
F | Aceite crudo de palmiste, CIF Aotterdam | 636 638 03 477 665 374
a.';‘.”?’f' J Otros aceltes vegetales |
Aceite de algodon, US PBSY CIF Rotterdam | B36 541 08 B46 B39 245
Acaite de coco Phillindo CIF Ratterdam 648 g 043 489 666 364
Acaite da girasol, FOB Argentma 579 573 -1.0 558 588 54
Acoile de soya, FOB Argentina | 454 4z -6.8 6§38 H12 51

Aceites y grasas animales
1 At ) Aceite de pescado, AD CIF N.W. Europa 725 BH3 4.4 668 688 231
30 AT Cerdo, Pack, unref Bélgica 460 187 464 814 324

, . A Sebo US Bleach, Fancy CIF Rotterdam ' ; 4?:3 451 -4 B
1" b )1 e a1 ﬁ = -l‘ " \;';z‘nr '!,gll.;‘\-\,i T r g
. 4 el g ; ko 1 ] T h

i W Comport

zug’aﬁnﬁd

-:s;’i}.,_" 1 I Periodo 2003

] ! \ Enar 48,8
Febroro 49,5
Marzo 58,0
At 44,5
Mayo 45,4
Junio 38,1
Julia 43.6
Agosto 411
Saphiembre 42.1
Cctubre
Moviambre
Diciembra




CeEnNTRO DE DOCUMENTACION

m

biodiésel que estan disponibles en el Centro de Documentacion. Entre ellas se destacan:

El estudio del LMC
para consulta

Por la complejidad del mercado de semillas oleaginosas, acei-
tes y grasas, y la sensibilidad de los costos de produccién
de los aceites vegetales al cambio en variables enddgenas y exogenas, es
necesario tener la informacion actualizada de los costos de produccion del aceite
de palma y de los principales aceites vegetales sustitutos, para tomar decisiones de
politica sectorial y apoyar las gestiones gremiales ante el Gobierno Nacional. Por ello, Fedepalma

ha adquirido el estudio: :

“The LMC Worldwide Survey of Oilseeds and Qils Productio
Cost 2004 Report Production Costs Monitor: 2004 - 2007”

Este estudio estara proximamente en el Centro de Documentacion para su consulta.

" Nuevas adauisiciones:

11Co0 d
Sobre blodlesel

En la National Biodiesel Conference 2005 en Fort Lauderdale, Florida, Estados Unidos, organizada por

el National Biodiesel Board, Fedepalma adquiri6 varias publicaciones relacionadas con el tema del

Mittelbach, Martin; Pahl, Greg. 2005

Remschmidt, o
Claudia. 2004 Biodiesel Growing

Biodiesel the 2 New Energy Economy.

Comprehensive Chelsea Green Publishing Co.
Handbook. Canada. 281p. :

Boersedruck Ges. M.b.H.,
Viena, Austria. 332p.

Van Gerpen, Jon; Pruszko,
Rudy; Clements, Davis;
Shanks, Brent; Knothe,

Gerhard. 2005.

Building a Successful
Biodiesel Business.
HKR Communications &

Marketing. lowa,
Estados Unidos 245p
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Carrara 10 A No. 67 A - 44
Teléfono; (671) 313 8600 Fax: (571} 211 3508
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Adquiéralos o consliltelos

en el Centro de Documentacion




