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Campo Experimental 
Palmar de La Vizcaína 

El 10 de diciembre próximo se 
inaugura en la Zona Central el 

Campo Experimental Palmar de La 
Vizcaína. El Palmicultor de diciembre 
traerá un completo informe sobre este 
evento de crucial importancia para la 
palmicultura nacional. 

P&O 
MONROVIA 

I 

.. '\ 
Pionero buscador 

de mercados 

Como pocos, el colombiano Grupo 
Daabon Organic ha logrado 

posicionar sus productos orgánicos, 
entre los que se encuentra el aceite 
de palma, en los mercados más 
exigentes del mundo. Sus principales 
compradores son los europeos, los 
japoneses y los norteamericanos. 
Una historia ejemplar de tenacidad y 
empuje empresarial. Página 16. 
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Micro 
Maxi- Noticias 

Liberado Javier 
Ballesteros 

El ingeniero Javier 
Ballesteros Piñeres, 
jefe de planta de 
Palmeiras S.A., fue 
liberado sano y sal­
vo el 19 de noviem-
bre pasado a las 3 

de la madrugada en la orilla del rio 
Mira. Javier habia sido secuestrado 
el pasado 22 de septiembre por un 
grupo guerrillero. La agremiación 
palmera expresó su complacencia 
por el hecho y le envió un abrazo de 
bienvenida a Javier en cabeza del 
presidente ejecutivo de Fedepalma, 
Jens Mesa Dishington, quien aseguró 
que los palmicultores tienen la esperan­
za de que pronto el pais podrá superar 
la violencia y reconciliarse con la 
dignidad y la vida humanas. 

Kyoto, en vigor el 16 
de febrero 
El protocolo de Kyoto entrará en 
vigor el 16 de febrero de 2005 , 
después de que Rusia presentó 
oficialmente (e118 de noviembre) su 
ratificación de este acuerdo de lucha 
contra el cambio climático, anunció 
la ONU en Nairobi. El protocolo 
impone una reducción de emisiones 
de seis gases que calientan la at­
mósfera, como el C02, a 38 paises 
industriales de aquí al período 2008-
2012 Y fija el marco de una acción a 
largo plazo contra el efecto invemadero. 

Sureños reacios a 
sembrar soya 
En Argentina, Brasil y Paraguay los 
granjeros han comenzado a estar 
más reacios a sembrar frijol soya 
debido a la abundante cosecha de 
Estados Unidos, la apretada relación 
costo/precio y el riesgo de conta­
giarse con la roya asiática. 

Sobre soya 
argentina 

Información lomada de El Clarín, 10 de noviembre de 2004 

Por Matías Longoni 

El derrumbe del precio de la soya, de 35% en sólo cinco meses, 
y un aumento paulatino de los principales insumas agricolas 

provocarán el año próximo una notable calda de los ingresos de 
los chacareros, de entre 38 y 48% según estimaciones oficiales. 
La situación , que marca el fin del boom soyero, podría impactar 
negativamente sobre toda la economía, y preanuncia nuevos 
frentes de conflicto para el gobierno. 

Un análisis de costos e ingresos que circula por la Secretaría de 
Agricultura muestra el nuevo escenario que se espera para cuando, 
en mayo de 2005, ingrese a los silos la nueva cosecha soyera. En 
la zona agrícola núcleo (norte de Buenos Aires , sur de Santa Fe y 
Córdoba), según este cálculo, los productores obtendrán un margen 
neto (antes de impuestos) de 682 pesos por hectárea, 38% menos 
que este año. Los números son más críticos en zonas de menor 
productividad . En el oeste bonaerense los márgenes caerán 44%. 
En el sur provincial, hasta 48%. 

Los números a los que accedió Clarín surgen de un ejercicio teórico, 
y por ello no se puede generalizar. Pero muestran con claridad el 
efecto combinado entre la caída de precios y el aumento de costos. 

El palmicu1tor. Fedepalma 
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La soya, más allá de este precipitado regreso 
a la normalidad, no dejará de ser ama y señora 
en la agricultura local. Oficialmente se estima 

que la siembra, que acaba de comenzar, 
redondeará 14,2 millones de hectáreas, 
una cifra similar a la del año pasado. 

En el primer caso, la soya que llegó a estar a 700 pesos por tonelada 
en mayo pasado hoy cotiza a unos 450 pesos. En materia de 
insumas, la suba promedió el 9% respecto de octubre de 2003, con 
picos en ciertos productos claves, como el fertilizante (la úrea subió 
54%), la semilla transgénica (48%), el herbicida glifosato (35%) y 
los fletes (35%). 

Así, traccionada de un lado y del otro de la cadena, la excelente 
rentabilidad que ofreció la soya en los dos últimos años quedará 
como un buen recuerdo en 2005. Si los precios del cultivo no suben 
de aquí a la cosecha -y nada indica que eso pueda suceder-, el 
cultivo volverá a ofrecer márgenes acotados, similares a los 
promedios históricos. 

Para el economista Carlos Melconian, este será un dato clave para 
la evolución de la economía del próximo año, ya que "el poder de 
compra de los productores se reducirá en el orden de los 6.000 
millones de pesos': Según el experto, esto impactará negativamente 
en muchos sectores vinculados al agro y se notará sobre todo en 
localidades del interior. 

En rigor, con la «plata dulce» de la soya en sus manos, los 
chacareros inundaron de pedidos a los fabricantes de tractores, 
camionetas, alambrados, silos, etcétera. Un dato dellndec confirma 
que los hombres del campo no amarrocaron sus billetes: en el 
primer semestre de 2004, las ventas de maquinaria agrícola 
superaron en cuatro veces a las de igual período de 2002. Ahora 
se descuenta que los chacareros pisarán el freno. 

Eduardo Buzzi, presidente de la Federación Agraria, señaló que el 
nuevo escenario preanuncia además «el fin de la primavera» entre 
el campo y el Gobierno, contra el que los productores no realizan 
una protesta desde 2002. «Con estos precios y el esquema 
impositivo vigente vuelve a ser necesario tener escala productiva, 
como en los noventa, y cuando eso pasa los que mejor atraviesan 
la situación son los productores grandes», explicó el dirigente. 

La soya, más allá de este precipitado regreso a la normalidad, no 
dejará de ser ama y señora en la agricultura local. Oficialmente se 
estima que la siembra, que acaba de comenzar, redondeará 14,2 
millones de hectáreas, una cifra similar a la del año pasado. La 
explicación es muy simple: no hay opciones mucho mejores. El 
maíz, por caso, requiere mayor inversión y sus precios son 
igualmente mediocres. 00 
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Invertir en Colombia 
pide a malasios 
embajador Naranjo 
Kuala Lumpur. Colombia, el cuarto 
productor mundial de aceite de 
palma quiere crear una fuerte unión 
con Malasia para llegar más lejos en 
el muy lucrativo pero también muy 
competido mercado de commodities. 
Esa nación latinoamericana produce 
más de 528.000 toneladas de aceite 
de palma al año, convirtiéndola en un 
líder exportador después de Malasia, 
el primer productor seguido por 
Indonesia y Nigeria. El embajador de 
Colombia en Malasia, Sergio Naranjo 
Pérez, cree que ambos países con 
su vasta experiencia en el sector 
podrían de manera conjunta de­
sarrollar plantaciones en su país. 

"Una alianza estratégica con 
Malasia podría ayudar a incrementar 
la producción de aceite de palma y 
las exportaciones en mercados 
americanos y europeos", le dijo 
Naranjo a Bernama en una entrevis­
ta. "Si Malasia coopera con Colom­
bia, podríamos tener ventajas del 
Sistema General de Preferencias en 
Estados Unidos", aseguró. Con 40 
millones de habitantes, la economía 
colombiana está constituida princi­
palmente por servicios, industria, 
agricultura y minería y energía, y sus 
exportaciones son principalmente de 
café, petróleo y derivados, frutas y 
flores, hierro y acero, y textiles y 
confecciones. 

Naranjo también dijo que los 
inversionistas malasios podrían abrir 
plantaciones en Colombia, país 
bendecido con una enorme cantidad 
de tierra arable y el clima adecuado. 
"Tenemos cerca de 3.5 millones de 
hectáreas de tierra apta para el 
cultivo de la palma de aceite y otros 
3.5 millones que podrían ser usadas 
para plantaciones, pero requerirían 
ser adecuadas con sistemas de riego 
y drenaje. Malasia tiene un gobierno 
fuerte, un muy confiable y bien 
organizado sector privado y también 
tiene el dinero para invertir y trans­
ferir su tecnología", dijo el embajador 
(New York Sunday Times, 7 de 
noviembre, 2004). 
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Tomado de La República, 11 de noviembre de 2004 

José Félix Lafaurie Rivera, presidente de Fedegán 

En reciente columna [El Tiempo, 
5 de noviembre/04: "La carga 

de la brigada ligera"]' Rudolf 
Hommes expresa su extrañeza por 
la posición de solidaridad del 
Consejo Gremial frente al TLC, en 
el sentido de respaldar a los 
gremios del sector agropecuario 
en sus pretensiones y no aceptar 
el tratado, a menos que los agrí­
colas obtengan lo suyo. 

Señala que "No se recuerdan 
antecedentes de otra decisión 
equiparable, en la cual una mayoría 
de posibles beneficiados renuncia 
conscientemente a los beneficios 
porque una minoría tiene una 
mayor probabilidad de no poder 
satisfacer sus aspiraciones". 

Viniendo de Hommes, "provocador 
intelectual por excelencia", no es 
extraña esta forma de ver las 
cosas. Aplicándole sus mismas 
palabras, "Para alguien acostum­
brado a esperar que los capita­
listas actúen en la mayoría de los 
casos en beneficio propio, esta 
actitud es sorprendente y suscita 
escepticismo". Como se recordará, 
Hommes fue ministro de Hacienda 
en el gobierno de Gaviria que hízo 
la apertura y él, con Montenegro, 
fueron los que jalonaron ese 
proceso y definieron el marco de 
políticas, no sólo en lo que tiene 
que ver con el tema de desgra­
vación, sino todas las demás 
políticas, que prácticamente eli­
minó el margen de maniobra que 
las políticas sectoriales podían 
tener en el marco de la política 
económica. 

Los resultados en el agro están a 
la vista. En ese entonces, la 
capacidad de maniobra que se 

tenía, por ejemplo, en el Ministerio 
de Agricultura, era absolutamente 
restringida, porque el marco de 
política económica era tan exigente 
que hizo imposible que los otros 
actores eventuales tuvieran una 
posibilidad de defender a los sec­
tores que estaban involucrados en 
los procesos de desgravación y de 
apertura. 

Prácticamente todo lo que se vino 
fue un desorden en el sector del 
campo. Entre 1990 y 1997, las 
exportaciones agrícolas y agro in­
dustriales crecieron a una tasa anual 
promedio de 10.7%, y las impor­
taciones en 59.1 % promedio anual, 
es decir, mientras las exportaciones 
se multiplicaron por 1.75, las 
importaciones lo hicieron por 4.5. 
El sector terminó siendo así, un 
importador neto de bienes. De 
hecho, en ese mismo lapso el área 
agrícola se redujo en 827.000 
hectáreas (17%). 

Pero la fractura social del campo no 
se produjo por esa sola acción. El 
sector financiero con su esquema 
excluyente hacia las actividades 
agropecuarias, le restó posibili­
dades de crecer. También hay que 
recordar que sólo hasta cuando la 
violencia, el secuestro y la extorsión 
golpearon a las ciudades, los 
empresarios empezaron a tomar 
medidas propias del "sálvese quien 
pueda". En consecuencia, los 
sectores acomodados de la socie­
dad que vivían en las ciudades 
reaccionaron de dos formas: los 
"muy muy ricos" se fueron para 
Miami y los "ricos" se quedaron 
aquí con un alto nivel de protección. 
Eso les pasó a muchos industriales 
e hizo que la sociedad colombiana 
tomara conciencia de que el con-

flicto había sido uno de los tantos 
detonantes de lo que fue la des­
trucción de riqueza, empezando 
por la del campo, de los años 
noventa. 

El TLC no puede ser otro instru­
mento que fracture nuevamente el 
binomio campo-ciudad, como 
tampoco puede ser el factor que 
destruya lo que con tanto esfuerzo 
el país ha construido en el tema 
de seguridad. La posición de los 
industriales, más que una posición 
altruista, es sensata como resul­
tado de esa experiencia en la que 
el país al perder el campo, agravó 
la situación de seguridad. Lo que 
no entiende Hommes, pero sí los 
industriales, lejos de renunciar a 
unos beneficios por "una minoría 
que tiene una mayor probabilidad 
de no poder satisfacer sus aspira­
ciones", es que la paz no se 
obtiene sino con campo recu­
perado. 

Los industriales -que ya tienen 
negociado el 95% en el marco dél 
TLC- saben que las ganancias que 
se obtendrlan por esa vía y que 
mejorarían en el corto, mediano 
plazo el desempeño de la industria, 
serían pírricas si se hace a costa 
de volver a generarle al campo 
unas condiciones de degradación 
en lo económico, que vuelvan a 
afectar el tema de seguridad. El 
TLC serviría, en este caso, para 
volver a un circulo vicioso que el 
país tiene necesariamente que 
superar. Círculo vicioso que sólo 
se supera en la medida en que 
tanto en esta negociación, como 
en todos los temas relacionados con 
economía y sociedad vayamos de la 
mano del sector urbano y del sector 
del campo. Eso es sindéresis. ~ 

El palmlcultor. Fedepalma 
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Los biocombustibles derivados 
del aceite de palma (11 parte) 

Tomado de La República. 7 de novIembre de 2004 

Arturo Infante Villareal 

El Malaysian Palm Oil Board ha comprobado que el 
aceite de palma crudo se puede usar directamente 

como combustible en las calderas que hacen parte de 
sistemas de producción de vapor y generación de 
energia eléctrica. en mezclas hasta de 70% de aceite 
de palma y 30% de fuel oil sin que se presente problema 
alguno y. por el contrario, con mejoría en las emisiones 
de azufre y óXidos de nitrógeno 

El mismo aceite, refinado, blanqueado y deodorizado 
(ABO) y la oleina de palma ABO se han ensayado en 
mezclas Con Acpm en plantas eléctricas diésel (4 7 MW) 
encontrándose que el desempeño óptimo del motor se 
produce con una mezcla de 65% de olelna de palma 
RBO y 35% de Acpm El aceite de palma RBD se puede 
usar en mezclas en este tipo de plantas hasta en 40%. 
sin que se presenten problemas en el motor 

Falta mucha experimentación por hacer, pero es claro 
que existe un conjunto de combustibles palmeros que 
se debe caracterizar y evaluar en las condiciones 
tropicales como las nuestras, y en esto queremos 
trabajar conjuntamente con Malasia e Indonesia. Esta 
variedad de combustibles, que incluyen al biodiésel de 
palma. sI/ven como ingredientes básicos para elaborar 
los cocteles más convenientes con los carburantes 
petroleros, de acuerdo con los resultados de la relaCión 
beneficIo costo del momento. cumpliendo con las 
normas téCnicas que se deben precisar para las pecuha 
ridades de la franja tropical Esto es particularmente 
cierto, cuando se contemplan cocteles con sólo 5"-0 a 
10% de dellvados de la palma. 

Pasemos al tema de los precios donde los inter­
nacionales del aceite crudo de palma han fluctuado 
mucho más que los del petrófeo y sus 
dOf,V4u V MI eS!úll c.asl ~lém ¡ I r 

lombiano otorgar un subsidio al consumidor respecto 
a lo que hubiera tenido que pagar por el diésel 
importado. Pero la mala calidad del carburante 
colombiano, agravada con la desviación de los mejores 
crudos para fabricar el diésel que consume el Trans­
milenio, condujeron a la adopción de normas más 
severas que encarecen el diésel a partir de 2005, y para 
complicar el panorama, el consumo en 2003 desbordó 
la capacidad instalada existente de 66,300 barriles 
diarios, que de no ser por el contrabando. hubiera 
forzado a Importar diésel de Inmediato. 

El panorama se agravó con el agotamiento de las 
reservas de petróleo y con la consecuente posibilidad 
de tener que importar crudo. El Gobierno no tuvo otra 
opción que iniciar el desmonte del subsidio de manera 
relativamente acelerada, buscando igualar los precios 
internos con los internacionales En enero 2004, el 
MinMinas decretó para febrero un precIo con algún 
subsidio de $4.027,62 por galón de Acpm en la 
gasolinera y si lo hubiera decretado plenamente 
nivelado con el precio internacional, hubiera ascendido 
a $5.514,03. Si al biodiésel de palma se le hubiera 
aplicado la misma nivelación, hubiera costado $6.875.55 
en la gasolinera y con la eliminación del impuesto global 
y de ventas, como ha sido la intención del gobierno, 
hubiera bajado a 55.581,44. 

En estas circunstancias la sustitución es finan­
cieramente viable porque los dos combustibles 
hubieran costado lo mismo en la bomba Existen 
entonces, combinaCiones de los precios de las materias 
primas (crudo de petróleo y aceite crudo de palma) 
de las dos opciones. que conducen a precios similares 
en la gasolinera. 

Pero antes de concluir, se debe advertir que el 
costo de prodUCCión del aceite de palma en por encima de ellos. Hoy día, un galon 

de aceite de palma vale 1.36 dólares 
contra 1.23 dólares del diésel 2. 

Q - ¡VfANAIJA 
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Colombia es de 300 dólares 
por tonelada sin incluir COSo 
tos financieros ni rendimien­
tos sobre la Inversión. y es 
cercano a 450 dólares al 
Incorporarlos. Lamentable 
mente, estimamos que la 
probabilidad de encontrar 
esas combinaciones favora­
bles de precios para la susti­
tución, en condiciones renla­
bies para el palmicultor (por 
enCima de 450 dólares por 
tonelada) es Inferior al 1 0%. ~ 

Tradicionalmente el promedio de 
diferencia ha sido mayor, alrededor de 
0.75 dólares por galón, por lo cual la 
sustitución del petrodiésel por com­
bustibles palmeros no ha sido finan 
cleramente atractiva. Las re­
servas de petróleo y la 
suficiente capacidad ins· 
talada para producir el 
diésel requendo por el país. 
permitían al gobierno co-
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Inaugurada planta de Team 

El presidente de la República, Álvaro Uribe, y 
el presidente de la alianza, Mauricio Campillo, 

inauguraron la obra en 8arranquilla 
el 12 de noviembre pasado. 

El presidente de Alianza Team, 
Mauricio Campillo, inició su 

discurso de inauguración recor­
dando una fábula según la cual dos 
liebres comienzan a preguntarse si 
los perros que veían a lo lejos eran 
galgos o pastores. Mientras discu­
tían, llegaron los perros y se las 
comieron. 

"Muchas veces eso nos pasa 
en las empresas y las fábricas. 
Discutimos y discutimos si el Alea, 
el TLC o el Mercosur son buenos 
o malos, en lugar de prepararnos 
adecuadamente para poder compe­
tir. Yeso fue precisamente lo que 
no les pasó a los accionistas de 
Alianza Team cuando decidieron 
invertir en esta mega planta", dijo. 

Campillo agregó que "Esta 
mega planta significa que estamos 
creyendo en el pars y en Barran­
quilla, que ha habido un gran 
cambio en este último período y 
que no obstante haber invertido en 
momentos de altísimo riesgo, 

sentimos que hoy día podemos 
cosechar porque Colombia muestra 
unos síntomas diferentes". 

Por su parte, el presidente de la 
República, Álvaro Uribe Vélez, 
aseguró que "Ustedes [Team] le 
están dando un ejemplo de asocia­
tividad a Colombia. En el período de 
sustitución de importaciones en su 
fase inicial, la asociatividad (oo.) fue 
un factor muy importante para que 
el país aceleradamente organizara a 
sus empresarios y capitales, a fin 
de producir lo que necesitaba 
sustituirse que se venía importando". 

Así mismo, el mandatario reiteró 
su idea de que "hay que perderle el 
miedo a sembrar palma" y agregó: 
"hay que sembrar velozmente. Este 
pars tiene las tierras, tiene el medio 
ambiente, tiene a la gente. Aquí no 
podemos seguir con timideces. Un 
pals con estas condiciones, apenas 
con 180.000 ó 230.000 hectáreas de 
palma africana es una vergüenza, es 
un desperdicio". 

la planta 
La obrll. ubicada en la sede 
rndUS1rial de Fagrave (rrtierrtbrO de 
la Ahanza íeam) cuenta con dos 
retlnarias de aceites y grasas 
vegefales (de palma . soya y 
girasol) . una sopladora para er>­
vasas. un muelle de oarga y 
descarga de carrotanques y una 
bodega de productos terminados_ 

AIIf se puéden procesar 500 
¡oneladas diarias entre aceites. 
embotellados. manlecas y pro­
ductos para la induslria. Esto la 
convierte en la reHneda más 
grande de paisés suramericanos 
corno Brasil y Argentina, en donde 
el promedio de refinación es entre 
350 y 400 toneladas al dia 

Además de Fagrave. hacen 
parte de Team (Tecnologra Em­
presarial de Alimentos S.A.) -
creada hace clnoo años- Ace­
gra$as, Grasyplast, Grandinos, 
Grasas. y Gravetat, Todas 1)1I8S. 

empresas dedIcadas a la pro ­
ducción de elrmentos y productos 
afines. especializadas en grasas 
y aceites vegetales comestibles. 
con más da 50 años de experienCia 
en el sector. 

El palmlcullor. Fedepalma 
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REMIAL 

Palmas trabaia por la indexación 

Palmas, la revista de Fedepalma, está haciendo 
todos los ajustes necesarios para ingresar a 

Publindex, el Sistema Nacional de Indexación y 
Homologación de Revistas de Ciencia y Tecnología 
de Colciencias, 

Editorial invitó a 35 profesionales en las áreas de 
agronomía, plantas de beneficio, industria, economía 
y mercados, salud y nutrición humana, y ambiental 
para que formen parte de dicho comité, Vale la pena 
resaltar que la revista siempre cuenta con el concepto 
técnico de Cenipalma en todas sus publicaciones 

Uno de los requisitos es la conformación de un comité 
de árbitros o evaluadores que revisen los artículos 
que serán publicados, Por esta razón, el Comité 

Ya han confirmado 14 de los especialistas con quienes 
se iniciará el trabajo de revisión, Ellos son: 

Agronomía 
Á Álvaro Acosta Garc\a 
Á Eduardo Castillo Calderón 
Á Eduardo Amador Peña Rojas 
Á Fernando Ángel Sánchez 
Á Fernando Bernal Niño 
Á Gerardo Cayón Salinas 
Á Guillermo Vallejo Rasero 
Á lan Henson 
Á Natalia Palacios Rojas 
Á Rafael Reyes Cuesta 

Industria 
* Elena Stashenko 

* John Ramiro Agudelo 

Economía y Mercados 
• Álvaro Balcázar Vanegas 

Director de Invesllgaclón Agronómica de Compañia Palma nca S,A 
- Gerente de Campo Palmar de Manavlre 

Investigador Corpolca El Mira 
- Jefe de Blotecnologla de Cenicaña 
- Gerente Reblotec Ltda, 
- Profesor de le Facultad de Agronomla Universidad Nacional de Colombia 
- Asesor par lícular de distintas plantaCiones de palma de aceite 
- Investigador senior del MaJayslan Palm 011 Board 

Asesora y consultora en Blologla Molecular y Biolnformahca 
- InvesUgactor Corpelea El Mira 

- Directora de tnvestigaclones de la Facullad da Ciencias de la Universidad 
Industrial de Santander 

- bocente investigador Universidad de Anlloqula 

- Consultor IICA 

Salud y Nutrición Humana 

* Carlos Corredor - Director de posgrado Facultad de Ciencias Pontificia Universidad Jave­
riana 

El Comité Editorial sigue a la espera de más 
respuestas, animado por la acogida de la propuesta 

y convencido de que muy pronto podrá presentar la 
revista ante Col ciencias, 
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GREMIAL 

Firma de los contratos de los fondos palmeros 

Un voto de confianza 
en Fedepalma 

Para los palmicultores colombianos, la prórroga 
por diez años de los contratos firmada el 2 de 

noviembre pasado para la administración de los 
fondos parafiscales palmeros constituye un voto de 
confianza del Ministerio de Agricultura en Fede­
palma, que los ha venido manejando desde su 
creación, 

Como se recordará, para el Fondo de Fomento 
Palmero (FFP) el primer contrato se había suscrito 
en agosto de 1994 por 10 años y el del Fondo de 
Estabilización de Precios para el Palmiste, el Aceite 
de Palma y sus Fracciones (FEP) en 1996, por ocho 
años, En 'agosto pasado, cuando se vencieron, se 
renovaron por tres meses mientras se llevaban a 
cabo los acuerdos para que su prórroga final se 
surtiera sin contratiempos, como en efecto ocurrió, 

Los fondos parafiscales son de particular im­
portancia para el sector palmero nacional como 
instrumentos necesarios para la financiación de la 
investigación y transferencia de tecnología, la 

estabilización de precios al productor y otras 
actividades de interés general fundamentales para 
mejorar la productividad y la competitividad del 
sector,~ 

lJ~edepalma y ~~ cenipalma 

invitadas como expositoras 
en evento de Colciencias 

Con ocasión del "Segundo 
Encuentro Regional de Cien­

cia, Tecnología e Innovación en 
Colombia 2004", realizado con el 
propósito de promover el diálogo 
entre diferentes actores de la 
sociedad en temas investigativos, 
Colciencias invitó al gremio pal­
mero para que presentara dos de 
sus proyectos, 

Wilman Delgado, de Cenipalma, 
expuso los resultados de la "In­
fluencia de las condiciones e-

8 

dafoclimáticas, manejo agro­
nómico, procesamiento, alma­
cenamiento y transporte sobre la 
caracterización físicoquímica y la 
calidad del aceite de palma co­
lombiano", 

Álvaro Campo, de Fedepalma, 
presentó los alcances obtenidos 
con la "Aplicación de tecnologías 
de la electrónica, las teleco­
municaciones y la informática, 
para desarrollar un paquete 
educativo en CD-ROM sobre el 

cultivo de la palma de aceite y su 
beneficio" , 

Del orden de 80 ponencias fueron 
seleccionadas por Colciencias 
para su presentación en el evento 
realizado los días 10 Y 11 de 
noviembre en Bogotá, en cinco 
salas que funcionaron en paralelo 
sobre una amplia gama de te­
máticas sociales, educativas, 
técnicas y en general de in­
vestigación tanto básica como 
aplicada.OO 

El palmicultor. Fedepalma 
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CAPACITACiÓN 

Se inicia IIPahneros en Acción" 

Los días sábado 27 

y domingo 28 de ~~~~~~~~~ 
noviembre saldrá al aire ~ 
el primer programa ra- ~01I<"",lIcf.f 
dial de "Palmeros en 
Acción". Se emitirá to­
das las semanas por 
diferentes emisoras del 
país, como se muestra 
a continuación: 

'l:> Radio Libertad. Frecuencia 103.2 F.M. domingos a 
las 6 a.m. y cobertura entre otros a Santa Marta, 
Barranquilla, Cartagena, Marialabaja, Ciénaga, El 
Retén, Aracataca, Fundación, El Copey, Dibuyá. 

'l:> Puerto Wilches Estéreo, frecuencia 107.2 FM.; 
sábados a las 7:30 y cobertura entre otros a Puerto 
Wilches, San Patllo y Cantagallo. 

'l:o Radio Inmaculada, frecuencia, 103.0 F.M. sábado 7:00 
a.m. y cobertura en Sabana de Torres. 

'l:o San Martín de Tours Estéreo, frecuencia 95.7 FM.; 
domingos a las 8 a.m. y cobertura entre otros a San 
Martín y San Alberto. 

'l:> San Vicente de Chucurí Estéreo, frecuencia 99.2 
FM.; sábados a las 7 a.m. y cobertura a San Vicente 
de Chucurí. 

'l:o 1D6.31a Frecuencia del Meta, frecuencia 106.3 FM.; 
sábados 8 a.m. y cobertura a Villavicencio, Cumaral, 
Paratebueno, Acacías, Guamal, San Carlos de 

de Belén de los Andaquíes. 

Guaroa, Castilla La 
Nueva, San Martín, 
Fuentedeoro, Barranca 
de Upía y Villanueva. 

'l:> Belén de los An­
daquíes Estéreo, fre­
cuencia 88.1 FM.; do­
mingos a las 8 a.m. y 
cobertura al municipio 

'l:> Radio Mira, frecuencia 1190 AM.; sábados 6:30 a.m. 
y cobertura a Tumaco y veredas circunvecinas. 

La duración de cada programa es de 25 minutos y tienen 
por objetivo principal brindar o compartir con pequeños 
palmicultores y trabajadores palmeros información en 
particular sobre aspectos técnicos, cifras, recomen­
daciones de expertos, testimonios de palmeros, temas 
de valores humanos y culturales, de historia, beneficios 
para la salud y usos del aceite de palma, todo ello 
referido tanto a Colombia como a otros países palmeros. 

Las diferentes emisoras han ofrecido efectuar repe­
ticiones de los programas durante la semana, en horarios 
que informarán con oportunidad. 

Con gusto recibiremos comentarios, testimonios, 
sugerencias, observaciones, aportes, en el Programa de. 
Capacitación y Desarrollo Empresarial de Fedepalma en 
Bogotá, teléfono 3138600 extensiones 140 ó 141, o al e­
mail:acampo@fedepalma.org 00 

Delegaciones universitarias 
visitaron Fedepalma 

S endas delegaciones de estudiantes de 
administración de empresas agropecuarias de la 

Universidad Santo Tomás Seccional Bucaramanga y 
de la Facultad de Agronomía de la Universidad 
Nacional Sede Bogotá, visitaron Fedepalma los días 
2 y 17 de noviembre respectivamente, en compañía 
de los docentes Alvaro Díaz y Gerardo Cayón. 

En ambas ocasiones el Director de Capacitación y 
Desarrollo Empresarial de Fedepalma, Alvaro Campo 
Cabal, presentó el sector de la agroindustria de la 
palma de aceite con un temario que incluyó: 

,/ el video "Fedepalma 40 años" 

,/ presentación de generalidades; temas agro­
nómicos y de las plantas de beneficio; usos y 
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productos del aceite de palma y derivados; 
competitividad y costos para la instalación y 
mantenimiento del cultivo de palma de aceite, y 
elementos de la institucionalidad gremial, de la 
mano del CD-ROM interactivo sobre el "Cultivo de 
la palma de aceite y su beneficio" 

,/ aspectos económicos y estadísticos de la palma 
de aceite en Colombia y el mundo 

,/ temáticas del programa en gestión del medio 
ambiente y en capacitación que desarrolla 
Fedepalma. 

Este tipo de eventos procura estrechar vínculos con el 
sector académico nacional de la educación superior y 
favorecer el interés profesional por el sector palmero.OO 
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AMBIENTAL 

Gestión ambiental 
en Tumaco 

En compañía de la Contraloría General de Nariño 
y de la Corporación Autónoma Regional de 

Nariño, la Unidad Ambiental de Fedepalma visitó 
los días 16 y 17 de noviembre pasado todas las 
empresas palmeras con planta de beneficio del 
municipio de Tumaco. 

El propósito fue el de apreciar las actividades de 
campo, los procesos de extracción, el manejo de 
los subproductos sólidos, emisiones y sistemas de 
tratamiento de las aguas residuales para tener los 
datos y registros necesarios y, de esa manera, 
poder informar a la opinión pública de la Zona 
Occidental sobre la gestión ambiental que se realiza 
en cada empresa y sus impactos ambientales. 

De otro lado, el 18 de noviembre se llevó a cabo en 
las instalaciones de Corponariño un taller de trabajo 
en el que participaron funcionarios de planeación, 
obras públicas, Umata, Acuamira, veedurías 
ciudadanas del municipio de Tumaco y de las 
empresas palmeras para exponer y analizar la 
gestión que le corresponde a cada entidad, y 

evaluar el desempeño 
desde el punto de vista 
ambiental de las em­
presas palmeras de la 
zona. 

Corponariño presentó 
un balance favorable de 
la gestión que realiza 
como autoridad ambien-

tal en el marco 
del Convenio de 
Producción Lim­
pia, en el que 
todas las empresas palmeras tienen aprobados sus 
Planes de Manejo Ambiental, y no tienen asuntos 
críticos por resolver. 

La Contraloría General de Nariño hizo también un 
balance muy satisfactorio de la visita de campo y 
avaló la gestión ambiental desarrollada por las 
empresas. En relación con el punto más álgido, la 
afectación de las aguas del río Mira por los efluentes 
de las aguas residuales tratadas, se concluyó que 
no hay problemas por contaminación que puedan 
afectar a las comunidades ribereñas o a la 
población de Tumaco cuando se capten sus aguas 
para el acueducto municipal. 

Fedepalma, por su parte, presentó un balance 
general de la gestión ambiental del sector palmero 
en Colombia, haciendo énfasis en la Zona Occi­
dental -donde se destacó el estudio altamente 
positivo de evaluación del desempeño ambiental- y 
en los nuevos lineamientos que enmarcarán la 
producción sostenible de la palma de aceite. 

Los representantes del municipio manifestaron su 
satisfacción por el trabajo desarrollado y re­
comendaron hacer reuniones de más amplia 
participación para socializar el trabajo de la Zona 
Occidental con sus impactos y beneficios no sólo 
desde el punto de vista ambiental, sino también 
social y económico.jf1 

lO ------------------------------------------------------
El palmicullor. Fedepalma 
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/ INDICADORES PALMEROS 

Comportamiento de los precios internacionales de los principales 
aceites y grasas, octubre 2004. uss rrQN 

~ - - - r Mes Últimos 12 meses_ 
Principales aceites y grasas Del. :~:p Var 

1 2004 :c-~ '. 02/03 03104 Var. % 

Complejo palma 1 
Aceite crudo de palma, CIF N.w. Europe 

1
431 432 0,2 440 478 8,9 

Aceite de palma RBD, FOB Malasia 413 ',~,:' . " -0,9 433 468 8,1 
Oleína RBD, CIF Rott. 

1

471 468 -0,7 487 519 6,6 
Oleína RBD, FOB Malasia 421 #l~ :/ -0,4 446 477 7,1 
Estearina RBD, FOB Malasia 

1

362 361 -0,3 374 427 14,1 
Estearina RBD, CIF Rol!. 412 ,,'!ó!í ; -0,6 415 468 12,6 
Aceite crudo de palmisle, CIF Rot!. 643 662 2,9 451 642 42,5 

f-
Otros aceites vegetales 
Aceite de algodón, US PBSY CIF Rott. 535 531 -0,7 , 916 707 -22,8 
Aceite de coco Philllndo CIF Rotl. 642 ~2 3,1 I 459 655 42,7 
Aceite de girasol , FOB Arg 609 629 3,3 539 598 10,8 
Aceite de soya, FOB Arg 479 475 -0,8 I 510 552 8,2 

Aceites y grasas animales , 
Aceite de pescado, AO CIF N, W. Eur. 736 715 -2,9 I 561 677 20,6 
Cerdo, Pack, unref Bélgica 852 ~,4, 8,5 1 443 593 33,8 
Sebo US Bleach, Fancy CIF Rot!. 425 410 -3,5 453 472 4.2 

Fuente: Oi] World J1 plchl1HnUr~ I,'\lrf\!:oipondc.d pC\'fIlccHo de l o~ I k primero!. lH~ . dt nO\llcmhn: 

Producción de aceite de palma crudo en Colombia 
2001 - 2004. Miles de toneladas 

- ---
FONDO DE FOMENTO 

PALMERO 
Período 

Variación 03104 
2001 2002 2003 2004p, iíbsoluta % 

Enero 49,1 43,3 48,9 55,6 6,7 t3,7 

Precios de referencia base Febrero 44,1 43,9 49,5 62,8 13,3 26,9 

de liquidación de la Cuota Marzo 55,6 47,9 55:0 70,8 15,8 28,8 
de Fomento de la Agroindustra Abril 49,7 56,.7 49,5 85,3 15,8 31,9 

de la Palma de Aceite , Mayo 52,9 46,2 45,4 511, 1 6,8 14,9 
Junio 46,4 38,7 38,1 47,1 9,1 23,8 

Julio I diciembre de 2004 Julio 47,2 42,5 43,6 51,5 7,9 18,2 
Agosto 47,6 44,4 4J.,) 6,1 5,0 12,2 

Aceite de palma crudo Septiembre 42,1 40,9 42,1 d9.1 7,0 16,6 
$1.433 por kilogramo. Octubre 43,2 45,9 40,7 46,9 6,3 15,4 

I 
Noviembre 38,8 

Almendra de palma Diciembre 30.8 ..;:..::.;.::.. __ .=..:o.:,=-
41,1 35,3 
36,8 37,5 

528,4 526,6 547,4 
44,0 43,9 54,7 l $592 por kilogramo. I Total 541.6 

~p __ ro_m_e_.d_j_O!_m_e_S-L¡_4~5_,6 __ ~ ____________ ~~ __ ~ __ 
------------------------~, p: Inl'lnlll",";n prchm/¡,.¡r ,uj~w a 'e' I>lone,)' aclulllll.Uci, I1I!.S Cl' 11 ... 111csc , "¡¡¡l/icnIO!' 

I 1.1Ila,"' I1¡' '. h •• 'du"lml1l" <<In la ,"I"mlllel/m Lle "'udi/tlril,1 
"uenle: F"lIú\! de /'''''IC/lI,' P.'¡fIIC'fL' - I ''''¡''P,¡lmll 

~""~~~~------------------------------------------------ 11 
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DEBATE 

Rudolf Hommes Rodríguez / b m inistro de 'HaCienda 

Cr I "ica a 
d on fufur 

E' caso del aoeite de pa,Jma y de 
sus derivados está provocando 

polémica dentro del mrsmo gremio 
y en contra de las polltiCas que 
prol'l)uava al Ministro de Agrloultl,ll'8., 
~n ese sector, ha sido notable, el 
progreso y el aumento de los 
cultivoa de pBlma; cuya producel6n 
ya ha superado la dllmanda Interna, 
Cada vez s~ llene que é'XpOr1ar mas 
palMa, y. a preCioS 'nferiores ,a los 
del mercado l(Joal. 

6n al nueslro, al subSidio a los 
productores de palma permite qua 
se establezcan cuHivcs que no senan 
viaples en condiciones de merMdO 
OOler(o. Eso llH\c[ona mienlras e~iSla 
el FEP, pero despub cuando las 
e~por raciones superan lo que 58 
consume In!ernameClie '1 ,'lO s~ 
cuanls con e~os recursos ¿qu~ Van 
a hacer tO,das esas l-amíllas que 
acaban de sembrar la palma a 
instancias de Mlncano? El precio 
internacional, desconte.,do fletes y 
sumándola el premio por ¡¡alldad 
puede s'ei del orden de 350 dolares 
pqf tonelada puesto an linea, $eglAn 
un esllldlo que ha contratado F¡r 
d,apalrrlli oscUan el'l la ac\u,slidad 
et,tn; 311> y ~B4 ,dÓla~a6 por tonelada.. 
los más Intl!lclémes, emre los que 
se cuentan mucho~ de los nU8110$ 

'cullivadores-van 8 prodl1cir a perdida 
en un futuro cercano. MI 110 ge 

prorllulIve una clase empl1lSflif~1 en 
el 'campo, Se promueve IliJSlre'cj6n, 

, ~ot1Jalmerl~e, el, principal estr¡nulo 
Rare, la PEllma consiste en que al 
consumidor ~aciol1al se ,le obllga a. 
paliar un sobreprecio en el nierca,do 
naolon81 que slrV9 para' retribuir 
melorll tos prodUIl!OreS nacfonale's, 
E~le sobreple<;lo. que de hecho es 
Ufl impuesto en la práctlca. permlla 
q~e.se'rGc¡lUde unacontrlbu9ló~ ~I,(e 
va a: un londo de es1abl11zal;i6n de 
¡lraclos (PEP) .. Estós recu~s SI) 

~ para oompenSllf'e,) exporlador 
por la diferencia entre el precio de 
elXperleoil'lh y el precio interno, AIgUfiQ6 en "'lil~sta$ de la palma 

~icen q\l,e la solución va B ser el 

ColombIa so desarrollen industrias 
de mayor valor agragado para 
prOducir deI'lVatlos "del aCMe de 
palma, los productores Oe ",esos 
bienes prelleraCl establecerSe eo ' 
Eoyac(or, PO¡ ejemplc>. dQr¡de los 
mInistros de agr'{oultu,1'iI (1Q,sqn t;;In, 
Imellgantes y el merC>tdO lis trans­
pareota" AUr pueden oomprar palllUl, 
sin subsidIo. al precIO Intem'acJonal , 
y fabricer sus productos para 
exporlarlos a, otros parses de la. 
región sin inducIr sanciones, Ea­
tamos cootribuyeodo litl deSe,(I\)IIO 
Industrial del ECUador 'y oos<V'an10tl 
a Irund\lr de patf11a'8A Col~fl'lbta, 
La PC1!J¡lca di¡! prote,!lGf6.n ~ 1011 
oulll\>05 da gTBhos y cereales pue'de 
estar caus¡mdo también (lIJe I~s 
Inversiones en gallelerta '1 olros 
prqrJuctos de ml\)lor valor.agregado 
en los que Colombia posee vjln\8jes 
comparativas manifiestas se ~!lalicEl 
en,Cell(ro América y n6 en MedaJl!n, 
Fomllntamos seclores alrq.aados y 
~xpqr1~mos capital y capaCíQad 
~mpr~ar(al para or¡¡ar 'I910r agre­
ij<ldb en olrolj parsf¡s, 

¡:ste esquema tis/I8l/erlO$ defeclos, blodiésel, COr(lO en el 08ao del 
El primero es Que P!lfB pror'nov¡¡( azÚeary losaloohOles carburantes. 
mayor prodUcclón les oOb('al'llmpU. -r (; quieren ~rQduclr tliddlésel carO 
¿lt'amehte a los consumldores un 'f"~!&'f6 A CEO ' 1/ 1 par8mantenerartifid'al¡nentealto 
l¡1\puesta en un prol;lllclO' de oon- V ~UG tv1 ,;" • • • el pteclode,1lI palma. Para que 
sumo> bas/eo. 'io otros par~s, '-"\ 11/ el ,~IQtllésel p\4eda ser uo 
a,dondlil,se eJeporta el p ro- ñ U f, /lJA. _ • su~tltuto atraPtlvo dsl dlésel 
,duPto, acI,u>:erl" c~m ra- l-i lm~clonal lanOrra que C05-
zón que ase mf/ca· ter menos o -por lo me-
!lÍsmoM'e5Ieg~lmO, =~==ijcr==:::::::::::::::::"" 1105 lo ml9mo que 
def,I1ro del brdM es- """"=~=~!J Wie. El praGio pro-
t/lbleeldo por la Or- -; medl!;) del ac;elte de 
ganizac1ón MlJndial palma durante lo~ 
del ,ComercIo, Sagún ullimtu¡ 20 años ha 

' ellb-s. consllluye-"U sido 4211 dQ!ares por IÓne-
sub$!dlo¡' (o cual cal!" lada A ~s.~ PE,IICIo, p¡ira qUE\ 
S8 qlje~1 aeMe y otros el ,b i odlé~el sea cO(1'\po¡¡titívo , 
p~odUGtos dEl axpor,Ia.- el precIo del petróleo len· 
crón derivados de 111 dril> qU0supefar'3~ d61ares 
palma tengan sanciones. par barñl. supr,mJElAd¡¡¡ que 
Esto he, Impedido que en ~~ ..,. se. elÓr.oe·'al brodl,ésel de 

I~ --------------------~--------~,-~~~~~~~~----~----~I"~" 
i!, p~llT1rClUnbr .. F,d,p,ajma 
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impuestos. No parece haber mucho 
margen para hacer una inversión con 
esas perspectivas. Además, los 
costos del biodiésel son muy 
sensibles al precio de la tierra, y la 
tierra en Colombia va de para arriba, 
a causa de la misma polític.a de 
protección de la mayoría de ,los 

DEBATE 

cultivos y parque ha mejorado la producto en el mundo, Crear una 
seguridad. FInalmente, no es claro Industria Inefrciente da alcoholes 
que el meiwbiÓdjésel se haga<;p(\"· .,c;arburantes o biodiésel, en este 
aceite,l1,j:í' palma. Todavía .tr~Y ',.:(:¿so, para fomentar artificialmente 
probl¡¡ms,!é.(;nicos y de copta-' OElmanda de un producto que sufre 
minaciólidel biodiésel de plilma lié sobreproducción ,niJ es una 
que no se han resuelto y no, existe política prudente de desarrollo 
produc,c'ió.n c,omercial de este, económico. 

Respuesta de FédepQI:rna "atlQtnmes 

preslden(e eJecut'¡vo de 
Fadepalma; Jens Masa 01-

shlngton, le envió como respues~ 
a RUdolf Hommes una carla, fechada 
¡¡I 22 de rO\l iambre pasado, en la 
,cual 't\acealgunas pre"Cislones sobre 
las aflrmaéiones heohas por el ex 
min istro en su Golumr)B, que fue 
pubhcada por los prlncip¡¡.les diaTios 

. del pals los c(las 7 y ~ de novlembl6. 
A continuación extractamos algunos 
apar tes de la comunicación en la 
qUe Mesa hao-e ~erenc:i;lalQstemas 
de compelltlvldad, fondo de 
estab~izacíón de precios y bfOÓlés191 
sobre 16s que se (enriÓ la columna 
de Hommes. 

o m,. d 

Es cierto que la producción de 
aCljlile de palma naciona,l no es 
¡:(lrrípetltíva 61 se dedica 'totalmente 
a los mercados dé ell,~ortac;iPll , 
e¡;peclalmant'" el) sltuaalones de 
precios medios '1 baJOS. Pero no por 
ello pueden nacersa afirmaciones 
simplistas sebre el desampefio de 
los palmlculloresy /lobre la elicfen­
cia del sector. rnslnuar pot e¡emplO, 
que la agrolndUSlflace1onibiana da 
la palma de aceite pudle«! ser !,Ir 
"sector atrasado" es fraricamente 
trresponsalJ(e, especje;lmenta por las 
consecuen¡¡laS ·advers¡¡s que eslo 
podrfa lrilerle en mualjos cart1POS a 
la comunidad palmrr:ulto¡a, 

La producciim de IIcélte de pelma 
el1 Colambía es bastarte más 
costGsa y menos oompellUva que 
en M~lasla El Indonesia, ros do~ 
lideres mundilllllS en este campo. 
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slmplemenlB porqu6 la ecuación de 
costos eje produ¡;clófl y de com­
pelltlVldad InvoluCfalanto esfuerzos 
'1 accion8$ de los productores como 
del Estado donde se /6atlza la 
respectiva actlvu;lBd producliva_ Y 
es ebsolutamsnte claro qua las 
cond1ciones del emorno económico , 
y social qUe ofrece Colompla para 
nUestra acuvldad, al Igual Que para 
mucl\as aIras, no son las mefores 

Los mayores costos qU.e. se pre­
senta!:! en la producción de aceite 
de palma en Colombia se explícan 
en lo fundamen tal por raclores 
asociados can In,segurld?d, allo 
costo ~e' capital {tasa cíe interés 
reall. altos precros de la Ilerré, 
,nfraestructura deficlenle y tasa de 
cambio nelatlvamMte. menos com­
pelltlva que la de 108 pnnllipa(es 
paísas competidores, Mal¡¡sll;l e 
Indonesia en aceite de palma,y 
8rasll y AI~¡!n\lna en acelts de SOya 

Valga ' daslacer lo reJaciohado con 
ta tasa de- Interés leal. Po( cada 

llJ,rnlp pOrGenlual de reducción en 
,el casIo de capital que se lograra 
en Colombia para este sector. III 
COSIO de producción de aoeite de 
palme se podría reducir en liarca del 
4%. En consecuencIa, si ColombIa 
ofrecléra a los inversionistas finan­
clamlenlD suficIente y rr¡ás barato 
9ljé el actual, por al1i'mplQ cinco 
punros más bajo. acer-céndono's un 
-po.;:o mal; a Il;ls condiciones de 
l'I1alfl.Sla, el costo de producción del 
aceite ge palma. ~ac¡onlll se redu­
clrfa.6lradedur de 20%, con 'lo que 
práctlCJ,imenle se oorraria la brecha 
prome.dlo ge compe.t!tiVldad de 
costoS' oon ese pals. 

La palma de acelle es un oUltiv(l 
tropical y COlombia llene amplles 
ventelas pera su ·desarrollo. Sin 
embargo , por la pl'oblemállca 
señal;¡¡.da <lnlerlormente. dicha s 
posibIlidades no logran uadudrliB 
en una ventaJa competitiva par¡;t 
muohos mercados, especialmente 
tos de 8xpor-tacion, lo cual debe ser 
motNo ele preocupación pare tO'dos 
ros colombianos. 

En el trabajo "V I¡¡rpn J;!0.20' Que 
oQordlno Fedepalma con los PlIlml­
(¡ullores haqe crnco ao'O$, se analizó 
la situación de competltlllldad con 
bastan~ detalle y que~Q clar¡¡,menle 
señalado que para avanzar en las 
metaB allí planteadas debia existir 
un comp<omlsO del Estado frente e 
lOS diferen!!'s lemas qlfe le compe· 
1M en ella matéria. Sin embElrgol en 
{!Snsral esll) no ha sido poslbJe, ni 
COI1 el anleriw ni con el presente 
gqblelno. por el con\rarIO, lo que 

~ 
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hemos vislo es que los esfuerzos cJ,1 
sector público se han concentrado 
fundamentalmente en promover el 
crecimiento de áreas nuevas del 
cultivo de palma de aceite. sin 
medir y sin atender las consecuen­
cias de hacerlo y sin que a su vez 
haya verdaderos avances en la 
competitividad de la actividad, En 
esto consisten el debate y la 
polémica, tanto al interior del gremio 
como frente a la política del gobier­
no para ,esté cultivo , 

Por 01Té! péll'le. es Impar tanta tener 
claridad sobre la esuuctura prodllc­
t[va de la oadena de aceiteS y grasas 
en Colombia, El eslabón agríCOla. 
conformado ¡:¡rincipalmente por la 
palma de aceite. presenta una 
eslr,uclura de producción bastante 
att;lmrza~/I. con numerosos pequ&­
rlQ$ y Il1lldl¡ll)oS proc.luclores y \lflO~ 
po CQ$ de tamaño I1lIl.w;)r; sa esUma 
que en la actualidad hay cerca de 
5.000 palmicultore.s en ", país, 
distribuidos en' 8 !lepartament'Os y 
unos 60 mUnicipios En oontra­
posioión, la estrUctura del eslabón 
Industrial de esta oadl!ná es tIplca­
mente oHgops6nlca. con unos 
pocas agentes que de\8rml"an las 
condiciones ',de comercialización, 
Estas qUerenCIas conllevan desei;¡\J1-
I[l¡ríos en el podet: \le n8gociaol6n 
dé produotores y procesadOres, con 
ciares de~~lIntaias pare el eslabon 
aglÍCDla 

C<ln fraouencía rnuqhas parsorrés 
encuentran valido darle úna pte­
ferencia al proceso industrial versus 
el agrícola, partiendo del supuestq 
de q'ue el primero tiene un mayor 
vaJoragr'egado un reciente estudli1:. 
rl'-lIlIzado por el gOblerho para las 
ltegQCiaciones del TLC c;on Eslad(l!} 
Unidos en la cadena tle aceit¡¡s y 
grasas Indll:8 que mleflfras qUEI el 
aceite de palma apor tl1 como valp. 
agreg.ado alreaedor de 50%, la 
manufactura de bienes lI'Idustrlales. 
como margarrna,g y mezclas- de 
aceites oomestibles. lo hace· en 
nIveles de entre 24 y 31 %. ArHe 

evidencia tan clara como ésta, ¿por 
ql,lé seguIr, por l!JerhplQ, 1100 trata­
mIentos di'lerenolales en la protec­
ción arancelaria para 10$ diferentes 
eslabones de la cad.ena. particu­
larmente castigando ' al sector 
agrícola? Para su información. la 
protección efectiva ,de los pro,cesaS'. 
industriales de la e'acena de aceites ' 
y grasas también'es superior ,a 1\1 de 
la producción d'e aceite d.e pálma, 
Entonces, en realidad ,' ¿aqüiénes 
se protege más en nLiesl:o país?, 

Fondo dE: estabilización 
d precios 

Análisis realizados por Fedepalma 
y expertos en las materias, indican 
claramente que el fondo de estabi­
Ilzacl6n de preoios an ni(\g~o 
mo~ento Umltil el O:~[foilo: í!1~U$­
trlal aguas debajo de asta Gadena 
eo Colombia, no alecta el bienestar 
del consumIdor, no "constituye un 
subSid io y no viola lanormaliva 
OMe. 

Colombra es un actor relativamente 
mamlnal en los mercados mundiáles 
da acelle de palma (2%) y dé,aceltes 
Y.grasas (0,5%), por lo qué fíe-, 
cega.riamenta opera como tomador 
dlt ~recIO¡¡ . Por ello. vend"mos 
I,;calmente o eXPQ'rtemos, nuestra' 
referencia Siempre es .el rn'ercadó 
l¡lIarnaciot¡al, ' I;'ero, ,hay que ser 
c\lldadosos, p orqu,e ¡ilgunasper­
soMs equlV\lCádamente piefl$an 
que en una economfa abierta o 
cuando se está en presencia de 
oferta exportable. el punto de 
'referencia es uno solo y por tanto 
se, tiene un único precio intema­
cíonai. La realldaa es que ·e)(isterr 
muchos preclQ$, dependiendlitle la 
ubicaci6n '/ des tino del produQto, 
que I/arlan prlncjpalmenle en fl,ll'l¡;j6n 
de los CO$tos de IGgISlic¡¡ y d~ sus 
COflCJiciones cl,e ¡toceS!), E~¡litan 
tcunbien drletenles. poSrbiITd<;lQBiO c1B 
prflcios en cm mismo mercaoo, en 
ftlnoiÓn de las dife rencIas en el 
costo de opor tunldad y en el po"de{ 

de negociación de vendedores y 
compradores, así en ambos casos 
se parta de un mismo precio inter­
nacional. 

En ese sentido. desde comienzos de 
los noventa el sector palmero ha 
actuado bajo el imperativo de que 
hay que competir y que cada día 
que pasa la competencia es más 
aguda. Podremos vender nuestra 
producción sólo si su precio es 
competitivo, con I'¡s . diferentes 
al.ternativas que tienen nuestros 
compradores en Colombia y en el 
exterior. Y para eso nos hemos 
venido preparando, 

l,;Jl'le.muestra de 'ello es' quecon los 
ínS1fumen'los y mecanismos que 
tiene hoy el sector palmero ha 
podido competir satisfactorlamenea 
desdl'l hace muchos anos en cada 
uno de )os nUéVóS metcadolS en que 
ha incJrsionado y vendido toda la 
PrOducción s',in intervención espe­
cial del gobierno., a pesar de las 
fuertes fluGÍuac'lones de Jos precios 
internac'ionales y de la presión de 
im·portaClones que hacen Io.s pro­
cesadores de aceites y grasas. bien 
porque raquí'eren de otro tipo de 
prodUctos ó porque supuestamente 
les resulte más ba'rato abastecerse 
.en el exter id~, 

La. realidad es que el precio de venta 
del 'acei\e de palma nacional es 
competi/i,yo én los mercados inter­
nos y ex.ternos en,los qUé se ofrece 
pues, de lo contrario, no lo estarían 
compra~o, Por ello, sorprenden las 
afirmaciones sobre que para algu­
nas industrias el aceite de palma 
prOduoido localmenle "'s más OOSIO­
sO que el de tos paises ltécfFlOS, Si 
ello fuera 1\$100 lograr/amos vender 
nuelltro PCQQllctQ en el merpado 
loc;al, Que cuehta C;Qn (01111 libertad 
para las importaciones. 

SIr¡ dUda alguno$lnc!USlliales~olom· 
bianos q~lslerar¡ comprar m.leSlro ' 
aoeitltde patma loda\lllil mes barato, 
IQ cual es perfec!a.mante 

~ --------------~--------------------------~~~~ ... f, p.'",'CUllor ,. Fad_p.lm.tI 
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entendible; pero sólo podrían 
hacerlo en la medida en que los 
palmicultores colombianos no 
tuvieran una opción mejor. Por el 
contrario, los palmicultores también 
quisieran vender el producto a un 
mayor precio, pero en general no 
pueden, puesto que los com­
pradores locales lo sustituirían con 
importaciones. 

En esta discusión sobre los precios 
del aceite de palma lo que está de 
manifiesto es el poder de ne­
gociación de cada una de las 
partes. La contraparte cClmercial de 
los productores centra su ataque en 
el fondo de estabilización de pre­
cios, fundGlmentalmente porque en 
él se apoya buena parte de la mayor 
capacidad de negociación de 
aquellos, para comercializar su 
producción. Sin el fondo, los 
palmeros difícilmente podrían ven­
der el aGeile de palrha aun precio 
cercano GIl costo d~ oportunidad de 
lo~ compradoresclocaJes, yel precio 
local tendería entonces .a formarse 
en función del costo de oporttmidad 
de los palmicultores. el cual es 
tradicionalmente más bajo. 

Gracias al londo de ecstabllizaclÓl'l 
da precIos. los 1:lalmlc~ltores ha~ 
10.9rado fortalecer su podor de 
IltlgoclMíón, pudiendo vender 
Elcorde can las dlsllnl!\s oPQr­
I\Inlái¡ld$S que olreten los me~dos 
local y de expor t¡;¡cl6n por t¡¡nto. 
quienes pretenden 8attbar Don IIse 
mecanismo • .en últimas lo que 
buscan es que los palmlcu1tores 
pierdan poder de Mgoclaclón y, por 
consiguiente, vendan más bareto. 

Paro lo que es francamente difiCIl de 
al1lender es que se le pUlida pedir a 
los palmlc\Jltores que ~aod¡¡n su 
produclo a le Indu~tr;a nacional para 
que lo procese y lo exporta, ¡¡ un 
precia inferior al qus si palmlcultor 
puade obtener al exportar dlfec­
lamente. Aqul esíllriamos ante una 
situacl6n en la que pareciera que al 
proceso Industrial un vel de agregar 
Valor lo desagregara y, as!, esa 
operacI6n no taf1drla 111ngún Sentido 
económrco para 'Ia palmicultul8 

naCIOnal y posiblemente tamppco 
para el pals, 

La. di1lcul!ade~ qUa hemos obser­
vado en las exportaciones In­
dusirlalesde esla cade na ~anun que 
ver fundaml,lntalmuntu con 811uII" 
Clon55 de poli/lea interna un algunos 
paises. en lOS- que aón persiste la 
idua da prote¡;¡ef la produéclón 
Jndustrial más allá de lo qUe lO 
hacan para otros sacloros, como el 
agrlcola. por ejemplo. AsI mismo. a 
manejos verdaderamente lamen­
tables por parle de algunos e)(pDr­
ladores colombianos de productos 
IndustrlalEls en algunos mercados, 
principa lmente de la regl6n andina. 
!lor lo que en buena meqida son 
re1iponsables de las retallactOn9s 
que los productores y procesadores 
de esos paises han lomado contra 
t~dos los productos agrlcolas e 
IndUstrIales de la cadena tle aceites 
y grasas. En otras pruabras. el 
detMllnte de 108 prOblemas de 
comerciallzaci6n en mU(lhoa mer­
eados de e~por\aclón no ha 61c(0 el 
(ondo de eSlablllzacl6n de precios, 
como algunos pretendeM presen­
tarlo. 

Sobre este lema rrnalmente Fe­
dspafrna reitere que el fondo de 
estabilización de praclos no recibe 
Ingresos del prosupueslo nacional 
y su legalidad es compatible con las 
normas de la OMe para agrlcultuftL 

El swtor palmero, por la naturalaze 
pe.renne da su cultivo, no puede 
alimenlar expectativas sopre pro. 
yectos cuya lacltbllidad técnica y 
econ6mlca no sean sullclehlemente 
oIaras. Por eso le hemos Indicado 
al gobierno nuestra preOeUP<lClÓn, 
~eclalmente por anuncios que 
j/jenell n¡¡c.andQ altos funofonari06 
para prornO\lor las siembras da 
palma de aoelte teniendo como 
objetiVO este merc;ado. Lo que más 
nos preocupa liS que la manere 
como esto Se viene llaciemlo podrla 
generar en mlJCha gente la idea de 
que la rentabíll~ad de un proyecto 
de p¡¡lme de aCElla está garantizadi¡l 
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en lodo momento y, como se vio. 
ese es un lema bastante complelo_ 

!:xi5le ya en el mundo una tendenCia 
Importante que favorece la genera· 
G1ÓO y utlilzeClon de eflerllías mas 
lirnplas y renovables. Da otra parte. 
Colombia na oomenzado a Importar 
pelrodlésel en Cilrttldades que serán 
cada vaz mayores. a un ccsta 
superior al precio al que normal­
meT1le suministra Ecopetrol. Por 
tanto. todo eSlo es uni¡l oportunidad 
para al sector palmero y dobernos 
prestarle toda nuestra alenclón. 

los. enormes volumenes der meT­
cado de oombusllble" en el pal8 y 
an el mundo, y lo que podrian 
representar en términos de sus­
liIuolon PQr biOdlésel. es una ele las 
cosas que ~acen Interesante est~ 
proy¡¡cto. Además, el hermo de que 
Coloml;¡ia haya comenzado a Im­
portar petrodlésel genere también 
un e\lca~ario de ampliación del 
mercado locel para al aCBlle da 
palma, q.ue debamos· evaluar con 
mucho de:le,fllmianlo, esp=a1mente 
por sus Implicaciones en materia da 
precIos. 

Este proyecto de blodtésel a parllT 
¡:le aceite de palma Hay que tratarto 
oon toCle seriedad y cuidado. pues 
puede llegar I! lener irnpllQaclones 
profundas para muchos sectores y 
pera m\Jcne gente. Por tanlo. na 
puede desB$tJmarsB. como tal vez 
algunos ya lo flan recho , pero 
tampoco sobrestimarse y oomenzar 
aantlclpar esoananos que pudieran 
nunca, ser reolideo:!. El gobierno, el 
gremIo y otras palies Interesad .. !! 
requerimos Irílbájar muy cool'dlna· 
damenle para ver s; él p(oyeolo 
Ilnalmente flega a ser faclfllle en 
Colombia.~ 

Opine •.. 
... sobre este art(cuJo. 

Escribanos a 
prensa@ccs.1edepalmaorg 

y sea parte 
del DEBATE 
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uanda bace un par de déo(!das apenas se 
empezaba a IuIb1élr del cGl'!ceptQ "OI'Qárm:o" 

P8.f/l Ioll:áll~ÉI(I¡OS. Ips O~\I11~ Abondáno ya tehllll'l 
" SUl! Eljb$ puestos en es~ tema quo Con el transcUrso 

del tiempo 58 convertirla mes que en !,In negocio 
p~ra eSlP$.,empresarios oomprometldos eon la 
sarudy oon el medio ambiente, en un estilo de vida 
para ellos V para 9(Up05 creoientes de con­
sumidores Ha día su organización, el Grupo 
Paabon Qr!l~I ¡ venq'e !In Hpaíses' del mundo 

!Q.oéitec''de patm~ banano, (;aGao, calé, ¡lzúcar, y 
una buena' cantidad de margarfnas y productos 
terminados orgánicos, 

El a~ile de. pafmll org~hlCo ,del gUIPo com~ ¡¡ 
ser comprada por los eXigentes mercados oe 
Europa que reconocen con mejores precios esta 

. caracterfstica pgr su valor paro .11 salud y porqqe 
¡.s1(pltlcf~C!:l6Jl traemlilliples lIeRtlllas pára el medio 
amblen~e , Igual qUe empresarios brasilefios, la 
organl18Clón aprovechó cw;la nueva ley de ~ que 
comenzaron a prom\ltgat lQ$:europe~ a-corhienzns 
de los noventa con el fin d& éas'tlgar a Quienes 
promoolonaban sus produclos como orgánicos. sin 
oumpllr las esp~alllca"iones pBJ:a ).O'1s[derafs~ ele 
!$a manera. , 

La familia ¡rilla el pars a reconooldos certificadores. 
primero de Alem~i~ lue~ dI! Francia e Ingi;,tterra 
i ~r 'Suceshr¡¡menl(!. PBliI Q4,8' (e (Ii~ Wllloez. 11 
5\:1 produCCión org¡inlca.. · V. certificacIón eo manO'. 
sallamos a vender·, recuerda Allonao Oávlla 
~b<m~an9 fU~1) ,~.e lo~ c\nC@ i"erJ'II~O!i que trabajan 

en Oaabofl ~alo la direcctón ~t pr.esldf¡lo\e del 
.gruRO. 8U pa<lre. Albar o DáVita b~it·Gra;nJ3dljl$- ' 

AsI. hoy Jos selios que avalan como org~nlca la 
prod(¡c..:,iÓn certificada de Oaaban sao. EObeert, 
iJ~. NOP. Blo>$tllsse, .PrGforesl , RalnlOtest, BeS y 
Kosher. 

Claro que la Iarea de .comerclatlzación no Ibe nada 
lál;1 • En esa . poCl/. odal/ljl fal> ~c(er!stícM 'de 
los produ~os Daabol1 no se laofar¡ én COnsldEII'¡;nltón 
como un lactór de interés para los consumidores, y 
.en $ 1 meul ado no exisl¡.,¡¡ el aQet l~ dEl' palma 
orgal1ico; de mafler.t que ~I grupo luvo que hacer 
una ardua labor de mereadeo para Inl(oduolrlo 
especialmente en las irldustrlas . panaderas y 
Imaéio~s, (ir) d:m~e tfhalm«all~ Sij'slí~y'C 11 otros 
Pr()duo!Ós. 

·Cuanoo hiCImos el cambio de palma de aOll1te 
'tradtcfortal a orgánica, 105 costos se nos incre­
mentaron y. no tanto eso , jas producciones se 
deprimieron ]T1uchísimo, Además, d¡foimos ~sp8rar 
tres aoos p.ara que nos certificaran la plant~cl6n y 
mientras t:¡IIl~tJ .n& podlal'llos ... ~}1dar oada. 4Qu1~n 
ibaa c:omprar .. rtadieoono~ eTpfóduoto~ ' d/;efl~ 
Oávlla 'Atlondano, 

Al mtSltJO tiempo avanzaban ouos-proyectOs, como 
et de café orgánico. en el cual también son pioneros. 
Fueron los primeros exportadores colombianos del 
pr~cto • .Iuego de ,Per,fec\>\onar e ¡neen!!-

Grupo Oaabon Organic 
El Chupo DaiJbon es el prodLi!; to (jel U'a baJo 
de t re s gene racio ne s rj e d i(:, a da ~)o ;",1 la 
awo industr jD de:3 de 1914; III p rim er a 
desa rr<;< l!ó sus 3:Gtllildade.'l ':lrl la Indu!, tri:3i 
del banan o l' la f.VJ naderl a: la :;(.¡q urtda 
sumó fa piOll ucd 6n ele palma de aceile; y 
ya, en la .jécaija. ,jel noventa, la le rC·':H'<;I 
generación de la iamil ia :;8 comp¡ ome llf\ 
además , C:OIl la ¿:J[.jro rndus1 ri a orpan ;ca 
ce rlif icada , 
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var su producción mediante alianzas que todavía 
hoy subsisten para el efecto, en las que lograron 
acuerdos inclu,sive con comunidades indígenas 
como los Kogui y los Arhuacos, 

Hoy la marca Daabon está presente en muchos 
países del mundo y para atender en forma adecuada 
a sus clientes y garantizar el estricto cumplimiento 
en la entrega de sus productos, el grupo tiene 
oficinas en Japón, Australia, Alemania, República 
Dominicana y Estados Unidos, 

Este último país ha sido tradicionalmente un 
mercado difícil para el aceite de palma, porque la 
gente estaba convencida de que los aceites 
tropicales eran perjudiCiales para la salud y en 
cambio el aceite hidrogenado, ingrediente clave 
para la margarina, el shortening y muchos otros 
productos procesados, se tenía como una al­
ternativa más saludable, 

Pero una vez más Daabon supo aprovechar el 
momento en el que diferentes investigaciones 
científicas derrumbaron esos mitos y los nortea-

Los productos orgánicos se obtienen 
mediante sistemas de producción sos­
tenible, no presentan residuos químicos y 
su sistema de producción protege el 
equilibrio natural del medio ambiente al no 
utilizar fertilizantes, pesticidas reguladores 
de crecimiento, aditivos o colorantes 
obtenidos por síntesis. entre otros. 

La agricultura orgánica ofrece una alter­
nativa tecnológica para hacer su práctica 
armoniosa con la dinámica de los eco­
sistemas y también una alternativa rentable 
para el sector agrícola y una opción de 
consumo que minimiza los riesgos que los 
alimentos convencionales pueden tener en 
la salud de la población. 
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merlcanos empezeron a reconocer el verdadero 
valor dElI aceite de palma, que as s6ltdo, sirve para 
caSJ lodos los usos reqlJ&(idO$ y cumple fos 
elevados parámetros estableCidos por la Industria 
alimentlcia Asl que desde hace ctnOo eños se 
encuentra en el mercado de Estados Unidos, .en 
donde está convencido sera testigo de una 
revolución en el campo alimenticio, debido a Que 
la gente se ha comenzado a Inlaroser PO{ 
InfOnl\anl8 miliar a la horade escoger aceites para 
cOl1sumlr 

AdicIonalmente, s610 haco cuatro años se dictó la 
reglamentación orgánica Oe ese país .y fue 
entom~es C\l¡lf1dO oornsnzamos a entr<lr firmemente. 
Aunque reconocemos que ya hay leyes ciares. 
Igualmente s1\bemQs que tenemos ul')a ardua lebor 
por delante, pues 111 no es facil vendor un produCID 
convel'lClona¡" mucho manos uno orgénlco·. dica 
Alfonso Oá'llla y agrega Que la dificultad (adlca eo 
la relativa ¡n elasticIdad precio de la demanda, 



"El j~~clo si; un e~u¡s PÓ¡ ciema- dt> un m~rcaQo y 
5~ V2!'1de caro o se regale, :;~ va ¡; ".wtler el rnlsmo 
porcenla]a. El oonsumo de lo olgániC(, Iltl dópende 
la"to del precio. es Llna deciSlÓr, mé.6 reltlC!onada 
';Qi1 UClS culture gaslronómioa y >:!It. llsll!ll! la 98p,e 
illl!¡ J;:r, ll3 (il!l cerner lee sobra el prQf;!ucl.:¡ Qué ¡Ielle 
ni I(tl'lte es eonsc¡entede :0 que elgniflCc! O~ta sU 
Sil!ud y le r~!Ote Importancia al precio que pagaré 
pe" ello de rru::r8i8 que el aceite orgánl~o no es un 
i~rc<.íuclQ eJislico al precIo' 

~cs p-;odudos de Oaabon no sS' c:Jmp~'Wh igual 
9r. los distintos mercados. L>no es mGJor Eln banana, 

spr ornánico pürqt.W si, Dorque :3$ el negocJo de 
rnoda; I:;sto no es ccwno ¡"¡'1:Y113r una 1al)rfca Oe :lacür 
ladrillos; no. tu fIIos;jf!a. tu pen~aPl¡en1111 ~!I~nen que 
sct' cf9ánicDs y ÍlOBotr;.:~s E's!amo~ cont'ribuyeFóo a 

'ConSfn,¡ir es¡;¡, r)uev~ culture r allema {\lfonsc Dil\iil8 

Generadores de empleo 

el OrLtfjl) Daat)on GS un not.~~b¡8 gúnc?rado r de 
empleo; cuent.::..\ COf'l 1.200 ernplf:!Gdcd (I¡rectos',t y 
<1(jf:iQ\$s f\l.,1(IÜ¡;PO ..ell S('¡lo pa!r"ne dt;t 1;(l'lltG.~ bir~' 

alls(I;:;¡'s COj1 pifq 1.1&.'\0> 'O [() tI JC\(J r;:,~ 1i;J(J !w¡¡i¡\,. m{,s 
(.'fe S. ~}OO !jectaJi?aa. 

La gran lamilia de Daabon Orgal1lc, como la llaman 
los propietariOS del 9"11PO e$t\! CO!'IIpuesta pO, los 
empleadOS de C.I, Teque!!dama, Col. La ~mafi~. 
Haoienda San Francisco, Bananera Bonanta, 
Ecoblo Colombia. TerlJea y Súper por luarla, a 
quienes se Incentiva ¡m torma permanenle para qua 
m~nte 980 e.n la mente la lOca de! meJorl\l'lll!!11to 
~ontl"1.I0_ 

Osaban tiene un <:qmprornlso ClOn el pals '1 una alta 
r~sponsab11ld'ad con le re9160 donde de,arrolla su 

. .actlvidad. una extenss zona de a Slorra Novada 
de SaIlta Marla, declara<la patrimonio de la 
hc.lI1'Tanldad y reserva de la bldsll!lra por la Un$soo. 
Con ~lla se idenlilfcah Jjlenamenla los objeltvos del 
grupo, pue~ su prooese producttvo conserva !ps 
r~LlrsoS oaturaléS no .produce degraoa<;lon 
amblSfltéJ, as tecnlCllmente apropiado y sOster¡ble, 
y fUMO con los /Iatlitantes ~e la reglan. 

01f0 mejor e¡-, elCel,e y otro e;'j caté. El aceJte de ,-----------------------­
P!lI'T>~!1 po; ejetople¡ ilS í1psl$'C'do pe.r les ~utopeos 
qi,!~ ad ·qt"tl~; . .,1 :¡I'i-r. Ce la oro(!~eclo" Cl31 9n1po, 
1'0: iM JE\PO¡¡~'SéS (25%) y por lOs [10 tearneriaanos 
(25%). 

Da su ;'foli!uc<;ión tOI<\I. le OtI1pr~a de fos D<iI/1Ia 
I\pcndano ;Ir'porta al 15% y ':il r~IO de alle te 10 
r,.roc!*..(! '1 lo vendé So el 8J! ten()l' (:omó producto 
COi'l mayor valor agrega¡;jo, r.~ro al precio del 
prC(iLlCUl cO'1venclonal y no i)f-génico 

En CotombliJ ya es~o trabajando p,ara á1)aslecer a 
Un incip;QIIlI& mllrt$do -de sus pradu'elo!:. "la Id el! es 
com1.lr¡tar a poner en las cadenas de super, 
rtlBn;ados g6nd~1as orgánJcas oon caté. banano y 
aceite, . d¡¡ "nanera qua S"" 'laye. f{ei1i'Jr~"d() ~11'1;¡' ~ 
{]uitu¡fl. ~-or1'i() !a <:le 01;0$ f.\alses en dunde '/1}í'1 a la 
a!!m.ed13clórt ofr¡ái1ics OviTIO ¡'P~ tnadic;+na pre .. ~ 
¡)agr-:¡da; cornQ!l olen y vl'\fon b l~:. .. U;"\o no pueda 
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Aceite de palma 
y sus derivados 
C.I. Tequendama es la empresa del grupo 
dedicada durante más de 20 años a la extracción 

1 
y refinamiento de aceite comercial. En los últimos 
diez años se ha especializado en la producción 
de aceite de palma orgánico y sus derivados. La 
compañía es reconocida como pionera en la 
producción de este tipo de aceite, y es en estos 
momentos la mayor productora de América 
Latina. 

I.os controles de ca­
lidad que se ull1\un 
en la elaborac16n de 
este. produoto son 
eSlrfct<ls para eum· 
plir da ese modo con 
las normás para la 
producof6n orgánica. 

La empresa tiene la­
boratorios equipados 
con los recursos téc­
nicos más modernos 
con personal cali· 
ficado y comprome­
tido en las investi­
gaciones de palma 
orgánica. 

La operación palme-
ra representa el 40% de la operación total de 
Oaabon. 

Banano 
La familia Oávila ha estado en el negocio 
bananero por tres generaciones. Desde la 
década del noventa introdujo en Cotombia la 
producción de banano orgánico. Este, por las 
especiales condiciones de su demanda cumple 
con todas las normas ambientales y sociales que 
exigen los sellos internacionales más impar-

EMPUSARIOS 

tan tes. Los principales mercados son Europa, 
Estados Unidos y Japón. 

Café 
El café tipo arábigo colombiano siempre ha sido 
apreciada por los consumidores en el mundo por 
su suavidad y excelente calidad. En la actualidad 
el Grupo Oaabon promueve en los mercados 
internacionales un café orgánlcG de exquiSIto 
sabor que poco a poco se ha ganadO la 

aceptao!ón tia los 
consumidores por su 
oalidac! '1 por el be­
nellclo que represen­
ta a la corTlunidad. 

Azúcar 
El an,aar organice en 
la actualidad es el 
líder dentro de los 
productos orgánicos 
en el mundo, ya sea 
para consumo directo 
o para fabricar otros 

" ~,$;_¡>' productos. El Grupo 
Oaabon lleva varios 
años comercializán­
dola y exportándola a 
través del Convenio 
Ingenio Providencia­
Oaabon. 

Frutas deshidratadas 

las frutas colombianas son conocidas mundial­
mente por su calidad y variedad. Su tamaño, 
color, sabor y aroma son apetecidos por los 
consumidores extranjeros. Además el volumen 
de proteínas y vitaminas que contienen son 
elevadOS. 

Por eso las frutas Oaabon son vendidas sin 
prOblema a los más selectos clientes.de 
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Resultados del estudio sobre competitividad 

El aceite de palma colombiano: 
competitividad condicionada 

F edepalma acaba de recibir el estudio contratado 
con la firma Duarte Guterman & Cía Llda. sobre 

los costos de producción y la competitividad de la 
agroindustria de la palma de aceite en Colombia 
2003, cuyos resultados están siendo analizados con 
los palmicultores de las diferentes regiones del país 
y próximamente lo serán con el gob ierno . Este 
estudio tenía como objetivo analizar los costos de 
producción de fruto y de aceite de palma crudo en 
Colombia, para evaluar su competitividad en un 
escenario de mayor crecimiento de la producción y 
con una dinámica de comercio más abierto, como 
es el que tendrá el país con motivo de la creciente 
oferta para los mercados de exportación y de la 
entrada en vigencia de los acuerdos de integración 
comercial que se han suscrito recientemente y los 
que están en proceso de negociación. 

Los resultados del trabajo confirman los hallazgos 
del realizado en 1999 por la firma LMC International , 
los cuales indican que , en promedio, Colombia 
mantiene una brecha de competitividad de costos 
frente a Malasia e Indonesia, los líderes mundiales 
en la producción de aceite de palma. El costo 
promedio de producción de una tonelada de aceite 
de palma en el país estaba en US$336 en 2003, 
con diferencias significativas entre las cuatro zonas 
productoras nacionales. Mientras la Zona Oriental 
se mostró como la más competitiva (US$31 O/t) , la 
Zona Occidental presentó los mayores costos 
(US$384/t) (Tabla 1). 

En promedio, la palma de aceite 
en Colombia enfrenta problemas 
para poder competir en muchos 
de los mercados de exportación. 

Por ello, es necesario evaluar cada 
proyecto para asegurarse de que 

incorpore los suficientes elementos 
diferenciadores, que den garantías 

sobre su competitividad futura. 

Tabla 1. Costo total de producción de aceite de palma en 
Colombia, en 2003 (US$It) 

Componente Oriental Central Occidental Norte Promedio 
de costo 

Costo por tone-
lada de fruto 54 57 70 60 59 

Costo de 
ex tracción por 54 46 41 53 49 
tonelada de 
aceite 

Costo total por 
tonelada de 310 331 384 344 336 
aceite 

El mayor peso dentro de los costos totales de 
producción en el cultivo lo tiene el costo variable 
(79%) y dentro de este rubro se destacan en orden 
de importancia la mano de obra, los fertilizantes y 
el transporte. Por su parte, en la planta de beneficio 
el costo de extracción (excluyendo el costo del 
fruto) se distribuye en promed ia en 40% para el 
costo fijo y 60% para el costo variable (mano de 
obra y combustible). Esto indica, de un lado, la 
importancia de mantener un elevado grado de 
utilización de la capacidad instalada y, de otro, el 
peso que sigue teniendo la mano de obra dentro 
de los costos variables. 

Vale la pena destacar que si bien la competitividad 
de costos como promedio nacional no se ha 
mejorado de manera significativa frente a la que se 
tenía en 1999, las condiciones imperantes en las 
cuatro zonas palmeras del país muestran cambios 
importantes en estos últimos cinco años. En efecto, 
la región oriental, que según el estudio de LMC, sin 
cons iderar el costo de la tierra y los costos 
administrativos, era la menos eficiente en 1999, 
presenta los mejores indicadores de competitividad 
de costos en 2003. En contraste, la Zona Occi­
dental, que era la más efic iente en costos de 
producción c inco años atrás, refleja un gran 
retroceso de competitividad en los últimos años, lo 
cual está asociado fundamentalmente a las 
condiciones adversas que le ha generado la 
influencia del narcotráfico (Tabla 2). 

20 --------------------------------------------------.......... .. 
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Tabla 2. Comparación de costos de producción de aceite 
de palma en Colombia 1999 vs 2003, sin costo de 
la tierra y costos administrativos' (US$/t) 

Zona 
Tasa de descuento de 5% 

estudio 2003 estudio LMC 1999 

Zona Oriental 214 250 

Zona Central 225 215 

Zana Occidental 279 207 

Zona Norte 240 240 

Promedio nacional 234 239 

* Los flujos de costos del estudio de 2003 realizado por 
Duarte Gulerman & eia Llda. se descontaron a/ 5% para 
hacerlos comparables con los obtenidos por LMe Inter­
netional en 1999. 

Factores del entorno económico y social 
que afectan la competitividad del sector 
palmero colombiano 

Los mayores costos que presenta la producción de 
aceite de palma en el país se explican por el hecho 
de que las condiciones del entorno económico y 
social que éste ofrece para la actividad, al igual que 
para muchas otras, no son las mejores, debido 
fundamentalmente a factores asociados con la 
inseguridad, el alto costo del capital (tasa de 
interés), los altos precios de la tierra, las deficiencias 
en infraestructura y el comportamiento de la tasa 
de cambio, la cual ha sido relativamente menos 
competitiva Que la de los principales países 
competidores. 

ECONOMíA y MERCADOS 

Con respecto al costo del capital, el estudio señala 
que si Colombia pudiera disponer de crédito 
suficiente y por ejemplo cinco puntos porcentuales 
más barato que el actual (lo que lo acercaría al costo 
del capital en Malasia), el costo de producción del 
aceite de palma en el país se reducirla alrededor 
de 20%, con lo que prácticamente se cerraría la 
brecha promedio de competitividad que se mantiene 
con ese país (Tabla 3) . 

Tabla 3. Sensibilidad a la tasa de interés real del costo de 
producción de aceite de palma en Colombia, en 
2003 (US$/t) 

Tasa de Interéa rea' % 
Zona 

Actual 10% 5% 15% 

Oriental 310 259 374 

Central 331 276 399 

Occidental 384 320 463 

Norte 344 288 416 

Promedio nacjonal 336 281 406 

La política cambiaria es también un elemento que 
juega un papel muy importante en la competitividad 
del sector palmero . Al simular escenarios al­
ternativos de tasa de cambio se encontró que una 
devaluación del peso de 5%, manteniendo todo lo 
demás constante y considerando el impacto sobre 
el componente importada de los costos, aumenta 
la competitividad en 3,6% en promedio, mejorando 
de manera significativa el margen de la exportación. 
Por el contrario, una revaluación del peso como la 
reg istrada durante 2004 reduce la competitividad 
del sector en forma importante (Tabla 4) . 

Tabla 4. Sensibilidad a la tasa de cambio de los costos de producción del aceite de palma en 
Colombia, en 2003 (US$/t) 

Tasa de cambIo nominal promedio $/U$$ 

Zona Actual Actual 
2003 Oc!. 2004 2004 2005 2006 2007 
2.876 2.600 2.706 2.861 2.975 3.030 

Oriental 310 335 329 315 307 302 

Central 331 359 347 332 322 318 

Occidental 384 416 402 385 374 369 

Norte 344 373 361 346 336 331 

Promedio nacional 336 364 35 2 338 328 324 

Fuente: Elaboración a partir de proyecciones de tasa de cambio del ONP. versión de junio de 2004. 
El cálculo contempla el impacto sobre el costo de los insumos importados . 
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El costo de la tierra utilizada para el cultivo de la 
palma de aceite es otro factor con impacto 
significativo en los costos de producción del aceite 
de palma en Colombia. Los cálculos realizados en 
el estudio indican que si ese costo no se incluyera, 
el costo promedio de producción de una tonelada 
de aceite de palma se reduciría alrededor del 9.2% 
(Tabla 5). Este factor tiene gran relevancia para la 
competitividad de la actividad palmera, por cuanto 
en Malasia e Indonesia, los principales com­
petidores, el costo de la tierra es muchísimo menor 
(marginal), debido a la injerencia que tiene el Estado 
en su regulación. 

Tabla 5. Sensibilidad al costo de la tierra del costo de 
producción de aceite de palma en Colombia, en 
2003 (US$/t) 

Zona Actual Sin tierra 

Oriental 310 278 

Central 331 296 

Occidental 384 364 

Norte 344 311 

Promedio nacional 336 305 

Otro aspecto de la política del gobierno que afecta 
en gran medida la competitividad del sector 
palmero está relacionado con los costos asociados 
a la logística de exportación, fletes internos, gastos 
portuarios y fletes externos, los cuales en promedio 
en 2003 representaban US$93 por tonelada, cifra 
que es casi tres veces los costos de Malasia o 
Indonesia. 

Acciones de los productores para 
mejorar la competitividad del 
sector palmero colombiano 

En cuanto a los esfuerzos y acciones de los 
productores en forma directa y por intermedio del 
gremio, para continuar avanzando en la reducción 
de costos y en el mejoramiento de la competitividad, 
el estudio identificó también los frentes de trabajo 
donde deben concentrarse los mayores esfuerzos. 
En tal sentido, las mejoras en productividad del 
cultivo y en la tasa de extracción son los factores 
que mayor incidencia tienen en la reducción de 
costos de producción del aceite de palma en 
Colombia. En promedio un incremento de 20% en 
la productividad del cultivo, con un crecimiento de 

~ -------------------

El gobierno y el gremio 
palmero deben 

concentrarse en 
generar condiciones 

de competitividad para 
la agro industria, dejando 

que la decisión de 
sembrar sea del fuero 

de Jos empresarios 
y de los productores. 

la tasa de extracción del 20,5% al 22% (7,3%) 
podría reducir en 23.5% el costo de producción del 
aceite, manteniendo todos los demás factores 
constantes (Tabla 6). = 

La mayor utilización de las plantas de beneficio 
contribuye también, aunque en menor medida, a 
reducir los costos de producción. El estudio señala 
que en promedio un incremento de 15% en la 
utilización de la capacidad instalada reduce en 
2,7% el costo de producción del aceite de palma. 
Este impacto es menor que el observado en 1999 
cuando se hizo el estudio de LMC, por cuanto en 
ese entonces la capacidad promedio utilizada del 
país era del 48% y en 2004 ese promedio se 
incrementó al 64%, teniéndose zonas como la 
Occidental que tiene prácticamente toda su 
capacidad utilizada. 

Tabla 6. Sensibilidad de la productividad del cultivo y la 
tasa de extracción de! costo de producción de 
aceite de palma en Colombia, en 2003 (US$/t) 

Incremento en 
productividad 

Zona Costo actual 20% y tasa 
extracci6n 

del 22% 

Oriental 310 254 

Central 331 243 

Occidental 364 289 

Norte 344 262 

Promedio nacional 336 257 

El palmicultor _ Fedepalma 
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Impacto del fondo de estabilización de 
precios en la competitividad del sector 

El Fondo de Estabilización de Precios para el 
Palmiste, el Aceite de Palma y sus Fracciones (FEP), 
es un mecanismo que cont inuará siendo muy 
efectivo para la estabilización del precio del aceite 
de palma en Colombia frente a las fluctuaciones de 
los precios internacionales de los aceites y grasas , 
El estudio señala que con este fondo el precio 
promedio de los mercados interno y ex terno 
permitiría cubrir los costos de producción promedio 
del país, aun en el caso más extremo de cero 
arancel y participación de las exportaciones del 
50%, 

En la medida en que el precio internacional caiga o 
la participación de las exportaciones crezca, la tarifa 
arancelaria comenzará a jugar un papel cada vez 
más importante para que el precio promedio de venta 
de aceite en todos los mercados cubra los costos 
totales de producción, En este sentido, el arancel , 
como parte integral del FEP, se convierte en un 
elemento fundamental y por ello sería necesario 
mantenerlo en el mediano plazo (Gráfico 1 l, 

; ;:~Ir~i:r jj~~iI ~"tii ti : ',';,;!?1'4 

En la medida en que el sector se viene exponiendo más a la 
competencia internacional, los resultados económicos 
estarán cada vez más inffuenciados por la volatilidad de los 
precios, que en el caso de aceite de palma históricamente 
han fluctuado entre menos de US$200 y US$ 700/ ton" 
conformando períodos de "vacas gorda s" y períOdOS de 
"vacas tiacas" que exigen una planeación financiera de los 
proyecfos mucho más cuidadosa. 
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Gráfico 1, Competitividad del costo de producción 
del aceite de palma en Colombia, en 
2003 , frente a escenarios de precios y 
simulación del fondo de estabilización 
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Comentarios de Fedepalma 

Como el sector se viene exponiendo más a la 
competencia internacional, los resultados eco­
nómicos de los productores estarán cada vez más 
influenciados por la volatilidad de los precios, que 
en el caso de aceite de palma históricamente han 
fluctuado entre menos de US$200 y US$700/ t, 
conformando períOdOS de "vacas gordas" y períodos 
de "vacas flacas " que exigen una planeación 
financiera de los proyectos mucho más cuidadosa, 
En promedio, la palma de aceite en Colom- -+ 

------------------ ~ 
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Si Colombia no mejora 
su competitividad y en 

especial si no se reduce 
el denominado "costo 

país", el resultado 
económico de muchos 

proyectos de palma 
de aceite podría verse 

altamente comprometido 
hacia el futuro. 

bia enfrenta problemas para poder competir en 
muchos de los mercados de exportación. Por ello, 
es necesario evaluar cada proyecto para ase­
gurarse de que incorpore los suficientes elementos 
diferenciado res, que den garantías sobre su 
competitividad futura. 

Si Colombia no mejora su competitividad y en 
especial si no se reduce el denominado "costo país", 
el resultado económico de muchos proyectos de 

Circular del FEP 

palma de aceite podría verse altamente com­
prometido hacia el futuro. 

Por tanto, el gobierno y el gremio palmero deben 
concentrarse en generar condiciones de compe­
titividad para la agroindustria, dejando que la 
decisión de sembrar sea del fuero de los em­
presarios y de los productores. 

Disponibilidad del estudio 

El estudio completo, basado en una encuesta a 
productores de aceite de palma y tomando en 
cuenta las distintas tipologías de producción 
existentes en el país, está disponible para su 
consulta en el Centro de Información de Fedepalma 
y de él se editará una publicación próximamente. 

Fedepalma tratará de actualizar anualmente este 
trabajo, para hacerle un seguimiento más cercano 
a la evolución de los costos de producción y de la 
competitividad del sector. 

Los palmicultores que así lo deseen y tengan 
información, podrán someter sus datos para ser 
cuantificados y poder evaluar de manera objetiva su 
situación de competitividad relativa dentro de su 
región y frente al país. Para ello, pOdrán remitirse a la 
Unidad de Economía y Comercio de Fedepalma.OO 

Modificación al programa ya 
los mecanismos de estabilización del FEP 

El 2 de noviembre pasado el 
director general y representante 

legal suplente de Fedepalma, Alvaro 
Silva Carreño, envió a los productores, 
vendedores y exportadores de aceites 
de palma y de palmiste crudos, la 
siguiente circular: 

La persistencia de las bajas ventas 
al mercado local y la mayor pro­
ducción de aceite de palma que se 
vislumbra en los últimos meses de 
2004, ha generado un repunte de las 
exportaciones de aceite de palma 
en el último trimestre por encima de 
lo presupuestado. Por lo anterior, 
el Comité Directivo del Fondo, en 
su reunión del pasado 29 de oc-
24 -------

tubre, determinó modificar el pro­
grama de estabilización del aceite 
de palma, buscando que en pro­
medio el 61 % de la producción se 
oriente como ventas al mercado 
local y el 39% al de exportación en 
2004, lo que implica que para 
efectos financieros del fondo, el 
ajuste del programa de estabi­
lización sea mayor en los últimos 
meses. 

Como resultado de lo anterior, 
aumentó el nivel de las cesiones de 
estabilización y disminuyó el de las 
compensaciones de aceite de pal­
ma, como se informó en la circular 
20 del pasado 29 de octubre. 

En el caso del aceite de palmiste, 
las importaciones de este producto 
de Ecuador, muy por debajo del 
costo de importación de Malasia o 
Indonesia, le han colocado un 
precio techo a su comercialización 
en Colombia, que limita la apli­
cación plena de los mecanismos de 
estabilización del FEP. Por lo 
anterior, el Comité Directivo del FEP 
modificó el porcentaje de la di­
ferencia de precios que determina 
el nivel de la cesión y el mes pasado 
había ajustado el porcentaje de la 
diferencia de precios que determina 
la compensación, con el obje­
tivo de reflejar las condiciones de 
mercado.[Th 

El palmlcultor. Fedepalms 
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TLC Andinos - Estados Unidos 

Palmeros e industriales andinos 

logran acuerdos 

A finales de octubre de 2004 
se llevó a cabo la V Ronda 

de Negociaciones del TLC An­
dinos - Estados Unidos, en Gua­
yaquil (Ecuador). la cual se 
caracterizó por la inflexibilidad de 
Estados Unidos frente a las 
propuestas andinas en diferentes 
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temas de negociación como 
agricultura, propiedad intelectual, 
política de competencia y sal­
vaguardias. 

Sin embargo, ella sirvió de punto 
de encuentro entre los sectores 
privados agrícolas e industriales 
de aceites y grasas de Perú, 
Colombia y Ecuador, que lo­
graron establecer objetivos en 
común de las delegaciones de 
estos dos últimos países en los 
siguientes temas de negociación: 
estrategia conjunta en materia de 
eliminación de obstáculos téc­
nicos al comercio para los aceites 
de palma y de palmiste y sus 
derivados en el mercado de 
Estados Unidos; defensa del 
Sistema Andino de Franjas de 
Precios (SAFP). como instru­
mento idóneo para la estabi­
lización de los costos de im­
portación de las semillas olea­
ginosas, aceites y grasas, y 
coordinación en cuanto a cro-

nogramas de desgravación de los 
productos del sector de olea­
ginosas. En el caso peruano, no 
se llegó a ningún acuerdo andino 
en materia del tratamiento aran­
celario que tendrían los pro­
ductos de semillas oleaginosas, 
aceites y grasas en las nego­
ciaciones del TLC. 

Así mismo, las reuniones sirvie­
ron para discutir los problemas de 
contrabando técnico existente en 
las exportaciones ecuatorianas 
de aceite de palma y de sus 
fracciones hacia Colombia, las 
cuales se han incrementado 
durante 2004 y afectado la co­
mercialización de los productos 
de la palma de aceite en Co­
lombia. Al respecto, la delegación 
ecuatoriana se comprometió a 
ejecutar las acciones pertinentes 
para impedir el contrabando de 
estos productos hacia Colombia, 
como evitar la venta a personas 
jurídicas o naturales descono­
cidas comercialmente, y capacitar 
a sus aduanas respecto a las 
características y precios de mer­
cado de estos bienes. 

De otra parte, se espera que el 
poco avance de las negocia­
ciones del TLC en Guayaquil y la 
superación de la incertidumbre 
política por las elecciones en 
Estados Unidos sirvan para 
agilizar el proceso en la VI ronda, 
que se realizará en Tucson (A­
rizona). especialmente en las 
mesas agrícola y de propiedad 
intelectual las cuales se en­
cuentran en los puntos álgidos de 
negociación.OO 



NOTAS TÉCNICAS 

Cogeneración en plantas de beneficio: 

Una alternativa para el incremento 
de la competitividad 

U no de los temas sobre los cuales debe 
trabajarse en el camino hacia la consecución 

de la competitividad del sector palmero es el 
procesamiento de fruto, cuya participación en el 
costo total de la producción de una tonelada de 
aceite está alrededor del 17,5%, según estimativos 
de Fedepalma. La energía representa casi la tercera 
parte de los costos de las plantas ex tractoras, y 
por lo general es comprada a la red de distribución 
o generada en plantas diésel. 

Un balance másico global en planta extractora 
muestra que durante el proceso se produce casi 
tres veces la cantidad de aceite en biomasa. Esto 
plantearía que las plantas son de manera general 
productoras de biomasa y no de aceite. En la 
actualidad es poco o nada lo que se hace con la 
biomasa producida, la cual tendría la capacidad de 
producir, por ejemplo, ocho veces la energía 
consumida en el proceso. Estos índices muestran 
con claridad la necesidad de buscar alternativas de 

utilización de estos subproductos para generar un 
valor agregado al proceso que reduzca el impacto 
ambiental y los costos de producción del aceite 
crudo de palma. 

En el Octavo Plan de Malasia (2001-2005), la 
energía renovable fue anunciada como el quinto 
componente del nuevo plan estratégico de com­
bustibles dentro del abanico de proveedores de 
energía. Es así como se fijó que ella contribuya en 
5% al total de la demanda energética de país para 
el año 2005. Entre las fuentes renovables, la 
biomasa de la palma de aceite es la de mayor 
disponibilidad con 52 millones de toneladas, por lo 
cual se específica su utilización para la generación 
de energía. Los demás sectores como el de arroz, 
caña y desechos municipales no superan de manera 
individual los 5 millones de toneladas. 

La cogeneración se define como la producción 
simultánea de dos o más tipos de energía (eléctrica, 
térmica y/o mecánica) aprovechable a partir de una 
única fuente. Este proceso promueve el incremento 
de la eficiencia energética hasta valores entre 75-
90%, sumado a la reducción en la dependencia de 
combustibles fósiles y la utilización de desechos 
agrícolas como combustible. 

El gobierno malasio ha definido estrategias con el 
propósito de crear incentivos para el uso de la 
cogeneración como fuente autosuficiente y venta de 
energía a las redes de distribución, con parámetros 
legales de negociación sobre el precio del Kwh. 

En Colombia, el aprovechamiento de la biomasa 
para la cogeneración ha sido escaso, especialmente 
si se tiene en cuenta el potencial de la tusa, el cuesco 
y los efluentes líquidas. Por ello, Cenipalma ha 
establecido contactos con expertos del Brasil, que 
han desarrollado e implementado los procesos de 
cogeneración para la industria azucarera, a fin de 
realizar un estudio de casos para valorar las 
oportunidades de cogeneración en el sector 
palmicultor colombiano. Este trabajo será desa­
rrollado en conjunto con Cenipalma y con el apoyo 
de la Universidad Industrial de Santander, para 
establecer parámetros de desarrollo e incremento 
de la competitividad del gremio palmicultor.~ 

El palmicurtor • Fedepalma 
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NOTAS TÉCNICAS 

Reunión anual de 
investigadores de Cenipalma 

Los días 8 y 9 de noviembre pasado, Cenipalma 
realizó en Bogotá su reunión anual de in­

vestigadores 2004, cuyo objetivo primordial fue 
presentar a la comunidad palmera los principales 
resultados de investigación y transferencia de 
tecnología, obtenidos por los investigadores de la 
corporación durante el año. 

Esta reunión contó con la presencia de unas 25 
empresas palmeras y un buen número de em­
presarios palmicultores que escucharon a los 
investigadores en tres módulos diferentes. 

El primer módulo correspondió al de agronomía, en 
el que se trataron investigaciones como el mo­

Taller 

nitoreo de incidencia 
en la pudrición de 
cogollo, reconoci­
miento de insectos 
homóptera, relación 
espacial de palmas, 
el virus de la man­
cha anular y la diná­
mica de las pobla­
ciones de Lepto­
pharsa gibbicarina. 

En el segundo mó­
dulo de variedades 
se trataron temas 
como el banco de 
germoplasma, la 
segunda prospec· 
ción de oleíferas en 
la Amazonia, im­
plantación del laboratorio de caracterización 
molecular, caracterización molecular del banco de 
germoplasma, caracterización molecular de elaeis 
y selección de Dura. 

El tercer mÓdulo fue de procesos y usos, rela­
cionado con la incidencia de los recuperados de 
centrífugas en el proceso de clarificación, opti­
mización de la frecuencia de dosificación de racimos 
al desfrutador y estudio de su relación con los 
procesos de digestión y prensado, e implementación 
y seguimiento de los balances de pérdidas de aceite 
y almendra, entre otros. 

Con esta reunión Cenipalma estrecha los lazos 
entre investigadores y palmicultores, y muestra una 
vez más su compromiso para generar soluciones 
tecnológicas al sector. 00 

Clarificación de aceite en plantas de beneficio 

E' pasado 28 de octubre, el Comité de Plantas de 
Beneficio de la Zona Central realizó en la planta de 

beneficio de Indupalma, ubicada en San Alberto 
(Cesar), el taller de transferencia sobre "Fundamentos 
y aspectos básicos del proceso de clarificación de 
aceite de palma", dirigido a operarios de clarificación, 
supervisores y jefes de turno. 

Al evento asistieron 23 representantes de las empresas 
Promociones Agropecuarias Monterrey, Palmas 
Oleaginosas Bucarelia, Palmeras de Puerto Wilches, 
Palmas del Cesar, Agroince e Indupalma. El taller trató 
varios tópicos que generaron gran interés y participación 
entre el grupo de asistentes, como los principios físicos 
de la decantación, la formación de capas en los tanques 
sedimentadores, la operación del clarificador o separador 
primario, la operación de centrifugado, el tiempo de 
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retención hidráulico en el clarificador, la importancia de 
la dilución y su control, e igualmente se realizó un 
seguimiento del proceso de clarificación explicando el 
objetivo y control de cada una de las sub-etapas de este 
importante proceso. La actividad finalizó con un recorrido 
por la planta extractora de aceite rojo y de palmiste. 

El taller fue realizado por personal de Cenipalma y 
coordinado con los ingenieros de Indupalma con una 
revisión previa por parte de los ingenieros de las plantas 
de la zona. Como es costumbre en este tipo de 
actividades, los asistentes evaluaron el evento que 
obtuvo una calificación promedio de 4 sobre 5. 

Agradecimiento muy especial a los trabajadores de 
Indupalma que hicieron posible la realización de esta 
actividad, especialmente a los de la planta extractora.OO 
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NOTAS TÉCNI CAS 

Transferencia en la Zona Norte 

Se reúne Comité de Mantenimiento 

Con la participación de los directores 
de mantenimiento de las plantas de 

beneficio de la Zona Norte, el 3 de 
noviembre pasada se desarrolló en la 
planta de Bella Esperanza (Sevilla-Mag­
dalena) el primer Comité de Mante ­
nimiento (adscrito al Comité de Plantas de 
Beneficio) , para definir Objetivos y los 
temas que se desarrollarán en las próxi­
mas reun iones . 

Este comité se creó teniendo en cuenta la 
importante participación del manteni­
miento en el costo total de procesamiento, 
y con el propósito de intercambiar expe­
riencias en la formulación y desempeño de 
programas de mantenimiento preventivo y 
predictivo, determinación de equipos y 
repuestos críticos que permitan garantizar 
un mayor factor de servicio en las plantas de 
beneficio. 

De otro lado, el 4 de noviembre se realizó la visita 
de intercambio técnico entre plantas de la Zona 
Norte en el CI El Roble (Tucurinca-Magdalena) , con 
la participación mayoritaria de los miembros del 
comité . AlU se presentó la estructura de operación 
de la ex tractora, los indicadores de producción, 
eficiencia y mantenimiento, así como nuevos 
proyectos por real izar. Posteriormente, se re­
corrieron las etapas del proceso para finalizar con 
una reunión de discusión en la que se comentaron 
los aspectos de interés. 

El grupo asistente mostró especial interés en el 
departamento de transporte. no sólo por la 
infraestructura, sino por la logística empleada para 
la recolección de fruto y atención al cliente. De otra 
parte, resaltaron el factor de servicio de la planta, 
dado el fruto procesado cercano a las 93.000 
toneladas por año para una capacidad de 18 ton/ 
hora. 

Cenipalma expresa su agradecimiento a las 
empresas CI EL Roble y Bella Esperanza por permitir 
desarrollar este tipo de actividades que fortalecen 
el gremio y permiten avanzar con éxito en los 
procesos de transferencia. ~ 

Primera reunión de la División 

de Servicios Técnicos de Cenipalma 

Del 19 al 22 de octubre pasado se realizó en 
Cenipalma - Bogotá, la primera reunión de 

la División de Servicios Técnicos, con la parti­
cipación de los directores de los laboratorios de 
Marcadores Moleculares (pedro Rocha Sala­
varrieta), Análisis Foliares y de Suelos (Mónica 
Cuéllar Sánchez), de Caracterización de Acei­
tes (Wilman Delgado Ávila) y la Unidad de 
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Economía y Bioestadística (Ricardo Martínez 
Becerra). 

En dicha reuniÓn se definieron directrices de 
investigación, avances de proyectos y de pres­
tación de servicios al gremio palmicultor. Este 
evento consolida la reciente estructura orga­
nizacional de Cenipalma,~ 

El palmlcultor. Fedepalma 
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EVENTOS 

Eventos de interés para el sector 

~ 

6 -1 !,IPOB 2004 MPOB National Pan Pacific Hotel. Malaysian Palm Oil Board (MPOB) 
Ole Seminar on Green & Kuala Lumpur, P.O. Box 10620 

Renawable Biofuel Malasia 50720 Kuala Lumpur, Malaysia. 
E-mail: ahmadh@mpob.gov.my 

6 6 AOCS IUPAC-AOCS Workshop on Sheraton Hotel, AOCS Meetings Department, PO Box 3469, 
Ole Fats, Oil5, and Oilseeds Tunis. Tunísja Champaign, IL 61826-3489, USA 

Analysis and Production. Tel: +1 -217-359-2344 
E-mail: meetings@aocs,org 
Web: www.aocs.org/meetings 

20 - 22 Euro Fed lipid 5th International Symposíum San Francisco, Euro Fed Lipid, PO Box 90 04 40 , 
Febrero on Deep-Frying California Tel: +49-69-7917-345 o 

'c:: Fax: +49-69-7917-564 
<t 

E-mail: FAmoneit@gdch.de 

~ In Web :w wW .eurofedl ipid org / meetings / 
o sanfrancisco/index.htm o 

'" o 
AOCS AOCS Meetings Department, PO Box 3489, 'C:: 10 - 13 2005 World Oleochemicals Atenas, Grecia <t 

Abril Conference Champaign, IL 61826-3489, USA 

"' Tel : +1 -217-359-2344 
o E-mail: meetings@aocs,org o 
N Web: www.aocs.org/meetings o 
'C:: 
<t 

30 Abr. - AOCS Practical Short Course on Salt Lake Cit y, Utah, AOCS Meetings Department, PO Box 3489, 

'" 1 Mayo Edible Oil Refining and Estados Unidos Champaign, IL 61826-3489, USA 
o Processing Tel: +1-217-359-2344 o 
N E-mail: meetings@aocs.org • o 

L 'c:: Web: www.aocs.org/meetings <t 

In 1 - 4 AOCS 96th AOCS Annual Salt Lake City, Utah, AOCS Meetlngs Department, PO Box 3489, o 
o Mayo Meeting & Expo Estados Unidos Champaign, IL 6t 826-3489, USA 
N 
o Tel: +1-217-359-2344 
c:: E-maí!: meetings@aocs.org <t 

Web: www.aocs.org/meetings 
In 
o 
o 

12 - 14 Euro Fed Lipid 1st European Symposium Montpellier, Euro Fed Lipid, PO Box 90 04 40 N 

o Junio on Lipid Bioscience Francia Tel : +49-69-7917-345 'c:: 
<t E-mail: FAmoneit@gdch.de 

Web: www.eurofedlipid.org/meetings/montpellier/ 
In 

index.htm o 
o 
N 

l o 11 - 13 TheDanish First International Copenhage The Danish Nutrition Council 'C:: 
<t Sep. Nutrition Council Symposium on Trans Fatty Sydmarken 32 D, OK-2860 Soborg, Denmark 

Acids and Health Tel: +45-3969-1561 
In 

Fax: +45-3969-1581 o 

) 
o 

Web : www.ernaeringsraadet.dk N 

25 - 29 MP06 PIPOC 2005 - Technological Petaling Jaya, MPOB - Malaysian Palm Oil Board 
Sep_ Breakthrough and Tel: 6-03-89282811/89259155 exl. 3510 

Commercialization the Fax: 6-03-89257549/89261202 
e-mail: sueking@mpob.gov.my 
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Programa1 de eventos de Cenipalma* 

DIciembre t 

·OiClembre 1 

Diciembre 2 

Dloiembre 8 

Diciembre 9 

O\e!!ill1bt\\ e 
Diciembre 9 

Q~l!(#qiB 1(1 

DIcIembre 1 

oiClllr'Ol}iij''2 
DiciemOre 2 

P1cló,;,tiré a 
DIciembre 9 

Diciembre 16 

DlQÍ¡'m till! 17 
" 

" Comilá. de Dirección Técnico 

Co rrlll ll ASI'sOr NacIPns! Salud y Nu\uelon Humana 

Comi té da Dlreccl6n Admmlstratlvo 

Junm O l r~cliv.a Ct!nipotma 

Comité Adminlw.allvD '1 Flnancl~ro 

, Oot;nlltl AillllIG . NaCl<lnll1 Asrort!uT1lc~ 
Comné Asesor Nadonal AdmInIstración de Planlac;ones 

¡~IIii¡¡urtlOlón cam¡;lO, , Ejxp'~r IJnllrtal ~~Irn~r de I~ V;¡cama 

REUNIONES fléGIONALES 

ComIté de Calidad 

"Cqmlll\~~~or F.'antils do Blihoffallt 
Comité ASI!SOf Agronómico 

C~mlt~:~~Gt " ag'iCinóm,co 

Comité de segulmianlo 

Comlié Asesor Admlnlslraci6n de Plantaciones 

(i(lljTil9 d~ segulm,ento 

Comiré de segulmlanto 

~,OIii,I~ 'CI, ~gu lmlOn lo 

04. •• f.ol'Ili. \¡ f 1fIf~<lj~ púe.dsn 11fIt~' aara~lQs d. última hora. 

J~.; MI: ..... OI!iHIN~ 
A~ yM O S .tW .. C APiRE'¡r) 

Editora 

Comité editorial 

MAALYN AHUMADA YANET 

EDÉN BOLlVAR CAUCILLO 

PATRICIA BozZI ÁNGEL 

ÁLVARO CAMPO CABAL 

DIANA CÁRDENAS FONTHAL 

ANDRÉS CASTRO FORERO 

Colaboradores 

CARLOS CASTILLA CAMPOS 

EDUARDO CUERVO MANTILLA 

PEDRO NEL FRANCO BAUTISTA 

EOGAR YÁNEZ 

CARLOS FERNÁNDEZ 

DIEGO DíAZ ROSERO 

EDUARDO CUERVO 

PEDRO ROCHA 

JArRO CENDALES VARGAS JAIME GONz ALEZ TRIANA 

MYRIAM CONTO POSADA MARIO MANJARRÉS MARTíNEZ 

MIGUEL ÁNGEL MAlORRA V. CAROLINA OsaRIO POSADA 

PEDRO ROCHA SALAVARRIETA LEONOR ROMERO FRANCO 

_-,--,:-;--:--;--::--,C",A",ROL='"=A ROJAS RA.\! jl'lU_ 
Diseño & Dragramación: B & B Comunicación Integral E-mail bbci@etbnelco 
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El objeto de los debates o de las discusiones 
no debe ser la victoria sobre el contrincante, 
sino nuestro agradecimiento. 

Palmigrama 
1 2 3 4 5 6 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

Horizontales 

,. los años que en 2004 está cum­
pliendo Palmas. 

2. Dentro. Uil y punto. Apellido de 
imatidium terminado con mala 
ortografía. 

3. ¡Naranjas! Es nuestro partner en 
el TlC. Cobalto. 

4. Inv., la letra con la que empieza a 
escribirse la reina de las olea­
ginosas. Pronombre valluno. Con 
esos estados estamos negociando 
el TlC. 

5. Si el gobierno se metiera en el 
nuestro, entendeda más nuestra 
situación. Aceite, en inglés . 

6 Decreto del zar. De este tipo de 
empresas hay varias palmeras. 

II 

Solución de la sopa 
de plagas anterior 

1: .... 
IJ 

Joseph Joubert 

7 8 9 1D 11 12 13 

Que si escuchas, pregunta el 
valluno. 

7. Hay que mantenerla limpia en las 
plantaciones. Interjección. 

8. Nombre femenino. Otro nombre 
femenino, en plural. 

9. A la palmera se le está midiendo 
el clima laboral. 

Verticales 

1. Si tuviera masculino, éste sería el 
de esa nación que mantiene una 
injusta salvaguardIa al aceite 
colombiano . 

2. Al revés era un malioso famoso. Al 
revés, sílaba cariñosa o letra 
griega. 

3 Con esta sílaba empieza la reina 
de las oleaginosas, de nuevo. 
Rodrigo Guzmán. 

4. Recientes. Animosa interjección. 
5. Costarricense agrandado. Nadie lo 

conoce . 
S. Soñador. Metí la pata . 
7. Al revés es el mejor. 
8. Esta empresa palmera presentó 

recientemente su fantástico ba­
lance social. 

9. Elemento químico rumbero. líneas 
Aéreas del Caribe . 

10. Vela larga. Inv. asisliré. 
11 . Ovo Entregó. Interjección para 

perros . 
12 . Desempeñan las funciones de 

a cólitos. 
13 Una competidora norte y suref'ia, 

al revés. Auxilio. 

VARIEDADES 

A Reír ... 
Estaba un marranito comiendo, 
muy a gusto, cuando llega una 
gallina y le dice: 

• iMañana te van a matar! 

El marranito sigue comiendo 
despreocupado y la gallina 
insiste: 

• j Mañana te van a matar! 

Ya enfadado, el marrano pre­
gunta: 

• y ¿por qué dices eso? 

A lo que la gallina contesta: 

• Es que oí al patrono que decía: 
' Mañana le damos chicharrón a 
la gallina" 

• • • • • • • • • 
Preguntas reales realizadas por 
abogados a testigos 

:',) y bien , doctor , ¿no es cierto 
que cuando una persona muere 
durante el sueño, no se entera 
hasta la mañana siguiente? 

:> El hijo más joven, el de veinte 
años, ¿qué edad tiene? 

:> ¿Estaba usted presente cuan­
do se tomó su foto? 

:> ¿Estaba usted solo o era el 
único? 

:> ¿Fue usted o su hermano 
menor quien murió en la guerra? 

:l ¿Él le mató a usted? 

:l Usted estuvo allí hasta que se 
marchó, ¿no es c ierto? 

:l ¿Cuántas veces ha cometido 
usted suicidio? 

Envía su chista, carlcatur. o 
sugerencias a cu.lquler. de 
-l •• IJlgulant"s dlrKclones 

d. comoo electrónico: 

'II~,~ 
,1l]1IbU~1IAI1IIIJ2IlI 

.~ 
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CENTRO DE INfORMACiÓN 

Panel sobre redes y . . pn os d i f mOCIClrt 

n el marco de la Reunión Anual de Investigadores 
de Cenipalma, realizada el pasado 11 de 

noviembre en el Hotel Portón Bogotá, el Centro de 
Información organizó un panel sobre redes y centros 
de información, en el cual participaron como 
ponentes: 

• Ernesto Concha, Coordinador de Servicios de 
Ingeniería - Universidad Nacional de Colombia. -
Conservadon de Comentos Digitales 

• Laureano Felipe Gómez Dueñas - Coordinador del 
área de Investigación y Desarrollo Tecnológico 
(Biblioteca) - Universidad de la Sabana 
Hacia una bibiioteca digital en la Universidad de 
La Sabana 

• Juan Antonio Morales - Director Biblioteca -
Corpoica 
Servicios y redes de información 

• Edith Hesse. Jefe de Información y Fortalecimiento 
de Capacidades - Ciat 
Información cientff1ca y nuevos reglamentos de 
derechos de autor 

• Silvana Dadán - Directora del Programa de Salud 
y Nutrición Humana - Cenipalma 
Revisiones científicas: El Ms:-taaná!isis 

• Luz María Cabarcas - Director del Sistema de 
Biblioteca - Pontificia Universidad Javeriana. 
Convenios, redes y sistemas de información 

Para el grupo de participantes fue de gran interés 
conocer los sistemas de información existentes en 
otras entidades e igualmente para el Centro de 
Información de Fedepalma la oportunidad de 
reafirmar su vinculación e intercambio con estas 
bibliotecas. 

Primer seminario 
internacional de 
biocombustibles 

La Universidad Nacional de Co- / .... ,;r,i::~ 
lombia publicó en CD las 

memorias de este seminario que 
se llevó a cabo el pasado mes 
de agosto. Entre los temas 
expuestos están: 

,. Producción de biodiésel: varia-
bles asociadas al proceso de trans­
formación. Ing. Paulo César Narváez 

* Biocombustibles en Colombia. David Cala -
Corpodib 

~ El biodiésel como una alternativa de proyecto de 
mecanismo de desarrol/o limpio - Néstor Rojas 

• Experiencias con planta piloto para la producción 
de biodiésel a partir de aceites vegetales usados 
en SI 99 S.A. Carlos Terraza, Otto Sarmiento, Víctor 
Martínez 

• Utilización de biodiésel en motores de combustión 
interna, el cual fue obtenido a partir de aceite de 
palmiste y etano. Lesmes Corredor 

• Experiencias en la implementación de biocom­
bustibles en Brasil: Investigaciones y proyectos 
comerciales. Electo Silva 

• Una alternativa de biocombustible ecológico en 
Colombia. Ricardo Buenaventura. 

.. Life cycle energy analysis for bioethanol. Fausto 
Freire 

" Estudio sobre la prefactibilidad técnica y econó­
mica de la producción en Colombia de los 
derivados del aceite crudo de palma como 
carburantes para motores de ciclo diesel. Arturo 
Infante Vil/areal, Eduardo del Hierro. 

l/Estudio de competitividad de la agroindustria de la 
palma de aceite en Colombia en el año 2003" 

Es/á disponIble paro su eonsUlIa el ils'ud;o elaborado por la (jfm. Ou.rte Gulorman 80 CIII. LIcia. -
Ingenieros Economistas Consultores. El objetivo fundamenlal de es1tl estud io es la conSlruccl6n V 3n"lsl. 

clo IDS cDslos de produccllln de fruto ~ oc.me de palma crudo da 18$ dllorentes tOnas palmerss V la ovaluaclón 
de la competitividad dal 8Ctlite de palma en las negOCiaciones dol TLC, asl como la comparaclDn do 'ilsullDdos 
con el estudio adelantado por el LMC en el año de 1999. 
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