n estudio conlragzﬁgf}" )
Fedepalma muuﬂa.-,??ix?-\"

promedio, Colombia mantiepg
brecha de competitividad de cos-
tos de produccion de aceitesdes S
palma fren ‘%‘Mnlayzﬁ ndo- | JREt
nesia, sus?gri cipales.

tidores. Pagina 20. .~
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Campo Experimental Pionero buscador
Palmar de La Vizcaina de mercados

Como pocos, el colombiano Grupo
Daabon Organic ha logrado
posicionar sus productos organicos,
entre los que se encuentra el aceite
de palma, en los mercados mas
exigentes del mundo. Sus principales
compradores son los europeos, los
japoneses y los norteamericanos.
Una historia ejemplar de tenacidad y
empuje empresarial. Pagina 16.

| 10 de diciembre préximo se
inaugura en la Zona Central el

Campo Experimental Palmar de La Circula con esta edicién
Vizcaina. El Palmicultor de diciembre el Balance del sector
traera un completo informe sobre este palmero para el tercer
evento de crucial importancia para la trimestre de 2004.

palmicultura nacional.
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uando hace un par de décadas apenas se

Lo empezaba a hablar del conceplo "orgamco”
i para los alimentos, los Dévila Abondano ya tenian:

b 5US 0jos puesios en ese tema qua con ol transclrso
del !Ien’rpo se convartiria més que en un negocia

L para estas empresarios comprometidos con la
' salud yemn el'medio ambiente, en un estilo de vida
para ellos y para arupos crementes de con-.
sumidores. Hoy dia su organizacion; et Grupo -
paisas del mun:do;
. 1aceite de p : ano, , cafe azucary.-
" Una buena cantidad de maaf@armas y productos

il :_;Baeﬂmn ﬂggame. veﬂde an

; tarmlnadns' argénicos

| El aaeuta'cﬁ& pafma orgémca dﬂi grupo camanzé ak

ser comprado por |os exigentes mercados de
Europa que reconocen con mejores precios esta

"iambianle Igual que emprasaﬂos bramlenos }.a 47

orgaﬂizacién aprovech6 cada nueva ley de las que

- de los noventa con ef fin de castigar 3 quienes
~ promocionaban sus productos como organicos, sin
__cumplir las esneoiﬂcacianes pata conafdararsa de
;;;Esa mane' ' : : :

primera; de Alemania, luega de Francia e Inglaterra
.y asl sucesivamente, pasa que Je dieran validez a

- su produceién arganica. Y, certificacion en mano,

‘sallamoes a vender®, recuerda Alfonso Davila
e eAbandano. uno de los cmce hvarmaﬁos Qua traba}an

'ﬁca,rantaﬁsﬂca pnr su valor para ' salud, y pcrque i

- comenzaron a promulgar los europeaos a comienzos

La taml}ia trala al pais a raconac:dos certificadores.

en Daabon bajo la direcciﬁn dat pres!deme del
. grupo, su padra Alberto Davila. Dfaz-eranados, 3

Asi, hoy los sellos que avaian como organica la

- produccion certificada de Daabon son: Ecogert,
- JAS, NOP, Bio Bulsse, Proforest, Rainforest, BCSy

Kosher.

. Claro que Is tarea de comercializacion no fue nada -
fagil. En esa gpoca :odavta las caracteristicas ds

los productas Daabon no se tenfan én conside racion

“como un factor de interés para los consumidores, y
“en el marcado no existia el acsite de palma

arganice; de manera que el grupo tuvo que hacer
una ardua labor de mercadec para Introducirlo
especialmente en |as industrias panaderas y

-fritadoras. en donde ﬂhalmenie wstﬂuyé a otms Tl
| productos. HHIH: i

"Cuando hicimos el camblo de palma de aceita

_stradmwnal a: -organica, los costos se nos incre-
‘mentaron y, no tanto eso, las producciones se

d&pﬂmlaron muchianma ‘Ademas, debimos esperar
tres afos para que nos certificaran |a plantacion y

.,maentras tanta no podfamos vender nada. Quién
- iba'a comprar si: nadie conocia el producta?” cuenta
Dévila Abondano.

Al mnstm ﬁe:npo avanzaban otros prwectos, como

‘el de cafe orgamco en el cual también son pioneros.

Fueron los primeros, expartadores colombianos del

: produclo luega de perfeccfcna: e mcen’n- =
Grupo Duabon Organic
El Grupo Daabon es el producto del trabaje
de tres generacienes dedicadas a la
agroindustria desde ‘a:?M‘ | primers

| desarrgild sus actividades en la industria
de! banano y la ganaderia: {a segunda
sumo la produccion de pdlﬂ’“l de & i:f?i“?l ¥
va, en 'a decada del noventa, o tarcars
generacion ae la familia se f'-"m*erm_-r.fm:.'m'ip
ademas, con la agroi nd elria organica
certiticada.
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var su produccion mediante alianzas que todavia
hoy subsisten para el efecto, en las que lograron
acuerdos inclusive con comunidades indigenas
como los Kogui y los Arhuacos.

Hoy la marca Daabon esta presente en muchos
paises del mundo y para atender en forma adecuada
a sus clientes y garantizar el estricto cumplimiento
en la entrega de sus productos, el grupo tiene
oficinas en Japén, Australia, Alemania, Republica
Domintcana y Estados Unidos.

Este uitimo pais ha sido tradicionalmente un
mercado dificil para el aceite de palma, porgue la
gente estaba convencida de gue los aceites
tropicales eran perjudiciales para la salud y en
cambio el aceite hidrogenado, ingrediente clave
para la margarina, el shortening y muchos otros
productos procesados, se tenia coma una al-
ternativa mas saludable.

Pero una vez mas Daabon supo aprovechar el
momento en el que diferentes investigaciones
cientificas derrumbaron esos mitos y los nortea-

Los productos organicos se obtienen
mediante sistemas de produccion sos-
tenible, no presentan residuos quimicos y
su sistema de produccion protege el
equilibrio natural del medio ambiente al no
utilizar fertilizantes, pesticidas reguladores
de crecimiento, aditivos o colorantes
obtenidos por sintesis, entre otros.

La agricultura organica ofrece una alter-
nativa tecnologica para hacer su praciica
armoniosa con la dinamica de los eco-
sistemas y también una alternativa rentable
para el sector agricola y una opcion de
consumo que minimiza los riesgos que los
alimentos convencionales pueden tener en
la salud de la poblacion.

mericanos empezaron a reconocer gl verdadero
valor del aceite de palma, que es s6lido, sirve para
casi fodos los uses regueridos y cumple los
elevados parametros establecidos por la industria
alimenticia, Asl que desde hace cinco afios se
encuentra en el mercado de Estados Unidos, en
donde esta convencido sera testigo de una
revolucion en el campo alimenticio, debido a que
la gente se ha camenzado a interesar por
informarse mejor 4 la hora de escoger aceites para
consumir,

Adicionalmente, sblo hace cualtro anos se dictd la.
reglamentacion organica de ese pais “y fue
entonces cuando comenzamos a antrar firmemente.
Aungue reconocemos gue ya hay leyes claras,
igualmente sabemos que tenemos una ardua labor
por delante, pues si no es facll vender un producto

‘convencional, mucho menos uno orgéanico”, dice

Alfonsc Dévila y agrega gue la dificultad radica en
la relativa |nelasticidad precio de la demanda.

'G;:l_n tinua pég._!é_!
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o Deaw produceion toaf, (8 empresa de los Davila

sar orgém;a_porque si, porgue 28 el negosio ‘@e e
- moda; BsSIa no/es como montar unafabrioa de hacer |
ladrillos: b, W fiigs: nsatnients, Yenen que

Ser GrgANICoS ¥ NeRotes estamos conhim.yer.ﬁa " St

constrir esa nueva culture”, afinma ﬁafcnsn Cavila.

? Generadores deemplea | |

Bl Qrupo Daabon es un notable generadors de
empleo; cueits con 1.200 empleades direcios, ¥

adeimnas Mmandienn wan sclo palma du scalie= clneal
slianrasicon peuushos mrc'wi:turas qu& sum:—m has
de 8000 hecidress, :

La gran familia de Daabon Organic, como la llaman
los propietarios del grupo, esta compuesta pot los
empleados de C.|. Tequendama, C.1 La Samaria,
Hacienda San Franeisco, Bananera Bonanza,
Ecoblo Colombia, Terlica y Stper Portuaria; a
quienes sa incentiva en forma permanente parad que

:  mantengan enla mente Ia ‘idea del mooramnanto -
’E' gpmci'w g8 un equls por cuafz'e dB un: rwrcada ¥ comlmr:g it R l 7 }

59 vancld c4r0 o se regale, 52 va @ vandar al misno : LGS :
POrSSTivyS. El ponsurno de lo argénico fio depende Daabon Hena un ccmprnmlso son o pals y una alta
tanto del precio, 8s una decision mas relacionada oo nncahilidad con la region donde desarrolla su
| £on une cultura gastronomive y ge sdlud, [2 ganie . evvidad: una extensa zona de la Siarra Nevada |
Qg aritas de comer lee sobra ef producio que liene || . Santa Marla, deciarada patrimonio de la

i alfenia ‘g2 consciente de io que significa para su humanidad y reserva de ia bigsfars por la Unesgo.
sajud y fe resta importancia al precio que pagard  con alla se identifican plenaments los objetivos del
por ello; de manera que el foauta Graénico no es un Qrupo, pues su procesa productivo conserva los
| preducto eldstico al precio”. . recursos naturales. no produce degradacion
' if : ambiental, as técnicaments apropiado y sostenible,

>

: .I_.m; mroductos de Daabon nG s& compoitan igual y justo con los habitantes de la region.
an los distintos mercados. Und es mejor en barang,
otre meajor an aceile y olvo en café. El aceils de
i palma; por efemnpio es apetscido poriics europsos
| guead-guieren e 56% de la groduceion del gripe,
por kw japon&sas 25%) y por los norieamernicanos M
{25%) '

- inBendano exporla ol 75% y ef resio de aceite Io §
iprogesa v lo vende en el axterior como producto &8
con mayor valar agregado, paro al precio del fi
praducto convencional v ne o.r»gén'zco. 1

.'En Colambia ya estan tmbajando para abastecm a
“'Un incipipnte mercado de sus productos, "Laides es
comenzar a poner en las cadenas de super-
mergacdos gondeias organicas con cend, banano y _
;;.areife; da mune»ra qua B& ¥E yq gmwandc unE Foh

’ ‘anrwn*aciwa organics cnmw A m&h.ma fira- L’-"-’“',--.
pagada, comen bien v viven bign, Une no pusde
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Aceite de palma
y sus derivados

C.l. Tequendama es la empresa del grupao
dedicada durante mas de 20 anos a la extraccion
y refinamiento de aceite comercial. En los Uitimos
diez anos se ha especializado en la produccién
de aceite de palma organico y sus derivados. La
compania es reconocida como pionera en la
produccion de este tipo de aceite, y es en estos
momentos la mayor productora de América
Latina.

Los controles de ca-
lidad gue se utllizan
en ia elaboracion de
este producto son
astriclos para cum-
plir de ese modo con
las normas para la @
produccién organica.

La empresa tiene la-
boratorios equipados
con los recursas téc- ™
nicos més modernos :
con personal cali- :
ficado y comprome- sessssasess
tido en las investi-

gaciones de palma

organica.

La operacion palme-
ra representa el 40% de la operacidn total de
Daabon.

Banano

La familia Davitla ha estado en el negocio
bananero por fres generaciones. Desde la
década del noventa introdujo en Colombia la
produccion de banano organico. Este, por las
especiales condiciones de su demanda cumple
con todas las normas ambientales y sociales que
exigen los sellos internacionales mas impaor-

tantes. Los principales mercados son Europa,
Estados Unidos y Japon.

Café

El café tipo arabigo colombiano siempre ha sido
apreciado por los consumidores en el murtdo por
su suavidad y excelente calidad. En la actualidad
el Grupo Daabon promueve en los mercados
internacionales un caté organico de exquisito
sabor gue pocoO a poco se ha ganado la
aceptacion de los
consumidores por su
calidad y por sl be-
neficlo que represen-
ta a la comunidad.

| Azlicar

El azucar organica en
la actualidad es =l
lider dentro de los
productos organicos
 en el mundo, ya sea
para consumo directo
. O para fabricar otros
%% productos, El Grupo

= Daabon lleva varios
afnos comercializan-
dola y exportandola a
través del Convenia
Ingenio Providencia-
Daabon.

Frutas deshidratadas

Las frutas colombianas son conocidas mundial-
mente por su calidad y variedad. Su tamano,
color, sabor y aroma son apetecidos por los
consumicores extranjeros, Ademas el volumen
de proieinas y vitaminas que confienen son
elevados.

Por eso las frutas Daabon son vendidas sin
problema a los mas selectos clientes. 37
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