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promedio, Colombl~ rria;JlfT,e~¡ ,t.It"8 
brecha de cOlllp1otlliv¡Ifad déilffos. 
tos de produccl6n de 8"eile.o-,la-. 
palma fren ~ 
nasis, sus rlholpalles;.lr:o)m~,e· 
Udores. Página 20. 

Campo Experimental 
Palmar de La Vizcaína 

El 10 de diciembre próximo se 
inaugura en la Zona Central el 

Campo Experimental Palmar de La 
Vizcaína. El Palmicultor de diciembre 
traerá un completo informe sobre este 
evento de crucial importancia para la 
palmicultura nacional. 

P&O 
MONROVIA 
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Pionero buscador 

de mercados 

Como pocos, el colombiano Grupo 
Daabon Organic ha logrado 

posicionar sus productos orgánicos, 
entre los que se encuentra el aceite 
de palma, en los mercados más 
exigentes del mundo. Sus principales 
compradores son los europeos, los 
japoneses y los norteamericanos. 
Una historia ejemplar de tenacidad y 
empuje empresarial. Página 16. 
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uanda bace un par de déo(!das apenas se 
empezaba a IuIb1élr del cGl'!ceptQ "OI'Qárm:o" 

P8.f/l Ioll:áll~ÉI(I¡OS. Ips O~\I11~ Abondáno ya tehllll'l 
" SUl! Eljb$ puestos en es~ tema quo Con el transcUrso 

del tiempo 58 convertirla mes que en !,In negocio 
p~ra eSlP$.,empresarios oomprometldos eon la 
sarudy oon el medio ambiente, en un estilo de vida 
para ellos V para 9(Up05 creoientes de con­
sumidores Ha día su organización, el Grupo 
Paabon Qr!l~I ¡ venq'e !In Hpaíses' del mundo 

!Q.oéitec''de patm~ banano, (;aGao, calé, ¡lzúcar, y 
una buena' cantidad de margarfnas y productos 
terminados orgánicos, 

El a~ile de. pafmll org~hlCo ,del gUIPo com~ ¡¡ 
ser comprada por los eXigentes mercados oe 
Europa que reconocen con mejores precios esta 

. caracterfstica pgr su valor paro .11 salud y porqqe 
¡.s1(pltlcf~C!:l6Jl traemlilliples lIeRtlllas pára el medio 
amblen~e , Igual qUe empresarios brasilefios, la 
organl18Clón aprovechó cw;la nueva ley de ~ que 
comenzaron a prom\ltgat lQ$:europe~ a-corhienzns 
de los noventa con el fin d& éas'tlgar a Quienes 
promoolonaban sus produclos como orgánicos. sin 
oumpllr las esp~alllca"iones pBJ:a ).O'1s[derafs~ ele 
!$a manera. , 

La familia ¡rilla el pars a reconooldos certificadores. 
primero de Alem~i~ lue~ dI! Francia e Ingi;,tterra 
i ~r 'Suceshr¡¡menl(!. PBliI Q4,8' (e (Ii~ Wllloez. 11 
5\:1 produCCión org¡inlca.. · V. certificacIón eo manO'. 
sallamos a vender·, recuerda Allonao Oávlla 
~b<m~an9 fU~1) ,~.e lo~ c\nC@ i"erJ'II~O!i que trabajan 

en Oaabofl ~alo la direcctón ~t pr.esldf¡lo\e del 
.gruRO. 8U pa<lre. Albar o DáVita b~it·Gra;nJ3dljl$- ' 

AsI. hoy Jos selios que avalan como org~nlca la 
prod(¡c..:,iÓn certificada de Oaaban sao. EObeert, 
iJ~. NOP. Blo>$tllsse, .PrGforesl , RalnlOtest, BeS y 
Kosher. 

Claro que la Iarea de .comerclatlzación no Ibe nada 
lál;1 • En esa . poCl/. odal/ljl fal> ~c(er!stícM 'de 
los produ~os Daabol1 no se laofar¡ én COnsldEII'¡;nltón 
como un lactór de interés para los consumidores, y 
.en $ 1 meul ado no exisl¡.,¡¡ el aQet l~ dEl' palma 
orgal1ico; de mafler.t que ~I grupo luvo que hacer 
una ardua labor de mereadeo para Inl(oduolrlo 
especialmente en las irldustrlas . panaderas y 
Imaéio~s, (ir) d:m~e tfhalm«all~ Sij'slí~y'C 11 otros 
Pr()duo!Ós. 

·Cuanoo hiCImos el cambio de palma de aOll1te 
'tradtcfortal a orgánica, 105 costos se nos incre­
mentaron y. no tanto eso , jas producciones se 
deprimieron ]T1uchísimo, Además, d¡foimos ~sp8rar 
tres aoos p.ara que nos certificaran la plant~cl6n y 
mientras t:¡IIl~tJ .n& podlal'llos ... ~}1dar oada. 4Qu1~n 
ibaa c:omprar .. rtadieoono~ eTpfóduoto~ ' d/;efl~ 
Oávlla 'Atlondano, 

Al mtSltJO tiempo avanzaban ouos-proyectOs, como 
et de café orgánico. en el cual también son pioneros. 
Fueron los primeros exportadores colombianos del 
pr~cto • .Iuego de ,Per,fec\>\onar e ¡neen!!-

Grupo Oaabon Organic 
El Chupo DaiJbon es el prodLi!; to (jel U'a baJo 
de t re s gene racio ne s rj e d i(:, a da ~)o ;",1 la 
awo industr jD de:3 de 1914; III p rim er a 
desa rr<;< l!ó sus 3:Gtllildade.'l ':lrl la Indu!, tri:3i 
del banan o l' la f.VJ naderl a: la :;(.¡q urtda 
sumó fa piOll ucd 6n ele palma de aceile; y 
ya, en la .jécaija. ,jel noventa, la le rC·':H'<;I 
generación de la iamil ia :;8 comp¡ ome llf\ 
además , C:OIl la ¿:J[.jro rndus1 ri a orpan ;ca 
ce rlif icada , 
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var su producción mediante alianzas que todavía 
hoy subsisten para el efecto, en las que lograron 
acuerdos inclu,sive con comunidades indígenas 
como los Kogui y los Arhuacos, 

Hoy la marca Daabon está presente en muchos 
países del mundo y para atender en forma adecuada 
a sus clientes y garantizar el estricto cumplimiento 
en la entrega de sus productos, el grupo tiene 
oficinas en Japón, Australia, Alemania, República 
Dominicana y Estados Unidos, 

Este último país ha sido tradicionalmente un 
mercado difícil para el aceite de palma, porque la 
gente estaba convencida de que los aceites 
tropicales eran perjudiCiales para la salud y en 
cambio el aceite hidrogenado, ingrediente clave 
para la margarina, el shortening y muchos otros 
productos procesados, se tenía como una al­
ternativa más saludable, 

Pero una vez más Daabon supo aprovechar el 
momento en el que diferentes investigaciones 
científicas derrumbaron esos mitos y los nortea-

Los productos orgánicos se obtienen 
mediante sistemas de producción sos­
tenible, no presentan residuos químicos y 
su sistema de producción protege el 
equilibrio natural del medio ambiente al no 
utilizar fertilizantes, pesticidas reguladores 
de crecimiento, aditivos o colorantes 
obtenidos por síntesis. entre otros. 

La agricultura orgánica ofrece una alter­
nativa tecnológica para hacer su práctica 
armoniosa con la dinámica de los eco­
sistemas y también una alternativa rentable 
para el sector agrícola y una opción de 
consumo que minimiza los riesgos que los 
alimentos convencionales pueden tener en 
la salud de la población. 
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merlcanos empezeron a reconocer el verdadero 
valor dElI aceite de palma, que as s6ltdo, sirve para 
caSJ lodos los usos reqlJ&(idO$ y cumple fos 
elevados parámetros estableCidos por la Industria 
alimentlcia Asl que desde hace ctnOo eños se 
encuentra en el mercado de Estados Unidos, .en 
donde está convencido sera testigo de una 
revolución en el campo alimenticio, debido a Que 
la gente se ha comenzado a Inlaroser PO{ 
InfOnl\anl8 miliar a la horade escoger aceites para 
cOl1sumlr 

AdicIonalmente, s610 haco cuatro años se dictó la 
reglamentación orgánica Oe ese país .y fue 
entom~es C\l¡lf1dO oornsnzamos a entr<lr firmemente. 
Aunque reconocemos que ya hay leyes ciares. 
Igualmente s1\bemQs que tenemos ul')a ardua lebor 
por delante, pues 111 no es facil vendor un produCID 
convel'lClona¡" mucho manos uno orgénlco·. dica 
Alfonso Oá'llla y agrega Que la dificultad (adlca eo 
la relativa ¡n elasticIdad precio de la demanda, 



"El j~~clo si; un e~u¡s PÓ¡ ciema- dt> un m~rcaQo y 
5~ V2!'1de caro o se regale, :;~ va ¡; ".wtler el rnlsmo 
porcenla]a. El oonsumo de lo olgániC(, Iltl dópende 
la"to del precio. es Llna deciSlÓr, mé.6 reltlC!onada 
';Qi1 UClS culture gaslronómioa y >:!It. llsll!ll! la 98p,e 
illl!¡ J;:r, ll3 (il!l cerner lee sobra el prQf;!ucl.:¡ Qué ¡Ielle 
ni I(tl'lte es eonsc¡entede :0 que elgniflCc! O~ta sU 
Sil!ud y le r~!Ote Importancia al precio que pagaré 
pe" ello de rru::r8i8 que el aceite orgánl~o no es un 
i~rc<.íuclQ eJislico al precIo' 

~cs p-;odudos de Oaabon no sS' c:Jmp~'Wh igual 
9r. los distintos mercados. L>no es mGJor Eln banana, 

spr ornánico pürqt.W si, Dorque :3$ el negocJo de 
rnoda; I:;sto no es ccwno ¡"¡'1:Y113r una 1al)rfca Oe :lacür 
ladrillos; no. tu fIIos;jf!a. tu pen~aPl¡en1111 ~!I~nen que 
sct' cf9ánicDs y ÍlOBotr;.:~s E's!amo~ cont'ribuyeFóo a 

'ConSfn,¡ir es¡;¡, r)uev~ culture r allema {\lfonsc Dil\iil8 

Generadores de empleo 

el OrLtfjl) Daat)on GS un not.~~b¡8 gúnc?rado r de 
empleo; cuent.::..\ COf'l 1.200 ernplf:!Gdcd (I¡rectos',t y 
<1(jf:iQ\$s f\l.,1(IÜ¡;PO ..ell S('¡lo pa!r"ne dt;t 1;(l'lltG.~ bir~' 

alls(I;:;¡'s COj1 pifq 1.1&.'\0> 'O [() tI JC\(J r;:,~ 1i;J(J !w¡¡i¡\,. m{,s 
(.'fe S. ~}OO !jectaJi?aa. 

La gran lamilia de Daabon Orgal1lc, como la llaman 
los propietariOS del 9"11PO e$t\! CO!'IIpuesta pO, los 
empleadOS de C.I, Teque!!dama, Col. La ~mafi~. 
Haoienda San Francisco, Bananera Bonanta, 
Ecoblo Colombia. TerlJea y Súper por luarla, a 
quienes se Incentiva ¡m torma permanenle para qua 
m~nte 980 e.n la mente la lOca de! meJorl\l'lll!!11to 
~ontl"1.I0_ 

Osaban tiene un <:qmprornlso ClOn el pals '1 una alta 
r~sponsab11ld'ad con le re9160 donde de,arrolla su 

. .actlvidad. una extenss zona de a Slorra Novada 
de SaIlta Marla, declara<la patrimonio de la 
hc.lI1'Tanldad y reserva de la bldsll!lra por la Un$soo. 
Con ~lla se idenlilfcah Jjlenamenla los objeltvos del 
grupo, pue~ su prooese producttvo conserva !ps 
r~LlrsoS oaturaléS no .produce degraoa<;lon 
amblSfltéJ, as tecnlCllmente apropiado y sOster¡ble, 
y fUMO con los /Iatlitantes ~e la reglan. 

01f0 mejor e¡-, elCel,e y otro e;'j caté. El aceJte de ,-----------------------­
P!lI'T>~!1 po; ejetople¡ ilS í1psl$'C'do pe.r les ~utopeos 
qi,!~ ad ·qt"tl~; . .,1 :¡I'i-r. Ce la oro(!~eclo" Cl31 9n1po, 
1'0: iM JE\PO¡¡~'SéS (25%) y por lOs [10 tearneriaanos 
(25%). 

Da su ;'foli!uc<;ión tOI<\I. le OtI1pr~a de fos D<iI/1Ia 
I\pcndano ;Ir'porta al 15% y ':il r~IO de alle te 10 
r,.roc!*..(! '1 lo vendé So el 8J! ten()l' (:omó producto 
COi'l mayor valor agrega¡;jo, r.~ro al precio del 
prC(iLlCUl cO'1venclonal y no i)f-génico 

En CotombliJ ya es~o trabajando p,ara á1)aslecer a 
Un incip;QIIlI& mllrt$do -de sus pradu'elo!:. "la Id el! es 
com1.lr¡tar a poner en las cadenas de super, 
rtlBn;ados g6nd~1as orgánJcas oon caté. banano y 
aceite, . d¡¡ "nanera qua S"" 'laye. f{ei1i'Jr~"d() ~11'1;¡' ~ 
{]uitu¡fl. ~-or1'i() !a <:le 01;0$ f.\alses en dunde '/1}í'1 a la 
a!!m.ed13clórt ofr¡ái1ics OviTIO ¡'P~ tnadic;+na pre .. ~ 
¡)agr-:¡da; cornQ!l olen y vl'\fon b l~:. .. U;"\o no pueda 
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Aceite de palma 
y sus derivados 
C.I. Tequendama es la empresa del grupo 
dedicada durante más de 20 años a la extracción 

1 
y refinamiento de aceite comercial. En los últimos 
diez años se ha especializado en la producción 
de aceite de palma orgánico y sus derivados. La 
compañía es reconocida como pionera en la 
producción de este tipo de aceite, y es en estos 
momentos la mayor productora de América 
Latina. 

I.os controles de ca­
lidad que se ull1\un 
en la elaborac16n de 
este. produoto son 
eSlrfct<ls para eum· 
plir da ese modo con 
las normás para la 
producof6n orgánica. 

La empresa tiene la­
boratorios equipados 
con los recursos téc­
nicos más modernos 
con personal cali· 
ficado y comprome­
tido en las investi­
gaciones de palma 
orgánica. 

La operación palme-
ra representa el 40% de la operación total de 
Oaabon. 

Banano 
La familia Oávila ha estado en el negocio 
bananero por tres generaciones. Desde la 
década del noventa introdujo en Cotombia la 
producción de banano orgánico. Este, por las 
especiales condiciones de su demanda cumple 
con todas las normas ambientales y sociales que 
exigen los sellos internacionales más impar-

EMPUSARIOS 

tan tes. Los principales mercados son Europa, 
Estados Unidos y Japón. 

Café 
El café tipo arábigo colombiano siempre ha sido 
apreciada por los consumidores en el mundo por 
su suavidad y excelente calidad. En la actualidad 
el Grupo Oaabon promueve en los mercados 
internacionales un café orgánlcG de exquiSIto 
sabor que poco a poco se ha ganadO la 

aceptao!ón tia los 
consumidores por su 
oalidac! '1 por el be­
nellclo que represen­
ta a la corTlunidad. 

Azúcar 
El an,aar organice en 
la actualidad es el 
líder dentro de los 
productos orgánicos 
en el mundo, ya sea 
para consumo directo 
o para fabricar otros 

" ~,$;_¡>' productos. El Grupo 
Oaabon lleva varios 
años comercializán­
dola y exportándola a 
través del Convenio 
Ingenio Providencia­
Oaabon. 

Frutas deshidratadas 

las frutas colombianas son conocidas mundial­
mente por su calidad y variedad. Su tamaño, 
color, sabor y aroma son apetecidos por los 
consumidores extranjeros. Además el volumen 
de proteínas y vitaminas que contienen son 
elevadOS. 

Por eso las frutas Oaabon son vendidas sin 
prOblema a los más selectos clientes.de 


