Internacionales

Buenas perspectivas para jabones
elaborados a base de palma en Sudafrica

La industria de jabones en Surafrica ha registrado

La mayoria de los productores de jabon en Surafrica

un crecimiento promedio de 10% cada ano en prefieren materiales de mejor calidad a base de
términos de valor de ventas durante 1995 y palma, frente a materias primas baratas tales

2000. Esta industria puede descri-
birse como una actividad que registra

como el sebo. No obstante, algunos
fabricantes han advertido gue el
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En la actualidad, existen en ese mercado no
menos de 15 compaiias en el negocio del jabén
y las cuatro més grandes representan un 60 %
de la produccion total. Una compania multi-
nacional lidera con cerca del 23 % de la par-
ticipacidon del mercado, seguida por empresas
locales.

El mercado del jahdn de tocador s¢ estima en
aproximadamente 60.000 toneladas al afio y los
cinco productores principales de jabdn de tocador
dominan alrededor del 90% del mercado. Las
marcas de mayor venta son las producidas por
empresas multinacionales mixtas y los dos
actores lideres representan alrededor del 60 %
del mercado (con la mayoria de las companias
surafricanas produciendo barras para lavar].
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creciente y oportunidades de em-

pleo, se estima que €l poder de
compra y de gasto de los consumidores de estrato
mas bajo se duplique en los préximos 15 afios,

A medida que aumente gradualmente el ingreso,
se prevé que mas consumidores pasen de las
barras de lavar al jabdn de tocador para bafio,
aunque es de esperar que los consumidores
actuales de jabdn de tocador se desplacen hacia
jabones de mejor o primera calidad. No obstante,
la reciente devaluacion del Rand ha tenido comao
resultado un desplazamiento de marcas de jabén
costosas como Imperial Elater o Protex de Colgate
hacia un Lux alternativo mas econdmico.

Oportunidades para proveedores malayos
de aceite de palma

Habra perspectivas de crecimiento en el mercado
del jabdn inducidas por el crecimiento gradual del
ingreso en el mercado surafricano. Se prevé que
los niveles de consumo aumenten a la par con el
crecimiento del ingreso. El poder de compra de la
poblacién de mas bajos ingresos, que representa
el 52 % del gasto total de los consumidores, esta
mostrando una tendencia ascendente, 1o cual no
debe pasarse por alto.

El crecimiento de la industria del jabon se atribuye
también a la demanda de exportacion de mercados
vecinos como Angola, Mozambique vy Zimbabwe,
En el lapso de pocos anos, la produccion total
anual de carbén alcanzara las 300.000 toneladas
anuales o aumentara a un crecimiento promedio
anual de entre 9 y 10 %. Por consiguiente, el cre-
cimiento de la materia prima acompanara la
expansion del mercado del jabén.
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La demanda de jabones de mejor calidad, derivada
de un mayor ingreso y de una poblacién joven
en expansion, con mas conciencia de marca,
seran asimismo los nuevos motores de crecimiento
en el mercado del jabon.

Estos factores presentan un ntimero
inusitado de oportunidades para los

de mercados especializados pueden crear nuevos
mercados para la palma.

El Malaysian Palm Qil Promotion Council
(MPOPC) considera también la educacion y la
expansion como los dos pilares sobre los cuales
este organismo y los proveedores
malayoes pueden construir para

proveedores malayos de aceite de La educacién es unodelos aumentar la concientizacion de los
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perspectivas de crecimiento en jabo-

nes de tocador o productos de

superior calidad que no son sensibles a los
precios. Los fabricantes podrian incrementar los
volimenes penetrando en las areas rurales y
Soweto, convirtiendo a los consumidores de jabo-
nes de lavar en consumidores de jabones de
tocador para bano. Del mismo modo, pastas de
jabhon, que probablemente no sean competitivas
en la actualidad, pueden promocionarse como
materias primas alternativas para la industria
del jabon.

Es necesario implementar estrategias efectivas
para garantizar un mayor velumen y una mejora
del valor para e] aceite de palma malayo. Por
ejemplo, una estrategia de nicho o la busqueda

que implica la participacion de

fabricantes de jabon malayos y sura-
fricanos. Ademas la participacion en ferias
comerciales y exposiciones son también efectivas
para ampliar el radio de
accion a consumidores
potenciales, especial- |,
mente a los actores |
menores del mercado,
quienes atun no tienen
conciencia de [a amplia
gama de materiales que |
pueden ofrecer los pro-
veedores. 3

*Articulo tamadn de la revista Globa! Oils & Fats
Busiress, editada por el Malaysian Palm O1l
Promation Council. Vol 10. 2002

" En Malasia, Agroindustria de Aceite de Palma se ve

obligada a contrarrestar campana europea de difamacion

Por Hanim Adnan *

La industria local del aceite de
palma, con la ayuda del gohierno
malayo, adoptara medidas pa-
ra contrarrestar la creciente
reaccion en contra del aceite de
palma y el aceite tropical en el
norte de Europa, similar a la
campana de difamacion desa-
tada por la American Soybean
Association (ASA} a finales de la
década de los 80.
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Los actores industriales han
manifestado que es tiempo de
mirar seriamente la amenaza a
largo plazo para los exportadores
locales de aceite de palma a
Europa, pues constituye aproxi-
madamente el 14% del mercado
total de palma de aceite de
Malasia. Europa es también el
tercer comprador mas grande
después de India y China.

Algunas organizaciones no gu-
bernamentales y paises europeos

etiquetan el aceite de palma
como un aceite ecolégicamente
danino, aduciendo destruccién
masiva de la selva tropical y
pérdida del habitat de los oran-
gutanes, ocasionada por compa-
nias excesivamente agresivas
que deforestan cada vez mas
tierra para plantaciones de
palma de aceite.

Un documental titulado Food
that Kills (Alimento que Mata),
difundido en Suecia el 25 de



