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El consumo local y las exportaciones, lo más 
destacado para el sector palmero en el año 2001 

pesar de la dificil situación que enfren tó 
la economía colombiana en el año 2001, 
el sector palmero logró un desempeño 
aceptable, especialmente por el dinamismo 

de las exportaciones y la recuperación del 
consumo interno. La situación en los precios, 
sin embargo, estuvo muy deprimida en los 
primeros meses del año y sólo a partir de julio 
se logró una lenta recuperación la cual se man­
tuvo hasta final del año. 

De s em peño del sector palmicultor 

El sector de la palma de aceite en Colom bia se 
caracterizó en el año 2001 por un moderado 
crecimiento de la producción de Jos aceites de 
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2002: un gran reto exportador 
para los palmicultores 

La comercialización de aceite de palma enfren ta 
grandes retos en el afio 2002. El crecimiento de 
la prod ucción previsto para este año el cu al se 
estima en un 5%, que es superior al incremen to 
del consumo local, indica que la oferta exportable 
de aceite de palma colombiano continuará 
aumentando. 

Es ta situ ación se presenta, además , en un 
contexto de cambios constantes en Jos m ercados 
internacionales y de restricción al comercio del 
aceite de pa lma en dos de los principa les 
m ercados: México y Venezuela. 
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El consumo loc:aI y las exportaciones. •• ~ VlENE DE lA l'A(l 1 

palma y de palmiste, el incremento del consumo 
doméstico, y la consolidación y diversificación de 
sus exportaciones en los diferentes mercados de 
destino. Como aspectos desfavorables, debe des­
tacarse el incremento de las importaciones 
colombianas de otros aceites y grasas, y la caída 
por tercer año consecutivo de los precios en el 
mercado internacional. 

Consumo nacional: 

El consumo nacional de aceites y grasas fue de 
746.400 toneladas en 2001, respecto de 733.100 
de 2000, lo cual representa un crecimiento del 
1,8%. Por su parte, el consumo per cápita de 
aceites y grasas continúo manteniéndose en 17,3 
kilogramos, levemente inferior al mundial que 
fue de 19,2 kilogramos. 

En relación con el consumo doméstico de aceite 
de palma, éste presentó un crecimiento del 3,2%, 
al pasar de 400.200 toneladas en 2000 a 413.000 
en 2001. Dicho incremento permitió que el aceite 
de palma incrementará al 55,3% su participación 
dentro del total del consumo de aceites y grasas 
del país, en relación con el 54,6% de 2000. (Cua­
dro 1) 

Cuadro 1. Consumo aparente de aceite de palma en Colombia 
2000·2001 

(Miles de toneladas) 

1. Producc~ 524,0 547,2 23.2 4.4% 
,W, Importaciones 4.0 0.2 3.8 N.A 

111. flportaoones 124,9 140,8 15,9 12,7% 
; IV,Cambia en ;1WfrNarios1 2,9 ·6.4 ·9,3 N.A 

V, Consumo aparerrte nadooal 400.2 413,0 12,8 3,2% 
ConsU!OO aparente naci01aI promedio mes 33,4 34,4 1.1 3.2% 
Vlo IncorporacIÓn en el.portaciones de ¡lfocesa(Íos 39.1 41.1 1,9 4.8% 
VJt Total abSOfción aparente industrial 439,4 454,1 14,7 3,3% 
Ab5acióll ruJustriaJ promedio mes 36,6 37.8 1,1 3.3% 

1J IflClu}'e mventario en poder de productores y er¡ puertos 

De igual manera, el consumo de aceite de palmiste 
presentó un crecimiento del 9%, llegando a 29.200 
toneladas en 2001, frente a 26.800 de 2000. Su 
participación dentro del consumo total de aceites 
y grasas pasó de 3,7% en 2000 a 3,9% en 2001. 

La mayor absorción de los aceites de palma y de 
palmiste en el mercado doméstico, no obstante 
el bajo nivel de crecimiento de la economía nacio­
nal, obedeció a los precios competitivos que tuvo 
en relación con su materia prima sustituta impor­
tada. 

Exportaciones 

Las exportaciones de aceites de palma y de 
palmiste tuvieron un buen comportamiento du-
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rante el año 200 l. En 2001 se exportaron 140.800 
toneladas de aceite de palma, frente a 124.900 
de 2000, con un incremento del 12,7%. De esas 
exportaciones, 99.700 toneladas se hicieron en 
crudo y 41. 100 toneladas incorporadas en pro­
ductos elaborados. 

En cuanto a las exportaciones de aceite de pal­
miste, estas ascendieron a 22.700 toneladas en 
2001, con un incremento del 12,4% frente a 2000, 
de las cuales 18.000 toneladas se efectuaron como 
crudo y 4.700 toneladas incorporadas en productos 
elaborados. (Cuadro 2) 

Cuadro 2. Exportaciones de aceites de palma y de palmiste 
en Colombia 2000 . 2001 

(Miles de toneladas) 

, Aceite de palma 
Crudo 8S T 99,7 16,3% 

, En afras forrlas 39,2 ~1.1 4.8% 
I Mto!ala,tII. iIe. 124.9 140,8 12,7% 
: Aceite de '81111511 
: CnJ(!o 18.5 18,0 ·2,7% 
, En otras iormas 1.7 4,7 176,5% 
. SulrtolBla«it. iIe p¡ImIste 20,2 22.1 12.4% 
Total 145,1 163,5 12,7% 

El buen comportamiento de las exportaciones de 
los aceites de palma y de palmiste en el año 2001 
se debió a la consolidación de algunos mercados 
desarrollados en años anteriores, como México y 
Venezuela, en los cuales se observó un incremento 
significativo de las exportaciones, con relación al 
año 2000. Contribuyeron también con este buen 
comportamiento los mecanismos del Fondo de 
Estabilización de Precios y la consolidación que 
se ha logrado en la comercialización de estos acei­
tes por parte de los palmeros colombianos. 

Según el destino de las exportaciones de aceite 
de palma crudo, el mercado de Europa continúo 
siendo el más importante para el sector palmero 
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colombiano, con una participación alrededor del 
62%, seguido de México con el 18% y Venezuela 
con el 14,5%. (Figura 1) 
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Debe señalarse, sin embargo, que el positivo 
crecimiento que lograron las exportaciones colom­
bianas a los mercados de Venezuela y México, 
condujeron que esos paises, adoptaran algunas 
medidas de restricción a nuestro comercio para 
proteger su producción doméstica. En el caso 
de Venezuela, desde el mes de octubre de 2002 
implantó una Salvaguardia a los aceites y grasas 
procedentes de Colombia y Perú, la cual consiste 
en la aplicación de un arancel del 29% y el esta­
blecimiento de Licencias Previas para su 
importación. En cuanto al México, este país deci­
dió incrementar del 10% al 35% los aranceles 
que rigen para la importación de aceite de palma 
a partir de enero de 2002. 

Estas dos medidas, sin duda, tendrán reper­
cusiones importantes para las exportaciones del 
sector palmero colombiano, por cuanto dichos 
mercados absorbieron alrededor del 50% de 
nuestras exportaciones en 200 l. 

Producción 

La producción de aceite de palma crudo en Co­
lombia fue de 547.200 toneladas en el año 2001, 
respecto de 524.000 de 2000, lo que refleja un 
crecimiento del 4,4%. 

La estacionalidad de la producción mensual de 
aceite de palma durante el año 2001 presentó 
un comportamiento atípico en relación con lo 
observado en 2000. En efecto, el pais tuvo un 
pico de producción muy marcado en el mes de 
marzo con 55.600 toneladas y otro en mayo con 
52.900. A partir de este mes, se observó una 
fuerte descolgada de la producción .. finalizando 
el mes de diciembre con una producción de 
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30.800 toneladas, la más baja registrada en 
los últimos 36 meses. (Figura 2) 
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Figura 2.Colornryia, Comportar;-lIento rrensua: de 18 producción 
[le aceite de polr,," crlldo 2000-2001. 

A pesar de que no se tiene real evidencia sobre 
las causas de la reducción considerable que 
tuvo la producción del sector en el segundo se­
mestre del año, esta situación se presentó de 
manera generalizada en todos los paises tro­
picales productores de oleaginosa de ciclo largo, 
por lo que parece atribuirse a los efectos iniciales 
de la ocurrencia nuevamente del "fenómeno 
del niño". 

En cuanto al comportamiento de la producción 
de aceite de palma por zonas, el año 200 I tuvo 
resultados muy diversos: la Zona Oriental creció 
un 10,9% respecto al 2000, la Zona Norte un 
1,5%, la Zona Central un 3,2% y la Zona Occi­
dental decreció un 3,2%. (Cuadro 3). 

Cú'20ro 3. Proddcción de aceile de palma crudo por zonas, 
2000,2001 

lJIo:No Il_ VMIoclós 
z.. 1I<,'II1 ..... m ~tl fMla.OII EtoiIIIt;Il -.....". 

OJo¡p.laJ 5,8 6,5 8,3 118.2 :n,Q 3,8 -" j, .. ,~ 

Norte 10.2 12,5 143 1532 155,5 2,4 1,5'\, 
Cetllral 4,5 6,4 56 HA 72,0 .2,3 ·3,2~ 

Occidental le, 13,4 15,2 178.2 197.0 19,4 l~,g% 

Tolal 30.9 38.8 43,3 524,0 547,2 232 4,4% 

.3) 
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La producción de almendra de palma presentó 
también un buen comportamiento, llegando a 
118.200 toneladas, con un incremento del 85% 
en relación al año 2000. ' 

Los principales factores que explican el 
crecimiento de la producción de aceite y almendra 
de palma, durante el año 2001, fueron los si­
guientes: la expansión del área en producción 
de palma de aceite, la cual pasó de 134.800 
hectáreas en 2000 a 138.500 en 2001, y el incre­
mento en la producción de racimos de fruto de 
palma de aceite, la cual pasó de 2.465.000 
toneladas en 2000 a 2.620.000 toneladas en 
2001, mostrando una variación del 6,2%. Estos 
incrementos de producción de fruto de palma de 
aceite se vieron, sin embargo, afectados por la 
reducción del contenido de aceite en los racimos 
de fruto, los cuales disminuyeron en promedio 
del 21,3% en 2000 a 20,9% en 2001. 

Inventarios 

Los inventarios de aceite de palma crudo se man­
tuvieron, en promedio,en 15.200 toneladas 
durante el afio 200 l. Frente al inventario inicial 
el pais desacumuló, en el 2001, cerca de 6.500 
toneladas que se encontraban en poder de los 
productores. Por lo anterior, el pais finalizó el 
afio con un nivel de inventarios de solo 12.000 
toneladas, que equivalian a 4 dias de producción. 
(Cuadro 4) 

C(wclro 4 !Ilven:a:ios de acei1c de t)nl'"!~a el Coto:\1:Jta < 

2000 200i 

Aceite de palma crudo 
El o antas e)traclcras (mi ES t: 11.4 "' '. , 10.5 
E1 fas de procumJr 8 

cr p~ertos (miles 1: 7J L,L 4,7 
lot.I ImlIis t) lB\ ~2,S 15.2 

'. kl),,;.¡F' 

Importaciones de aceites y grasas 

6,0 
4 

6.0 
:2,L 

Las importaciones de aceites y grasas en Colombia 
pasaron de 311.600 toneladas en 2000 a 342.800 
en 2001, observándose un crecimiento del 10%. 
El promedio mensual de estas importaciones fue 
de 28.600 toneladas en el afio 2001, frente a 
26.000 del afio anterior. (Cuadro 5) 

El mayor crecimiento que tuvieron las Importa­
ciones de semillas oleaginosas, aceites y grasas 
en el año 2001, se debió principalmente al incre­
mento de las importaciones de frijol soya, las 
cuales fueron de 422.300 toneladas, respecto de 
293.300 importadas en 2000, registrándose una 
variacíón del 44o/rJ. 
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Cuadro 5. I~llportac:ones de aceites 'j-! gmsas vegetales y an !raics 
en COlombia 2000 - 2001 

(Miies do toneladas) 

Aceite de SC)'3 )' rm:las ~YJ,8 155.8 5.0 3,37; 
,~:e,te en fríjcM SOy8 52.8 76,0 23,2 ~3,g7; 

':JtiO~ aCEItes '!ege~a e.s a g¡artel 35,E 29,2 ·6.4 :S,:J% 
Sut(Jla' ace tes :r,JCos 239.2 26U 21.8 91% 
Ace tes 1 grasas ~rcoCesados 42.7 44.8 2.1 4,9"<: 
S'Jbtotal aceites y grasas 'Iegetales 281.9 385,8 23 9 8,5% 
Sebo )' grasas ce de5pe'kc 22.2 3e.8 B,6 38, 7~~ 
Otros aceites y gm3s an,males 7,5 6,2 .1.3 ·17,3;~ 
Subtotal acel:es )' gra5Js anl'Kiles 29.7 37,0 7,3 2(6'7; 
Total acelLes y grasas 3cl,E 342.8 31,2 ~O;8 ~í 

SegUn su origen, las importaciones de frijol soya 
mostraron el siguiente comportamiento: Paraguay 
parttclpo con el 45,7%, Estados Unidos con el 
33,9%, Bolivia con el 9,7%, Ecuador con el 8,4%, 
Perú con el 2,1%, y Venezuela con el 0,2%. Lo 
anterior refleja un cambio importante en el origen 
de las importaciones d e este producto respecto 
a lo observado en 2000, año en el cual el pais 
no registró importaciones del Paraguay. 

Las importaciones de aceites de soya crudo y 
mezclas presentaron en 200 l un crecimiento del 
3,3%, al pasar de 150.800 toneladas en 2000 a 
155.800 en 2001. El origen de las importaciones 
de aceite de soya fue: Argentina 55,4%, Bolivia 
29,7%, Estados Unidos 14,6% y Venezuela 0,3%. 
En cuanto a las mezclas de aceites vegetales a 
granel, el 100% provino de Ecuador. 

Las importaciones de aceites refinados fueron 
de 44.800 toneladas en 2001, registrando un in­
cremento del 4,9% respecto del afio anterior. El 
principal proveedor de esas importaciones fue la 
Comunidad Andina con el 86,4%, de las cuales 
Bolivia participó con 51,1 %, Ecuador con 32,1 % 
y Venezuela con 3,2%. De Argentina se importó 
el 9,1 %, de Estados Unidos el 1,8% Y de otros 
paises el 2,6%. 

En relación con las importaciones de aceites v 
grasas animales, éstas alcanzaron la cifra d~ 
37.000 toneladas en 2001, respecto de 29.700 
de 2000. De estas importaciones 30.800 toneladas 
corresponden a sebo importado en un 96,7°;', de 
Estados Unidos y en un 3,3% de Brasil. 

El incremento de las importaciones de aceites y 
grasas registrado en el afio 2001 respondió 
pnnClpalmente a la utilización masiva que hizo 
la industria nacional del mecanismo de "Plan 
Vallejo" para importar materias primas oleagi­
nosas, de terceros paises, sin pago de aranceles, 
para luego ser reexportadas a otros paises, espe­
Cialmente Venezuela. Esto obedeció a que, por 
la fuerte caída de los precios internacionales de 
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los aceites y grasas, el Sistema Andino de Franjas 
de Precios propició altos aranceles para estabilizar 
el costo de importación de los aceites y grasas al 
país, lo que estimula la utilización del Plan Vallejo 
para promover exportaciones dentro de los países 
andinos, motivadas por ese incentivo arancelario 
y en detrimento de producción interna de los 
países andinos. 

La revaluación del peso colombiano, que dis­
minuye el costo de importación de los aceites y 
grasas, y el menor sacrificio de ganado vacuno 
en el país, que redujo la producción de sebo, en 
cerca de un 10%, fueron factores adicionales que 
contribuyeron al incremento de las importaciones 
de estos productos durante el año 2001. 

Comportamiento de los precios 

Mercado Internacional 

Los precios de los aceites y grasas continuaron 
presentando una gran caída en el mercado inter­
nacional durante el año 2001. El precio promedio 
del aceite de palma crudo, CIF Rótterdam, fue 
de US$286 por tonelada, inferior a US$31 O de 
2000, mostrando un deterioro del 7,7%. Por su 
parte, el precio promedio del aceite de palmiste, 
CIF Rótterdam, pasó de US$444 en 2000 a 
US$308 en 2001, registrando una disminución 
del 31 %. (Figura 3) 
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Figura 3. EvolUCión de los precIos internacionales de las aceites 
de palma, palmiste y soya en el mercado de Europa 

El comportamiento internacional de los precios 
registró un cambio significativo entre el primer 
y segundo semestre del año. En efecto, en los 
primeros meses de 2001el precio internacional 
del aceite de palma crudo alcanzó las menores 
cotizaciones de los últimos 20 años, llegando a 
niveles de US$230 la tonelada en el mercado de 
Rótterdam. En el segundo semestre, se logró una 
recuperación importante, teniéndose al cierre del 
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año una cotización de alrededor de US$ 340 por 
tonelada. 

El deterioro de los precios internacionales de los 
aceites y grasas se explica por varios factores. 
De una parte, la producción mundial de aceite 
de palma continuó presentando un crecimiento 
alcanzando la cifra de 23,5 millones de toneladas 
en el año 2001, con un incremento de 1,7 millones 
de toneladas respecto al ano anterior. En los 
últimos tres años la producción mundial de aceite 
de palma creció en promedio a un ritmo de 2,1 
millones de toneladas, debido al crecimiento del 
área en producción, especialmente en Malasia e 
Indonesia, y al buen comportamiento del clima. 

De otra parte, la producción mundial de aceite 
de soya para el año agricola 2000-2001, fue de 
26,9 millones de toneladas, frente a 25,3 del 
período anterior, evidenciando un crecimiento 
del 6,3%. Esto condujo a que los inventarios 
mundiales, que en octubre de 2000 estaban en 
3 millones de toneladas, pasaron a 3,5 millones 
en septiembre de 2001. 

En términos generales, el año 2001, continuó 
presentando un des balance entre la oferta y la 
demanda mundial de aceites y grasas, por el 
mayor crecimiento de aquella. Para los ocho 
principales aceites!, la producción mundial, entre 
octubre de 2000 y septiembre de 2001, llegó a 
88,1 millones de toneladas, frente a 84,7 del 
periodo anterior, presentando un crecimiento del 
4%. Para estos mismos aceites el incremento 
anual de sus inventarios en el 2001 fue de cerca 
de 400.000 toneladas. Esta situación dificultó la 
recuperación de los precios en el mercado inter­
nacional. 

Mercado Nacional 

En Colombia el precio del aceite de palma crudo 
fue, en promedio, de $885.400 por tonelada en 
2001, con un incremento del 10% frente al precio 
registrado en 2000 ($804.500). Por el contrario. 
el precio del aceite de palmiste pasó de $1.022.500 
por tonelada en 2000 a $840.400 en 2001, mos­
trando un deterioro del 17,8%. 

Debe destacarse al respecto que, gracias a la 
vigencia del Sistema Andino de Franjas de Precios, 
SAFP, para la cadena productiva de los aceites 
y grasas, y la adecuada utilización de los instru­
mentos que ha venido consolidando el sector 
palmero en los últimos años, el Fondo de Es­
tabilización de Precios y la Comercializad ora 
Internacional C.l Acepalma S.A., el sector palmero 
colombiano pudo atenuar la drástica caída que 
tuvieron los precios internacionales, especialmente 
en el primer semestre del año, periodo que registró 
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el mayor deterioro de precios de los últimos 20 
años. 

Perspectivas para el año 2002 

Ámbito Internacional 

Para el presente año el mercado internacional de 
aceites y grasas espera cambiar la tendencia de 
crecimiento de la producción y de inventarios. 
Está situación, unida al dinamismo de la demanda 
mundial de aceites y grasas, debe conducir a que 
los precios de todos los aceites y grasas entren 
en un ciclo de recuperación. Algunos factores 
que pueden determinar esta recuperación son 
los siguientes: 

1. Se estima que la producción mundial de aceite 
de palma en 2002 se incremente tan solo en 
500.000 toneladas, debido al estancamiento en 
la producción de Malasia y al leve crecimiento 
que se espera en Indonesia. Lo anterior por: el 
menor crecimiento del área en producción en 
Malasia, por la política del Gobierno de subsidiar 
la renovación de palmas con edades superiores 
a los 25 años; por el efecto negativo sobre la 
productividad de la no aplicación de fertilizantes 
en razón a los bajos precios de mercado, y por la 
caída prevista en los rendimientos de la palma 
de aceite. 

2. En cuanto a los ocho principales aceites 
vegetales, se estima que la producción del presente 
año registre un déficit de cerca de 1,2 millones 
de toneladas para atender las necesidades de la 
demanda. En efecto, mientras que la producción 
mundial de estos principales aceites se estima 
con crecimiento de 2 millones de toneladas, su 
demanda crecerá en 3,5 millones. La diferencia 
sería cubierta por el stock de inventarios de estos 
aceites, el cual pasaría de 11,2 millones de 
toneladas en octubre de 2001 a 10 millones de 
toneladas en septiembre de 2002. (Cuadro 6). 

Cuad ro 6, Oe:LCl aceites ~' e f,eta,es . 04-wta y aer) andd (:~Ixdla' 
(,VI:I:0nes de ¡ofioladas} 

lrr~e,;a:IO ,r,ICial tU3 10.65 in 
?"IXI:JCC'ÓO 9O.C~ %.03 84,é7 

;,..,tor!~JOr,f 5 33.66 ~2 ,68 30,C6 
EXjJ:l:tac'cnes lJ67 32,60 29,81 

CDmrrc 9~,2B 87,i9 83.3'3 
(Nerl¡¡¡ C~ ItlPI~s 10,03 1:',23 :0.85 

,,\;! .. 'J. ~~,~ !:: 

6) 
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3. Existe tambü~n una gran expectativa por la 
entrada de la China a la Organización Mundial 
del Comercio, OMC, con el compromiso de ampliar 
las cuotas de importación para aceites vegetales 
comestibles, lo cual deberla propiciar un incre­
mento de la demanda por parte de este país. 
Inicialmente, el Gobierno de la China incrementó 
su cuota de importación de aceite de palma para 
el año 2002 a 2,4 millones de toneladas, en rela­
ción con 1,4 de 2001. Se estima, además, que 
las cosechas de semillas oleaginosas no alcanza­
rán a satisfacer las necesidades de molienda y 
de aceites y grasas en el mercado domestico de 
ese país, por lo que se vería obligado a importar 
este año una mayor cantidad de aceites vegetales 
con relación al anterior. 

Ámbito Nacional 

Para el año 2002, el incremento esperado de la 
producción nacional de aceite de palma y de al­
mendra de palma parece ser moderado, debido 
a los factores adversos de tipo climático que 
puedan presentarse por el posible impacto de la 
llegada del Fenómeno del Niño. La producción 
esperada para el 2002 es de 580.000 toneladas 
de aceite de palma y de 124.200 toneladas de 
almendra, lo que representa un incremento 
conjunto del 6% frente a lo registrado en 2001. 

El programa de estabilización aprobado por el 
Comité Directivo del Fondo de Estabilización de 
Precios para el año 2002, fue 27% en ventas de 
exportación y 73%, en ventas nacionales. Esto 
quiere decir que de la producción esperada en 
2002 (580.000 toneladas), 156.600 toneladas 
atenderían la demanda externa y 423.400 la 
demanda domestica. En cuanto al aceite de pal­
miste, se exportaria un 42% de la producción 
nacional (22.100 toneladas) y el 58% (30.600 
toneladas) se consumirian localmente. 

Por otra parte, tomando en cuenta la recuperación 
proyectada de los precios internacionales de los 
principales aceites y grasas, debería esperarse 
un impacto positivo en los precios internos de 
los aceites de palma y de palmiste. Esto, sin eJll­
bargo, solo será posible en la medida en que los 
palmicultores consoliden la organización que se 
ha venido costruyendo en los años anteriores y 
que igualmente se comprometan con las exporta­
ciones que requiere el sector en el presente año, 
tanto en sus volúmenes como en la oportunidad 
con que eUas deben realizarse. "i'" 
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En esos paises se han tomado recientemente 
medidas para frenar el acceso de los aceites 
Colombianos a esos mercados, v no se tiene 
claridad sobre la movilización" de nuestras 
exportaciones en el corto plazo. En 2001, a esos 
paises se exportaron 69.052 toneladas de aceite 
de palma, crudo e incorporado en procesados 
(49% del total de las exportaciones). De este 
total, a Venezuela se exportaron 51.058 tonela­
das de aceite de palma, 14.444 en términos de 
crudo y 36.614 como in-
corporado en productos 
procesados; A México, se 
vendieron 18.000 tone­
ladas de aceite de palma 
crudo. 

En el caso de Venezuela, 
desde octubre de 2001 
aplicó una salvaguardia 
que consiste en el cobro 
de un arancel del 29% Y 
la implantación de licen­
cias de importación para 
los principales aceites y 
grasas procedentes de 
Colombia y Perú. Adicio­
nal a ésto, la reciente devaluación del Solivar 
frente al dólar, genera en el corto plazo una per­
dida de competitividad de las exportaciones de 
aceites y grasas de Colombia, mientras se ajus­
tan los precios en ese pais. 

La devaluación del Bolivar, la cual ha sido ya 
del 42%, desde que el Gobierno de ese pais deci­
dió 1i berar el mercado, afecta aún mas las 
posibilidades de las exportaciones Colombianas 
de aceites y grasas a dicho mercado, al menos 
en los próximos seis meses, periodo que, segUn 
los diversos analistas económicos, conlleva al 
ajuste inflacionario de sus precios internos. En 
tanto este ajuste se presente, no solamente se 
tendrán menos posibilidades de exportaciones 
Colom bianas a ese país, si no que el mercado 
nacional será presionado por la oferta de aceites 
de otros países andinos cuyas ventas a Vene­
zuela pierdan competitividad. 

Por su parte, México decidió aumentar los aran­
celes a las importaciones de aceite de palma, 
atendiendo una solicitud de los productores de 
palma y coco de ese país. A partir de enero de 
2002 los aranceles aumentaron en ese país de 
10% que se aplicaba al aceite de palma crudo 
y 20% a los refinados, a 35%, para ambos pro­
ductos. Debe agregarse, además, que en razón 
a los acuerdos de libre comercio que tiene México 
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con los países centroamericanos, que son 
importantes productores de aceite de palma, 
los aranceles aplicados a esos paises permane­
cieron en el 1.3%. Ecuador tiene también un 
acuerdo vigente con México que le permite in­
gresar con 0%. Colombia, si bien tiene una 
Preferencia Arancelaria Regional (PAR) del 28% 
en este producto el arancel que le aplica México 
subió del 7.2% al 25%. 

Los principales competidores de Colombia en 
el mercado mexicano de aceite de palma son 

los paises centroameri­
canos. Ante el aumento 
de preferencia relativa a 
esos países, las posibili-
dades de que Colombia 
mantenga su participa­
ción en ese mercado son 
escasas. Con todo, en la 
medida que la oferta de 
los centroamericanos y de 
Ecuador sean limitadas, 
Colombia tendrá que 
competir con Indonesia y 

.~"1 Malasia paises que tienen 
una baja participación en 
ese mercado y a los cuales 
se les aplica un mayor 

arancel, 35% a partir del 2002. 

Las medidas de Venezuela y México ponen de 
manifiesto que gran parte de los volfunenes de 
exportación que en años pasados se dirigieron 
a esos mercados, deberán canalizarse a países 
de Europa principalmente. Lo anterior, requiere 
de una gran organización por parte de los 
palmicultores para contar con una programa­
ción que permita realizar los negocios y disponer 
de la logística adecuada con suficiente 
anticipación, dadas las características y volfune­
nes que exige ese mercado. 

El mercado de Europa es uno de los más 
importantes y desarrollados para el aceite de 
palma, donde compradores y vendedores rea­
lizan negocios a largo plazo (Forward). Por ejem­
plo, actualmente en este mercado existen altos 
inventarios, debido a que las ventas y compras 
para este periodo se realizaron con anticipación 
y por las expectativas de la gran cosecha de 
frijol soya de Argentina y Srazil, que tendrá un 
impacto en los precios de los aceites. Además, 
los movimientos empresariales que se están 
dando en dicho mercado, segUn Pasternak 
Saum, indican que se tendrán menores compra­
dores de aceite de palma. En efecto, la venta 
de las refinerías de Unilever, uno de los tres 
principales compradores en Europa, a Golden 
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Hope Plantations de Malasia, le permitirá a 
esta empresa autoabastecerse, por lo que no 
estará en el mercado abierto demandando acei­
tes. 

Mientras esto sucede en el contexto interna­
cional , algunos palmicultores se sienten mas 
cómodos vendiendo en el mercado na cional, 
debido a que el precio interno del a ceite de 
pa lma se ubica en un nivel óptimo del 100% 
frente al de paridad de importación de los susti­
tutos, por los bajos inventarios y producción 
de fines de 2001 y principios del aflo 2002. 
Este hecho, ha llevado a muchos palmicultores 
nacionales a no comprometerse para ventas en 
el mercado de exportación para el año 2002, 
sin tener en cuenta que los niveles actuales de 
producción del pa is generan oferta exportable 
durante todos los meses del año , y más aun, 
que la estacionalidad de la producción que se 
estima será muy marcada en los meses de mar­
zo a junio de 2002, por 10 que se presentará 
una producción que no podrá ser colocada en 
el mercado local . 

C.l. Acepalma ha señalado que los compromisos 
de exportación de los palmicultores con esta 
entidad, a 21 de marzo de 2002, sola mente 
alcanzan 34.255 toneladas de aceite de palma, 
22.875 toneladas en negocios de fórmula y 
11.380 toneladas en negocios expost. 

Por otra parte, Julio César Laguna, Secretario 
Técnico del Fondo, informó que el Comité Direc­
tivo del Fondo de Estabilización de Precios para 
el Palmiste, el Aceite de Palma y sus Fracciones, 
en su reunión del pasado 8 de febrero, revisó 
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las perspectivas para el 2002 y decidió au­
mentar la oferta exportable del 25% al 27% de 
la producción nacional de aceite de palma, y 
por consiguiente, disminuyó del 75% al 73% 
la proporción para el mercado local, debido al 
menor consumo registrado de aceite de palma 
en este último mercado en el 2001, frente a 
las cifras que se habían analizado en diciembre 
pasado. De cumplirse las proyecciones de 
producción de 580.000 toneladas, se deberian 
destinar 423.400 toneladas para el consumo 
local y 156.600 para el mercado de exportación. 

Según el Presidente Ejecutivo de Fedepalma, 
Jens Mesa Dishington, "el sector palmicultor 
debe realizar una profunda reflexión sobre la 
comercialización. Las perspectivas de comercia ­
lización del aceite de palma son preocupantes, 
máxime cuando existen algunos palmicultores 
que no tienen definidos los compromisos de 
exportación de los próximos meses y en las 
principales bolsas del mercado internacional 
de commodities, a la fecha ya están negociando 
la cosecha del año 2003". 

Así mismo, señaló que "algunos palmicultores 
piensan que los problemas que se han te nido 
en la comercialización de la producción durante 
la década de los noventa, son cosa del pasado. 
Pero, si los productores no organizan su comer­
cialización, estaremos pasando rápidamente 
de un mercado de "vendedores" a un mercado 
de "compradores", con la s consecuencias que 
ésto puede traer en el precio local, d eb ido a 
que los precios tenderían a formarse por el 
piso, O sea el FOB de exportación". * 

Firma estadounidense escogida 
para promover el uso del aceite de palma 

Una compañia de relaciones públicas con sede 
en Estados Unidos será nombrada el próximo 
mes para promover y maximizar el uso del aceite 
de palma y productos derivados de la palma de 
aceite en el mercado internacional. 

La compañía, Arthur De Little International, será 
deSignada para promover los nuevos descubri­
mientos relacionados con los productos de palma 
de aceite, y para encontrar compañías potenciales 
que pudiera n desarrollar productos finales . 

Los productos incluirán aquellos que usan los 
derivados oleoquímicos del aceite de palma y la 
biomasa que se hace de los troncos, hojas y 
racimos sin frutas de las palmas . 

Tomaóo de 6'Jsiness T¡mes, 21 de febrero de 2002 

El Ministro de Industrías Primarias de Malasia, 
Datuk Seri Dr. Lím Keng Yaik, dijo que el Consejo 
de Acción Económica Nacional (ENAC) había 
discutido el nombramiento de la compañía con 
el Ministerio el sábado después que el Consejo 
conoció a los representantes de la compañía 
recien temente. 

El Dr. Lim dijo que los detalles de los términos 
y condiciones del nombramiento serían divulgados 
después de firmar el acuerdo. 

Añadió que la mayoria de los nuevos descubri­
mientos hechos por el Instituto de Investigación 
de Palma de Aceite de Malasia (Palm Oil Research 
lnsititute of Malaysia) no estaban siendo utilizados 
ni comercializados. * 
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Complejo palma 

Aceite crudo de palma, CIF N,w'Europe 330 338 338 300 295 1.8% 
i Aceite de palma RBO, CIF US w'Coast 311 327 314 277 267 4,1% , 
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Aceite crudo de palmiste, CIF Rott. 357 339 319 318 391 -18,5% 

otros aceites vegetales 
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Aceites y grasas animales 
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Fedepalma manifiesta preocupación 
por subida de aranceles en México 

"El incremento de aranceles establecido por 
México afecta considerablemente a Colombia, 
porque es el país que de manera directa verá 
restringido el ingreso del aceite de palma a ese 
mercado, ya que Indonesia y Malasia que son los 
otros dos países proveedores del producto afec­
tados con la medida han venido perdiendo 
importancia en el abastecimiento mexicano". 
Afirmó el presidente de Fedepalma, Jens Mesa 
Dishington. 

Hasta el 31 de diciembre de 2001 los aranceles 
nominales que aplicaba Mexico al aceite de palma 
estaban en 10% para el crudo y en 20% para el 
refinado, porcentajes que fueron incrementados 
al 35% en 2002. 

Frente a esta situación Fedepalma le solicitó a 
la Ministra de Comercio Exterior, Angela Maria 
Orozco Gómez, que adelante todas las gestiones 
necesarias para restablecer las condiciones de 
acceso del aceite de palma colombiano al mercado 
mexicano. 

El mercado mexicano de aceites y grasas es 
altamente deficitario en su producción doméstica 
por lo cual ha debido acudir en los últimos cinco 
años a importaciones de estos productos, por 
cerca de un millón de toneladas anuales. De 
estas importaciones totales, el aceite de palma, 
en promedio, participó con el 13% y las proceden­
tes de Colombia estuvieron en promedio por 
debajo del 5% de las importaciones de este pro­
ducto que ingresaron a ese pais. 

Durante el 2001 Colombia aumentó sus expor­
taciones de aceite de palma a México registrando 
una cifra de 13.900 toneladas mientras que en 
1999 se exportaron 4.200 toneladas. 

Sin embargo, los demás países que producen 
aceite de palma en América Latina gozan de prefe­
rencias arancelarias altas para sus exportaciones 
a México. Ecuador tiene arancel efectivo de 0%, 
por cuanto disfruta de una preferencia del 100%, 
Costa Rica tiene el 2% y Guatemala, Honduras 
y El Salvador tienen el 1.3% en razón a que estos 
productos están en el programa de desgravación 
acordado con México. 

"Colombia con el arancel anterior del 10% estaba 
ya en notoria desventaja frente a sus competi­
dores latinoamericanos, de tal manera que con 
el nuevo arancel del 35% prácticamente se cierran 
las posibilidades de exportación del aceite de pal­
ma a ese mercado." Sostuvo Jens Mesa. 

Al parecer la razón del gobierno mexicano para 
adoptar esta mediada fue la preocupación de los 
productores domésticos por el precio del aceite 
de palma colombiano, frente al cual consideran 
que no pueden competir. 

Sin embargo, como aclaró el dirigente gremial., 
el precio de venta del aceite de palma colombiano 
se rige por el mercado internacional para poder 
competir con el producto de otras procedencias.,*, 
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Fedepalma solicHa al Gobierno aplicación de licencias 
de importación para aceites y grasas 

Fedepalma solicitó a la Ministra de Comercio 
Exterior, Angela Maria Orozco Gómez, el estable­
cimiento de licencias previas de importación 
para los aceites de palma, soya, girasol y 
palmiste, asi como, al frijol soya, sebos animales, 
productos hidrogenados, mar­
garinas y mezclas de aceites. 

"La adopción de la medida 
permitiría hacer un segui­
miento estricto a las importa­
ciones de estos bienes que le I 
han causado daños al sec­
tor productivo colombiano", 
afirmó Jens Mesa Dishington, 
Presidente Ejecutivo de Fede­
palma. 

La solicitud hecha por el gre­
mio palmicultor se funda-
menta en que los países de la CAN incumplen 
los acuerdos establecidos, Venezuela, Ecuador 
y Bolivia han tomado medidas unilaterales que 
colocan a los productores colombianos de 
oleaginosas, aceites y grasas en clara desventaja 
con respecto a esos países. 

Para Jens Mesa D. "en la medida que las expor­
taciones de aceites y grasas de los países an-

dinos no puedan acceder al mercado venezo­
lano se genera una mayor presión de sus ofertas 
hacia el mercado colombiano. En particular la 
producción boliviana, al ver restringidos los mer­
cados de Venezuela y Ecuador, re asignará la 

I distribución de su oferta". 

• Por su parte, Ecuador estableció 
para este año un diferimiento 

I 
arancelano 0.1 0% para la impor­
tación de frijol y tonll de soya 
de terceros pnis('s y U=e ade­
mas \'1gente las licl"ocias de 
ímporuu: ión para los I.Iceites y 
grasas, tanto de terceros paises 
como de la CAN. 

Mesa Dishington añadió que 
Fedepalma tenia la expectativa 
de que en la reunión del Consejo 

Presidencial Andino de Santa Cruz de la Sierra, 
Bolivia, se lograran acuerdos comunitarios para 
normalizar el comercio de la cadena de 
oleaginosas, aceites y grasas en la CAN y permitir 
que Colombia pudiera reestablecer sus exporta­
ciones a Venezuela, pero ante los resultados 
obtenidos en dicha reunión no existe claridad 
sobre el desarrollo de nuestras exportaciones a 
ese mercado en el corto plazo".* 

Cambios en la estructura organizacional de Fedepalma 
La realización de la Visión 2020 es una meta 
cuya construcción se inicia en el presente que 
requiere un trabajo conjunto en el que se equi­
libran los esfuerzos d el Estado, del gremio 
palmicultor y del sector productivo. 

Fedepalma se está adecuando para promover el 
desarrollo sectorial proyectado y fomentar el 
mejoramiento continuo de la competitividad de 
la actividad palmera. 

Consciente de sus objetivos Fedepalma viene 
introduciendo algunos cambios en su estructura 
organizacional quedando conformada de la s i­
guiente manera: cinco unidades de gestión y tres 
áreas de apoyo. Las unidades son: Unidad para 
la Gestión y Representación Gremial, Unidad de 
Anális is Económico y Estadístico, Unidad para 
la Ges tión de Comercialización, Unidad para la 
Gestión de Capacitación y Desarrollo Empresarial 
y Umdad para la Gestión Ambie ntal. 

Las áreas de apoyo son: Área de Comunicaciones , 
Área Administrativa y Financiera y la más reciente 
en su creac ión el Area de Control Interno. El 
Control Interno surgió para realizar seguimiento 

El palmicultor 

a las distintas actividades de la Federación con 
el propósito de continuar en el proceso de optimiza­
ción de los recursos, no sólo en el tema de costos 
sino de oportunidad y establecer mecanismos de 
evaluación de desempeño. 

La Unidad de Gestión y Representación Gremial 
se fortaleció con la creación del cargo de Director 
General que coordinará de manera integral los 
Fondos Parafiscales v colaborará en otros temas 
de análisls y prospectiva de la Federación y del 
sector palmicultor. Como Director General fue 
nombrado Alvaro Silva Carreño, vinculado a la 
Federación desde noviembre de 2000 en el cargo 
de Asesor de Presidencia. Jairo Cendales Vargas, 
Director Económico de la Federación pasó a ser 
Asesor de la Presidencia. 

La Unidad para la Gestión de la Comercialización 
está constituida por el Secretario Técnico del 
Fondo de Estabilización de Precios. 

Como Auditor Interno fue designado Fernando 
Ramírez Amado, anterior Director Administrativo 
y FinanCIero y como Director Administrativo y 
Financiero se posesionó Carlos Garzón Sabaya.*, 
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Cenipalma firm convenio de cooperación con 
instituciones de investigación de Ni ería Ghana 

Uno de los puntos contemplados 
en el programa de producción 
de variedades de palma de aceite 
adaptadas a las condiciones 
colombianas, es el del estableci­
miento de un banco de germo­
plasma de amplia base genética, 
así como también la adquisición 
de materiales avanzados de 
mejoramiento de otros progra­
mas de mejoramiento de palma 
de aceite . 

Para realizar esta actividad el 
Director Ejecutivo visitó el 
Nigerian Institute for Oil Palm 
Research (N1FOR) y el Oil Palm 
Research lnstitute (OPR1) de 
Nigeria y Ghana respectiva­
mente, donde conoció en detalle 
el trabajo d e investigación que 
están realizando en las diferen­
tes áreas. Teniendo en cuenta 
que en estos países es prohibido 
hacer colección de germoplama 
nativo, y que tanto en Nigeria 
como Ghana poseen colecciones 
importantes de germoplasma, 
se acordó realizar intercambio 
tanto con NIFOR como OPRI de 
los materiales de gennoplasma 
que ellos tienen. En el caso del 
NIFOR poseen una colección de 
980 accesiones, de las cuales 
900 fueron sembradas en 1973 
y corresponden a una colección 

que hicieron con el MPOB en 
esa época, esta colección ha si­
do evaluada por 25 años por el 
NIFOR y por el MPOB de Mala­
sia. En el OPRI tienen una colec­
ción de 57 accesiones colectadas 
en Ghana sembrada en 1996, 
y la colección que también la 
realizó el MPOB, cuenta con dos 
años de evaluación. 

---- ----
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Con las dos instituciones se es­
tableció, que de acuerdo a las 
evaluaciones que se han hecho 
se seleccionarán los mejores 
números que se considere pue­
den responder a las condiciones 
colombianas y además suminis­
trarán también cruzamientos 
de los materiales más avanzados 
de mejoramiento. En el caso del 
NIFOR su programa de mejora-

miento se inició en 1944, llevan 
dos ciclos de selección y va para 
el tercero, los materiales que 
nos entregarían serían los fina­
les del segundo ciclo. El OPRI 
su programa de mejoramiento 
lo inició en 1963, Y también van 
para un tercer ciclo de selección. 

Además se acordó hacer inter­
cambio de inves tigadores y 
la formulación de proyectos 
conjuntos en áreas de mutuo 
interés, para presentar a finan­
ciación a entidades internacio­
nales. CENIPALMA suministra­
rá a los dos países una muestra 
del material oleífera que cuya 
colección se iniciará en los pró­
ximos días. Las visitas a las 
dos instituciones de investiga­
ción culminaron exitosamente 
con la firma de varios Memo­
randos de Entendimiento por 
parte de los Dire c tores del 
NIFOR Dr. U. Omoti, por el OPRI 
Dr. T.E.O. Asamoah y el Direc­
tor Ejecutivo de CENIPALMA, 
Pedro León GÓmez. 

Estas actividades hacen parte 
de la financiación que el Minis­
terio de Agricultura ha dado a 
CENIPALMA para fortalecer su 
programa de producción de 
variedades aptas a las zonas 
colombianas. 

Cen.palma bu 
para s campo 

ca director 
xperlm ntal 

El Campo expe rimen tal de 
CenrpaIma está ubicado en la 
zona rural del Município de 
BarrancabenneJa - Santan­
der. 

El director del campo será res­
pOnsable de la ejecuCIón de los 
planes de desarrollo, los cualell 
tienen que ver con; a) adecuación 
de terre nos [800 hectáreas), bJ 

construcCIón de infraestruc· 
tura (oficinas y Iabora torlos); 
clesta bleci.miento y man teni­
miento de cultivos experimen­
tales. 
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La mayoría de las actividades 
se desarroUarán por "out 
sourcing" y el director será 
responsable de negociarlas, 
coordinarlas, supervisarlas y 
responder por los resultados 
con la ayuda de un equipo 
mínimo de personas. En el 
campo tendrán sede 9 perso­
nas entre investigadores, 
personal de apoyo y adminis­
trativo. 

Perfil del cargo 

• Profesión: Ingeniero agrónomo 

• Edad: Menor de 45 años 

• Experiencia: 10 años en 
manejo agronómico del 
cultivo de palma de aceite, 

de los cuales por lo menos 5 
como director o superinten­
dente de plantación. 

• Dominio del inglés. 

• Manejo eficiente del compu­
tador. 

• Espiritu innovador y adap­
tabilidad al medio. 

• Conocimientos administrativos 
y contables. 

• Facilidad de comunicaclOn 
oral y escrita. 

• Destreza en el manejo de per­
sonal y excelentes relaciones 
humanas. 

• Capacidad de gestión para la 
consecución de recursos y/o 
financiación. 
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• Conocedor de la problemática 
del cultivo de palma a nivel 
nacional. 

• Capacidad para entender y 
manejar la problemática 
económica, social y de 
seguridad del país y de las 
regiones palmeras. 

• Comprensión del proceso 
de investigación e interés 
en la ap!ícación de sus 
resultados. 

Los interesados pueden enviar 
hoja de vida a la Dirección 
Ejecutiva de Cenipalma, 
indicando aspiración salarial. 

Calle 21 No. 42 C-47. 
Bogotá, D.C. 

Eventos nacionales e internacionales 
de interés para el sector 
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Internacional 

Go den Hope hará sentir 
su presencia con 

una refinería en uropa 
Con la compra exitosa de la refinería de aceite 
de palma a Unilever Nederland BV de los Paises 
Bajos por 60 millones de euros, la plantación 
Golden Hope Bhd está preparada para posicionar 
su marca en el mercado mundial de aceites 
comestibles. 

"Con la compra, Golden Hope ha retado seria­
mente a otras compañías de plantaciones que 
verdaderamente quieren dejar una marca en el 
exterior", le dijo un analista a Busíness Times 
en Kuala Lumpur. 

Unilever, el gigante británico-holandés de alimen­
tos y productos de consumo, anunció la venta 
de su negocio de refinería, Unimills, a Golden 
Hope, por aproximadamente 60 millones de 
euros. La funcionaria de prensa de Unilever, 
Seline Luysterburg, dijo en una declaración que 
la venta de la refinería, situada en Zwijndrecht, 
con 210 empleados, forma parte de la estrategia 
de Unilever de enfocarse en su negocío central. 

El anuncio culmina el proceso de U nilever de 
vender Unimills, que se inició el 27 de junio de 
2000. 

También concluyó las negociaciones con Golden 
Hope que comenzaron en noviembre de 2001. 
"La compra realizada por Golden Hope está de 
acuerdo con la estrategia existente de Unilever 
de ampliar y diversificar, con el fin de lograr una 
mayor participación en el mercado y crecimiento 
y para apoyar su industria basada en alimentos 
globalmente", concluyó Luysterburg. 

Añadió que la refinería está situada cerca del 
vecindario del puerto clasificado el cuarto más 
grande del mundo, Rótterdam, el cual es un pun­
to importante de cargue y tránsito para los 
principales aceites comestibles del mundo, que 
incluyen el aceite de palma, el aceite de soya, el 
aceite de colza y el aceite de cacahuete, antes de 
que sean distribuidos a otras partes de Europa. 

Dijo que, posteriormente, si se adopta una 
administración correcta y buenas prácticas de 
trabajo en la planta, se puede esperar que Golden 
Hope diversifique en el procesamiento de otros 
aceites comestibles y dejar una marca en otros 
paises europeos, tales como Polonia y Dinamarca. 

Las ventas anuales de la refinería Unimills a 
terceros en Europa central y del noroeste 
solamente están valoradas en 130 millones de 
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euros. La refineria tiene capacidad para procesar 
450.000 toneladas de palmiste, coco, fríjol soya, 
aceite de colza y de girasol anualmente. Unilever, 
con productos como Té Lipton, champú Sunsilk, 
Breeze, jabón Dove, helado Walls y fragancias 
Calvin Klein, tiene planes de enfocarse en el año 
2004 en 400 marcas de las 1200 que tenía. 

Unilever, con operaciones en 40 paises, había 
anunciado un plan arrollador de reorganización 
en febrero de 2000 para fomentar el crecimiento 
de ventas de entre 5% y 8% Y lograr márgenes de 
ganancias de entre 16% y 17% para el año 2004. 

El año pasado, Unilever registró ventas de 
US$44.81 miles de millones (US$I ~ RM 3.80) Y 
utilidades de U8$1.04 miles de millones. 

En Malasia, Unilever produce y mercadea varios 
productos de uso doméstico tales como deter­
gentes, margarina y confiteIia, con aceite de palma 
refinado, palmiste y oleoquimicos como su material 
fundamental. 

También es propietaria de varias plantaciones de 
palma de aceite en Johor, Sabah y Sarawak, con 
la subsidiaria Pamol Plantations Sdn Bhd, total­
mente de su propiedad, que administra 24.291 
hectáreas. Mientras tanto, Golden Hope también 
tiene otras tres operaciones de refinería de aceite 
comestible en el extranjero - en Vietnam, China 
y Bangladesh. 

En comparación, otras compañías de plantaciones 
tales como United Plantations Bhd, tienen 
operaciones de aceite de palma en México, los 
Estados Unidos y el Reino Unido, mientras que 
Sime Darby Bhd es dueña de una refinería en 
Egipto y el Grupo Kwok tiene una refinería en 
China. 

Golden Hope, en su último año financiero que 
terminó el 30 de junio de 2001, registró ganancias 
antes de pagar impuestos de RM 78 millones, 
respaldadas por un movimiento total de RM 1.3 
mil millones. 

Multex Global Estimates, que recopila pronósticos 
de 17 casas de investigación, proyecta que Golden 
Hope obtendrá ganancias netas de RM 139 millo­
nes, respaldadas por un movimiento total de RM 
1.58 mil millones, con ganancias por acción de 
RM 13.72. 

En la Bolsa de Kuala Lumpur, las acciones de 
Golden Hope cerraron con una baja de 4 sens, a 
RM 3.50 con 73.000 acciones en manos del 
público. 
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La vivienda rural: 
otro desafío del sector palmicultor* 

La inversión social será uno de los medios 
fundamentales para el desarrollo de las comuni­
dades palmicultoras y un aporte mayor al 
bienestar y a la convivencia. Dentro de esta 
inversión, la vivienda propia, anhelo definitivo 
de las familias colombianas, constituirá uno de 
los mayores avances con los cuales la actividad 
palmera puede desarrollar su entorno de paz y 
de progreso. 

El crecimiento productivo esperado, del 10% 
anual y multiplicar siete veces la actual pro­
ducción para el año 2020, implicarán también 
un crecimiento de la población vinculada al 
sector y por ende, nuevos compromisos. Este 
tema será decisivo en la estrategia integral que 
agrupa las acciones colectivas, las acciones 
públicas y las acciones privadas que dinamizan 
el sector. Iniciar el debate sobre cómo encontrar 
soluciones para una vivienda que sea represen­
tativa del ahorro real de las familias palmeras, 
es el objetivo fundamental de este artículo. 

¿Cómo solucionar las necesidades de vivienda 
de los palmicultores? 

Dentro del crecimiento previsto en el sector 
palmicultor para los próximos años, en el desa­
rrollo de sus núcleos asociativos y en el apoyo 
necesario para el avance social de sus comuni­
dades, la vivienda tiene un papel determinante. 
Al igual que la alimentación, la educación y la 
salud, es una necesidad básica que requiere de 
soluciones inmediatas para el bienestar de los 
pequeiíos empresarios y los trabajadores, de 
todos los niveles, del sector de la palmicutura 
colombiana. 

¿Cuántas familias requerirán de vivien­
das nuevas dentro de las expectativas 
de crecimiento del sector de la palma 
de aceite? ¿A qué distancia de los culti­
vos y de las plantas de beneficio deben 
ubicarse éstas viviendas? ¿Cómo es la 
composición familiar, cuáles sus otras 
actividades sociales y productivas, 
cuales las necesidades de la vivienda? 
¿Cómo, cada uno de los integrantes 
del sector palmicultor , debe participar 
en la solución de vivienda de sus 
afiliados? ¿Qué exigencias debemos 
realizar al gobierno nacional y a los 
gobiernos municipales? ¿Cuáles 
pueden ser los recursos que debemos 
destinar? 

El pa/micu/tor 

La vivienda rural en nuestro pais adolece de 
soluciones reales, y pese a que existen recursos 
destinados a impulsar realizaciones, es dificil 
acceder a ellos y proporcionar, entonces, bienestar 
para los campesinos productores. Debe contarse 
con los recursos propios de las familias y las 
comunidades, sobre todo el aporte de mano de 
obra no calificada, con los recursos gubernamen­
tales y municipales, -el subsidio, los terrenos y 
la infraestructura-, y con los recursos de crédito, 
disponibles en el mercado, para el sector rural. 
Debe contarse con recursos que la industria pal­
mera pueda disponer para tal fin y, finalmente, 
con los recursos de gestión que como asociación 
podremos aportar. 

¿Que factores económicos deben tenerse en cuenta 
para definir proyectos de vivienda rural? 

A manera de ejemplo queremos plantear el análisis 
de los recursos necesarios, sea para una solución 
de vivienda individual o para un núcleo de vivien­
das requeridas en el desarrollo de una plantación. 
Partimos del presupuesto que la vivienda, como 
factor de pertenencia y objeto primordial del 
ahorro en nuestro país, debe ser propía, y que 
todos debemos apoyar los esfuerzos para que el 
sector palmicultor proponga nuevas alternativas 
de solución. 

La vivienda, por su significado para la vida misma 
de las familias, no puede ser una donación, un 
regalo. El beneficiario debe esforzarse, dentro de 
limites reales, para adquirirla. Pero entre mayores 
beneficios se obtengan, la casa adquirida será 
más completa y la calidad de vida será superior. 
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El primer factor de anatisis lo constituye el terreno 
donde estará localizada la vivienda. Es el punto 
de partida para cualquier solución. Puede ser 
un lote propio, localizado en la parcela del benefi­
ciario, O puede ser un terreno donde se realizará 
un nucleo habitacional en pequeña escala, que 
es necesario adquirir 0, en ocasiones, recibir en 
donación por parte de los entes municipales o 
de los empresarios privados. Puede ser, igual­
mente, un predio urbano localizado en la cabecera 
municipal. Cada proyecto define cual de éstas 
alternativas se adecua al desarrollo previsto, cuál 
representa mayores beneficios, cuál se constituye 
en una solución real. Como costo, su incidencia 
no debe sumar de manera importante en el pro­
yecto, como sucede en la vivienda urbana. 

Debemos aprovechar el recurso de la tierra en 
el sector rural, abundante aún, para facilitar el 
proceso de obtención de vivienda. 

La infraestructura urbana, -que incluye acue­
ducto, alcantarillado, servicio de energía eléctrica, 
servicio de gas, tratamiento de basuras, es el 
segundo factor de análisis. Los recursos econó­
micos para proveer de servicios pueden venir del 
gobierno central, a través de sus instituciones, 
o del gobierno municipal, a través de la gestión 
de los funcionarios o, finalmente, ser sujetos de 
crédito por parte de instituciones financieras 
especializadas en el desarrollo rural. Debe pro­
curarse obtener los beneficios nacionales y 
municipales y tratar, en lo posible, que contadas 
las limitan tes de pago del usuario final, éste 
costo tampoco multiplique de manera importante 
en el precio final de la vivienda. Debemos 
aprovechar los programas de saneamiento básico 
y los recursos que el gobierno central destina 
para ellos. Las familias o comunidades pueden 
aportar su mano de obra no calificada para la 
construcción de la infraestructura de servicios. 
La vivienda en sí constituye el tercer factor de 
análisis. Se cuenta, para proyectos individuales 
o asociativos, con el subsidio familiar de vivienda 
rural otorgado por el gobierno a través del Banco 
Agrario, y que se ubica entre los 15 y los 18 
salarios mínimos mensuales. Es una ayuda que 
recibe el campesino para la construcción de su 
vivienda, más no cubre todos los gastos que im-
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plica una casa digna. Puede contarse, adicional­
mente, con el crédito de Finagro para vivienda 
rural, que cuenta con intereses atractivos. Las 
familias o comunidades pueden aportar su mano 
de obra no calificada para el desarrollo de 
proyectos, al igual que los ahorros que para éste 
fin se hayan programado, sobre todo en grupos 
ya organizados. 

Dentro de los nuevos esquemas asociativos, que 
contemplan soluciones de vivienda y de infra­
estructura comunitaria, en proyectos productivos, 
las soluciones reales y el acceso a todos los 
beneficios gubernamentales y privados están 
más cerca. Sobre todo si existe una acción defini­
tiva y planificada del gremio, si el aporte de 
gestión es efectivo. Nuevas tecnologías y proyectos 
con criterios sociales y ambientales modernos 
pueden permitir desarrollos en regiones donde 
antes no se contemplaban. El camino a la paz y 
a la convivencia debe comenzar por el respeto a 
los derechos fundamentales del hombre, y entre 
ellos la vivienda, ocupa un lugar importante. 

¿Cuál será el camino que los palmicultores em­
prendan para solucionar los problemas actuales 
y futuros en la vivienda rural? 

Fedepalma desea promover, entre sus afiliados, 
el tema de la vivienda rural Conocer las expec­
tativas, las soluciones que hasta ahora se hayan 
realizado, determinar las necesidades actuales 
y las proyecciones que sobre el tema puedan 
preverse dentro de la actual coyuntura de creci­
miento del sector palmicultor. Obviamente debe 
abordarse también, el tema, desde otras perspec­
tivas, sociales, ambientales y productivas. Estas 
ideas iniciales sirven, únicamente, como antesala 
para proponer el tema. El desarrollo real lo harán 
los afiliados, como una labor conjunta, conociendo 
que la vivienda propia es un paso enorme para 
encontrar el bienestar social y la convivencia, 
único camino hacia la paz, nuestro anhelo mayor. 

... Articulo escrito por 
Héctor Jmme Cuesta 
Arquitecto - Taller de Ensamble 
tdeosamb(fl;:colomsat.net.co 

Portal de la Cámara de comercio: 
www.empresario.com.cojp_taUerdensamblej ~ 
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Noti Palmas 

Nuevo Director 
i's ti 

Carlos Garzón Saboyá es el 
nuevo Director Administrativo 
y Financiero de Fedepalma, es 
economista de la Universidad 
del Rosario especializado en 
finanzas de la Universidad de 
los Andes, entre otros cargos 
se ha desempenado como 
tesorero de Colcenter S.A., 

director administrativo y financiero de Fonade, 
auditor de Bavaria S.A. y auditor de la Previsora 
Compañía de Seguros. 

De Malasia a Colombia 
Del 3 al 5 de marzo estuvo una Delegación Oficial 
y Empresarial de Malasia presidIda por el Vice­
ministro de Industrias Primarias de Malasia, 
Anifah Aman, durante la agenda que siguieron 
los representantes del sector privado de esta 
delagación visitaron a la Alianza Team y sostuvie­
ron diversas reuniones con empresarios palmeros 
y fabricantes que incorporan en sus productos 
aceites y grasas. 

Por su parte la delegación oficial se reunió con 
el Presidente de la República, Andrés Pastrana 
Arango; la Ministra de Comercio Exterior, Angela 
María Orozco Gómez; el Ministro de Agricultura 
y Desarrollo Rural, Rodrigo Villaba Mosquera; el 
Ministro de Desarrollo, Eduardo Pizano Narvaez 
y el Director de Planeación Nacional, Juan Carlos 
Echeverry. 

Como un aspecto para destacar de la agenda fue 
el convenio que se suscribió entre el MPOB y 
Fedepalma para adquirir 1.300.0000 semillas de 
palma de aceite de Malasia. 
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Eq o e 
El Gobierno creó mediante el decreto 246 de 2002 
del Ministerio de Comercio Exterior el equipo 
para las Negociaciones Comerciales de Colombia, 
el cual contará con la participación del Consejo 
Asesor Empresarial y los representantes del sector 
público, del sector privado y de la academia. 

El obje tivo del equipo para las Negociaciones 
comerciales de Colombia será definir una posición 
negociadora que consulte el interés nacional 
principalmente frente a los acuerdos con la Comu­
nidad Andina, el Área de Libre Comercio y la 
Organización Mundial del Comercio. 

Por parte del Ministerio de Comercio Exterior 
Fedepalma fue invitado a participar a través de 
un representante del sector lo que la Junta Direc­
tiva de Fedepalma vio con mucho interés. En este 
momento se está estudiando si la participación 
sería directa de Fedepalma o por intermedio de 
la SACo 

• 
El 5 de febrero se realizó en Fedepalma el lanzamiento del portal de 
la Federación que ofrece una gran variedad de información sobre el 
sector, las actividades gremiales, las noticias de la Agroindustria de 
la palma de aceite, consulta bibliográfica, la Geografia Palmera de 
Colombia y un motor de búsqueda para encontrar más fácilmente 
los distintos temas de interés. 

Otras herramientas que son de uso exclusivo para los palmicultores 
se terminarán de implementar en junio. 

El palmicultor 



Noti Palmas 

Agrovisión 2025 

El 12 de febrero se hizo el lanzamiento oficial 
del documento Agrovisión 2025 preparado 
por el Gobierno Nacional que es un trabajo 
de prospectiva para la agricultura colombiana 
en el que se proponen los lineamientos 
estratégicos de política para hacer esa visión 
realidad. 

La visión establece que en el año 2025, Colom­
bia será un país en proceso de crecimiento 
y de construcción de paz y convivencia social, 
con control social y político eficaz por parte 
de los ciudadanos. 

Para entonces la agricultura colombiana ha­
brá aumentado su participación en el PIB 
situándose por encima de los patrones interna­
cionales gracias a que habrá desarrollado una 
estructura dinámica, flexible, diversificada y 
que producirá bienes tropicales orientados 
principalmente a la exportación. 

Negociación laboral 
en Bucarelia 

Más de un mes de negociaciones con el sindicato 
y los trabajadores de Palmas Oleaginosas Buca­
relia S.A. terminaron el 28 de febrero con un 
acuerdo que favorece el interés común de permitir 
a la empresa adecuarse al entorno competitivo 
y continuar su progreso. 

Para Tito Eduardo Salcedo, Gerente de Bucarelia 
el punto más relevante de este proceso de negocia­
ción laboral fue que "se terminó sin que se 
presentara un paro en la empresa, durante todo 
el tiempo se negoció y a la vez se mantuvo la 
normalidad en la actividad productiva". 
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El regreso del Embajador 
Después de permanecer cinco 
años y medio como Embajador 
de Colombia en Malasia Arturo 
Infante Villarreal regresó al país 
y se posesionó en el cargo de 
Director para el Desarrollo Inte­
gral de la industria del Aceite de 
palma en Colombia. 

Infante Villareal es PHD en Ingeniería Industrial 
de la Universidad de Stanford, ha sido consultor 
y empresario del sector de la construcción y en 
el campo académico posee una amplia trayectoria 
donde se ha desempeñado como decano de la 
Facultad de Administración de Empresas de la 
Universidad de los Andes, también fue vicerrector 
y rector de la misma universidad. 

La creación y designación de este cargo por parte 
del Gobierno es u paso más para cooperar con 
el sector privado en la construcción de la Visión 
2020. 

seminarios sobre salud 
ocupacional palmera 

Enu<: el 20 de febrero y elide marzo se realizaron 
los seis Seminarios Iniciales de Capacitación en 
Salud Ocupacional, dirigidos a las empresas del 
sector palmero afiliadas a la ARP del I.S.S .. 

Los seminarios se efectuaron en las ciudades de 
Villanueva, Casanare: Villavicencio, Meta: 
Tumaco. Nrui¡]ll. BUUlntmong;'. Santander: Sama 
Marta, Magdalena: Valledupar, Cesar y fueron 
dictados por los médicos especialistas en Salud 
Ocupacional, Leonardo García, Carlos Ramírez 
y Fernando Torre. 

Cada uno de los seminarios ha tenido una 
intensidad de 4 horas en las que se ha desarro­
llado el sigl.lienlt' prugre.ma' COIlt'epm del ('ontrol 
total de perdidas y la seguridad en el trabajo 
como elemento clave de la competitividad de las 
empresas, Elementos iniciales de las metodolo­
gias, AFRO y TUTTAV A. EstIuctura y presentación 
del proyecto en Salud Ocupacional Fedepalma 
- I.S.S . 

150-9002 para Astorga 
A ASlorga S.A. le fue otorgada la. certificación del Sistema de Aseguramiento de. la Calidad .150 
9002 , expedida por la firma SOS lnternational. El alcance de la Certificación tiene cobertura 
sobre la producción del aceite cn.,de> de pahua, lo q1.I!! incluye el proceso de cultivD desd l~ el previ ­
vero hsstfl. la cosocha, el procesamientD del fruto y la comercializ8cíon del aceite . 

El palmi~y.!Nr 
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Noti Palmas 

Alemania eleva su 
producción de biodiesel 

Este año, Alemania está lísta para convertirse 
en el mayor productor de biodiesel del mundo, 
después de inversiones sustanciales en nuevas 
plantas para producirlo de la semilla de colza. 

Según un informe del Austrian Biofuels Institute 
(ABI).se pronostica que la producción total de 
biodiesel alcanzará 314,000 toneladas para finales 
del año 2001 ya medida que las plantas reciente­
mente construidas alcancen su capacidad, la 
producción total se debe duplicar a 625,000 to­
neladas en el año 2002, alcanzando 985,000 
toneladas para finales del año 2003. 

El biodiesel en Alemania se produce principalmen­
te de la semilla de colza, de la cual una variedad 
no alimenticia se cultiva ampliamente, solo para 
convertirla en combustible. 

Falleció 
elaudio Foschi 
El 25 de febrero en la ciudad 
de Barranquilla falleció 
Claudio Foschi Ciatti, un 
hombre emprendedor, tra­
bajador, tan apegado a 
Colombia como si hubiera nacido en ella. 

Claudia Foschi nació en Roma en 1923 pero 
a los ocho años sus padres se radicaron en 
Colombia, desde entonces vivió en el pais 
donde terminó sus estudios de administración 
y ocupó por 40 años la gerencia de la F a.bricas 
de Grasas y Aceites Vegetales, Gracetales 
S.A. 

Ha sido considerado en el gremio de los aceites 
comestibles como uno de las artífices de la 
expansión de esta industria y un gestor 
incansable de las condiciones necesarias para 
su proyección. 

FEBRERO 2002 

ombr da G rente de 
C.I. Acep Ima 

María Emma Núñez Calvo 
fue nombrada como la nue­
va gerente de C.l. Acepalma 
S. A., estudió Finanzas y 
Relaciones Internacionales 
en la Universidad Externado 
y realizó una maestría en 
Relaciones Internacionales 
en la Universidad Javeriana. 
Fue directora de finanzas y mercadeo de 
Indupalma S.A. por tres años y trabajo en 
el área financiera de Bancoldex. 

Ha sido Vicepresidente de la Junta Directiva 
de C.l. Acepalma y estuvo encargada dos 
veces de la Gerencia de C.1. Acepalma la pri­
mera vez entre el 27 de marzo al 23 de julío 
de 2001 y la segunda oportunidad entre el 
primero de diciembre y el 31 de enero. 

Director económico 
Fedepalma busca Economista con postgrado 
(M.Sc. o Ph.D.) en Economía Agrícola o áreas 
afines y excelente dominio del idioma inglés, 
para desempeñar el cargo de Director Eco­
nómico. 

El candidato debe ser además una persona 
con liderazgo, buena comunicación y buenas 
relaciones interpersonales. 

Se requiere experiencia laboral en la pla­
neación de politicas y programas de desarrollo 
económico y agropecuario minima de tres 
años y disponibilidad para viajar. 

Enviar hoja de vida con foto reciente, 
indicando aspiración salarial y fotocopia de 
los títulos, al A.A. 13772 de Bogotá D.C. 

Adposta l I 
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Algunos proyectos de Grado 
relacionados 
con la Industria 
de la Palma d Aceite 
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