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El consumo local y las exportaciones, lo mas
destacado para el sector palmero en el ano 2001

pesar de la dificil situacién que enfrento

la economia colombiana en el ano 2001,

el sector palmero logré un desempeno

aceptable, especialmente por el dinamismo
de las exportaciones v la recuperacion del
consumo interno. La situaciéon en los precios,
sin embargo, estuve muy deprimida en los
primeros meses del arfio y s6lo a partir de julio
se logro una lenta recuperacion la cual se man-
tuvo hasta final del afio.

Desempeno del sector palmicultor

El sector de la palma de aceite en Colombia se
caracterizo en el ario 2001 por un moderado
crecimiento de la produccion de los aceites de
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2002: un gran reto exportador
para los palmicultores

La comercializacion de aceite de palma enfrenta
grandes retos en el afio 2002. El crecimiento de
la produccion previsto para este ano el cual se
estima en un 5%, que es superior al incremento
del consumo local, indica que la oferta exportable
de aceite de palma colombiano continuara
aumentando.

Esta situacién se presenta, ademas, en un
contexto de cambios constantes en los mercados
internacionales y de restriccian al comercio del
aceite de palma en dos de los principales
mercados: México y Venezuela.
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Colombia comprara
semillas de palma de
Malasia

Fedepalma hara la importacion de 1.300.000 semilias
de palma de aceite con las cuales se espera sembrar
unas 8.000 hectareas nuevas de palma. Este material
podra ser traido al pais gracias el acuerdo que se
establecio entre Fedepaima y el Malaysian Paim 0il
Board, MPOB.

El convenio que se firmo el 6 de marzo con motive

de la visita de la Delegacion Oficial y de empresarios
de Malasia a Colombia, es la consolidacion de las
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El consumo focal y las exportaciones... € viEns o Larac

palma y de palmiste, el incremento del consumo
doméstico, v la consolidacion y diversificacion de
suts exportaciones en los diferentes mercados de
destino. Como aspectos desfavorables, debe des-
tacarse el incremento de las importaciones
colombianas de otros aceites y grasas, y la caida
por tercer ano consecutivo de los precios en el
mercado internacional.

Consumo nacional:

El consumeo nacional de aceites y grasas fue de
746.400 toneladas en 2001, respecto de 733,100
de 2000, lo cual representa un crecimiento del
1,8%. Por su parte, el consumo per capita de
aceites y grasas countiniio manteniéndose en 17,3
kilogramos, levemente inferior al mundial que
fue de 19,2 kilogramos.

En relacidon con el consumo doméstico de aceite
de palma, éste presentd un crecimiento del 3,2%,
al pasar de 400.200 toneladas en 2000 a 413.000
en 2001. Dicho incremento permitio que el aceite
de palma incrementara al 55,3% su participaciéon
dentro del total del consumo de aceites y grasas
del pais, en relacion con el 54,6% de 2000. (Cua-
dro 1)

Cuadro 1. Consumo aparente de aceite de palma en Colombia
2000 - 2001
{Miles de toneladas)

Enedic Enedic  Variachin

Concapte 2000 2001 Absolsts  Rolstha
i. Preduccicn B0 5472 232 4.4%
. Importaciones 40 0.2 -34 NA
I, Exportaciones 1744 14GE 159 12,7%
v, Cambic ep inventarios! 28 B4 43 A
¥, Constma aparente nacional 002 #4130 128 32%
Consume aparente nacional promedia mes 334 4 11 3.2%
VI, Incorporacion ¢n exporiaciones de procesadas 39,2 411 19 4,8%
Vi Total absorcidn aparente mdustral 4394 4541 Wy 3%
Absorcion industriz) promedio mes 366 BT 12 3.3%

1/ Incluye iventario gn poder de productores y en puerios

De igual manera, el consumo de aceite de palmiste
presentd un crecimiento del 9%, llegando a 29.200
toneladas en 2001, frente a 26.800 de 2000. Su
participacion dentro del consumo total de aceites
y grasas paso de 3,7% en 2000 a 3,9% en 2001.

La mayor absorcion de los aceites de palma y de
palmiste en el mercado doméstico, no obstante
el bajo nivel de crecimiento de la economia nacio-
nal, obedecit a los precios competitivos que tuvo
en relacion con su matferia prima sustituta impor-
tada.

Esportaciones

Las exportaciones de aceites de palma y de
palmiste tuvieron un buen comportamiento du-
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rante el afio 2001, En 2001 se exportaron 140.800
toneladas de aceite de palma, frente a 124.900
de 2000, con un incremente del 12,7%. De esas
exportaciones, 99.700 toneladas se hicieron en
crudo y 41.100 toneladas incorporadas en pro-
ductos elaborados.

En cuanto a las exportaciones de aceite de pal-
miste, estas ascendieron a 22.700 toneladas en
2001, con un incremento del 12,4% frente a 2000,
de las cuales 18,000 toneladas se efectuaron como
crudo v 4.700 toneladas incorporadas en productos
elaborados. (Cuadro 2)

Cuadro 2. Exportaciones de aceites de palma v de palmiste
en Coiombia 2000 - 2001

(Miles de toneladas)

Producto 2000 2001 Varlacion DLOD

“Aceile de paima

Crudo 85 7 94,7 16,3%
En ofras formas 39,2 411 4.8%
 Sablotal aceite do palma 1249 1408 12.7%

' Acelte do paimiste

Crudo 185 184 -27%
En olras iormas 17 41 176,5%

' Subtatal aceile de paimiste 2,2 21 12 6%
Tofal 1451 1635 12,7%

El buen comportamiento de las exportaciones de
los aceites de palma y de palmiste en el afio 2001
se debid a la consolidacion de algunos mercados
desarrollados en afios anteriores, como México y
Venezuela, en los cuales se observo un incremerito
significativo de las exportaciones, con relacién al
ane 2000. Contribuyeron también con este buen
comportamiento los mecanismos del Fondo de
Estabilizacion de Precios y la consolidacion que
se ha logrado en la comercializacion de estos acei-
tes por parte de los palmeros colombianos.

Segun el destino de las exportaciones de aceite

de palma crudo, el mercado de Europa contindo
siendo el mas importante para el sector palmero
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colombiano, con una participacion alrededor del
62%, seguido de México con el 18% y Venezuela
con el 14,5%. (Figura 1}
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Fiaura 1. Colombia, Diportacangs de aceite de naima crodo
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Debe senalarse, sin embargo, que el positivo
crecimiento que lograron las exportaciones colom-
bianas a los mercados de Venezuela y México,
condujeron que esos paises, adoptaran algunas
medidas de restriccion a nuestro comercio para
proteger su produccion domeéstica. En el caso
de Venezuela, desde el mes de octubre de 2002
implanto una Salvaguardia a los aceites y grasas
procedentes de Colombia y Pert, la cual consiste
en la aplicacién de un arancel del 29% vy el esta-
blecimiento de Licencias Previas para su
importacion. En cuanto al México, este pais deci-
dié incrementar del 10% al 35% los aranceles
gue rigen para la importacion de aceite de palma
a partir de enero de 2002.

Estas dos medidas, sin duda, tendran reper-
cusiones importantes para las exportaciones del
sector palmero colombiano, por cuanto dichos
mercados absorbieron alrededor del 50% de
nuestras exportaciones en 2001,

Produccién

La produccion de aceite de palma crudo en Co-
lombia fue de 547.200 toneladas en el afio 2001,
respecto de 524.000 de 2000, lo que refleja un
crecimiento del 4,4%.

La estacionalidad de la produccion mensual de
aceite de palma durante el ano 2001 presento
un comportamiento atipico en relacion con lo
observado en 2000. En efecto, el pais tuvo un
pico de produccion muy marcado en el mes de
marzo con 55.600 toneladas y otro en mayo con
52.900. A partir de este mes, se observo una
fuerte descolgada de la produccién, finalizando
el mes de diciembre con una produccion de
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30.800 toneladas, la mas baja registrada en
los ultimos 36 meses. (Figura 2)
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A pesar de que no se tiene real evidencia sobre
las causas de la reduccion considerable que
tuvo la produccion del sector en el segundo se-
mestre del ano, esta situacion se presentd de
manera generalizada en todos los paises tro-
picales productores de oleaginosa de ciclo largo,
por lo que parece atribuirse a los efectos iniciales
de la ocurrencia nuevamente del “fenémeno
del nina”,

En cuanto al comportamiento de la produccion
de aceite de palma por zonas, el afno 2001 tuvo
resultados muy diversos: la Zona Oriental crecio
un 10,9% respecto al 2000, la Zona Norte un
1,5%, la Zona Central un 3,2% y la Zona Occi-
dental decreciéo un 3,2%. (Cuadro 3}.

Cozoro 3, Prodaccion oe aoelle de palma crudo por zonas,
2000 - 2001

iles de tonelanas)

Ultimos 12 meses Variacion

Zssx  DicBi NewOl Oct0l Eaekic 00 Eneiic0)  Absoluis Ralstive
Wt 33 85 881 1B i%
Nee 100 15 M3 1832 1535 2 15
Gl 45 64 56 T4 7, 23 3%
Gidemal 103 134 152 182 1978 194 198
ol 09 B/E B3 B4 E VY
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La produccién de almendra de palina presentd
también un buen comportamiento, llegando a
118.200 toneladas, con un incremento del 8,5%
en relacion al ario 2000.

Los principales factores que explican el
crecimiento de la produccion de aceite y almendra
de palma, durante el afio 2001, fueron los si-
guientes: la expansion del area en produccién
de palina de aceite, la cual pasé de 134.800
hectareas en 2000 a 138.500 en 2001, y el incre-
mento en la produccion de racimos de fruto de
palma de aceite, la cual pasé de 2.465.000
toneladas en 2000 a 2.620.000 toneladas en
2001, mostrando una variacién del 6,2%. Estos
incrementos de produccion de fruto de palma de
aceite se vieron, sin embargo, afectados por la
reduccion del contenido de aceite en los racimos
de fruto, los cuales disminuyeton en promedio
del 21,3% en 2000 a 20,9% en 2001.

Inventarios

Los inventarios de aceite de palma crudo se man-
tuvieron, en promedio,en 15.200 toneladas
durante el aneo 2001. Frente al inventario inicial
el pais desacumulo, en el 2001, cerca de 6.500
toneladas que se encontraban en poder de los
productores. Por lo anterior, el pais finalizd el
ano con un nivel de inventarios de solo 12.000
toneladas, gque equivalian a 4 dias de produccion.
(Cuadro 4)

Cuadro 4 nvenianios de acelle de palna en Coloivia,
2000 - 2001
Wiles de tonelagns)

Acelte de palma crudo

Ev nantas extracloras (mies ) 114 87 10,5 50
E1 s de procyceiir & i 7 g
£r plertos (miles U fil 42 17 50
Total (miles £ 185 138 152 28

AR fol | CTI R
Importaciones de aceites y grasas

Las importaciones de aceites y grasas en Colombia
pasaron de 311.600 toneladas en 2000 a 342.800
en 2001, observandose un crecimiento del 10%.
El promedio mensual de estas importaciones fue
de 28.600 toneladas en el ano 2001, frente a
26.000 del anio anterior. {Cuadro 5)

El mayor crecimiento que tuvieron las importa-
ciones de semillas oleaginosas, aceites y grasas
ent el ano 2001, se debid principalmente al incre-
mento de las importaciones de frijol soya, las
cuales fueron de 422.300 toneladas, respecto de
293.300 importadas en 2000, registrandose una
variacion del 44%.
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Cuadro 5. Imporlaciones de aceiles v grasas vegetaies y anmales
an Cowomba 2000 - 2001

Wites de toneladas!

Aceile de scya y mezclas 1308 135.8 5,0 3.3
Azeite en frijol sope 528 75,0 232 43,0%
Otros aeelles vegata es 4 grana i) 92 54 B1%
Sutola’ &2 tes crucos 2382 2610 218 91%
Ace tes y grazas procesados 42,7 448 21 49%
Subtotal aceiles y grasas vezetales 2819 3088 259 80%
Seho y grases ce despedon 222 38 86 38, 7%
(lros zcaites y grasas anmales .5 6,2 1.3 17,3
Sublotal acertes v grasas aniales PLN 30 73 2LE%
Total acelles y grasas J1LE A28 32 10.0%

St DIAR - Rewsin Soapsdos de roolacan

Segun su origen, las importaciones de frijol soya
mostraren el siguiente comportamiento: Paraguay
participé con el 45,7%, Estados Unidos con el
33,9%, Bolivia con el 9,7%, Ecuador con el 8, 4%,
Peril con el 2,1%, v Venezuela con el 0,2%. Lo
anterior refleja un cambio importante en el origen
de las importaciones de este producto respecto
a lo observado en 2000, afno en el cual el pais
no registro importaciones del Paraguay.

Las importaciones de aceites de soya crudo y
mezclas presentaron en 2001 un crecimiento del
3,3%, al pasar de 150.800 toneladas en 2000 a
155.800 en 2001. El origen de las importaciones
de aceite de soya fue: Argentina 55,4%, Bolivia
29,7%, Estados Unidos 14,6% v Venezuela 0,3%.
En cuanto a las mezclas de aceites vegetales a
granel, el 100% provinoe de Ecuador.

Las importaciones de aceites refinados fueron
de 44.800 toneladas en 2001, registrando un in-
cremento del 4,9% respecto del ano anterior. Fl
principal proveedor de esas importaciones fue la
Comunidad Andina con el 86,4%, de las cuales
Bolivia participo con 51,1%, Ecuador con 32,1%
v Venezuela con 3,2%. De Argentina se importo
el 9,1%, de Estados Unidos el 1,8% vy de otros
paises el 2,6%.

En relacién con las importaciones de aceites y
grasas animales, éstas alcanzaron la cifra de
37.000 toneladas en 2001, respecto de 29.700
de 2000. De estas importaciones 30.800 toneladas
corresponden a sebo importado en un 96,7% de
Estados Unidos ¥ en un 3,3% de Brasil,

El incremento de las importaciones de aceites y
grasas registrado en el ano 2001 respondic
principalmente a la utilizacién masiva que hizo
la industria nacional del mecanismo de “Plan
Vallejo” para importar materias prirmas oleagi-
nosas, de terceros paises, sin pago de aranceles,
para luego ser reexportadas a otros paises, espe-
cialmente Venezuela. Esto obedecio a que, por
la fuerte caida de los precios internacionales de
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los aceites y grasas, el Sistema Andino de Franjas
de Precios propicio altos aranceles para estabilizar
el costo de importacion de los aceites y grasas al
palis, lo que estirnula la utilizacion del Plan Vallejo
para promover exportaciones dentro de los paises
andinos, motivadas por ese incentivo arancelario
y en detrimento de produccién interna de los
paises andinos.

La revaluacion del peso colombiano, que dis-
minuye el costo de importacion de los aceites y
grasas, v el menor sacrificio de ganado vacuno
en el pais, que redujo la produccion de sebo, en
cerca de un 10%, fueron factores adicionales que
contribuyeron al incremento de las importaciones
de estos productos durante el ano 2001.

Comportamiento de los precios
Mercado Internacional

Los precios de los aceites y grasas continuaron
presentando una gran caida en el mercado inter-
nacional durante el ano 2001, El precio promedio
del aceite de palma crudo, CIF Rotterdam, fue
de US$286 por tonelada, inferior a US$310 de
2000, mostrando un deterioro del 7,7%. Por su
parte, el precio promedio del aceite de palmiste,
CIF Rotterdam, pas6 de US$444 en 2000 a
US$H308 en 2001, registrando una disminucion
del 31%. (Figura 3)
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Figura 3. Evolucion de los precios internacionales de las acaites
da palma, palmiste y soya en el mercado de Europa

El comportamiento internacional de los precios
registrd un cambio significativo entre el primer
y segundo semestre del afio. En efecto, en los
primeros meses de 2001e! precio internacional
del aceite de palma crude alcanzd las menores
cotizaciones de los tiltimos 20 afies, llegando a
niveles de US$230 la tonelada en el mercado de
Rétterdam. En el segundo semestre, se logrd una
recuperacion importante, teniéndose al cierre del

Acoltas de sqya, pacd, grasol. colza, mani #igondr, cocd v pamiste
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afio una cotizacion de alrededor de US$ 340 por
tonelada.

El deterioro de los precios internacionales de los
aceites y grasas se explica por varios factores.
De una parte, la produccién mundial de aceite
de palma continué presentande un crecimiento
alcanzando la cifra de 23,5 millones de toneladas
en el ano 2001, con un incremento de 1,7 millones
de toneladas respecto al ano anterior. En los
ultimos tres afios la produccidén mundial de aceite
de palma crecié en promedio a un ritmo de 2,1
millones de toneladas, debido al crecimiento del
area en produccidn, especialmente en Malasia e
Indonesia, y al buen comportamiento del clima.

De otra parte, la produccion mundial de aceite
de soya para el ano agricola 2000-2001, fue de
26,9 millones de toneladas, frente a 25,3 del
periodo anterior, evidenciando un crecimiento
del 6,3%. Esto condujo a que los inventarios
mundiales, que en octubre de 2000 estaban en
3 millones de toneladas, pasaron a 3,5 millones
en septiembre de 2001,

En términos generales, el afio 2001, continud
presentando un desbalance entre la oferta y la
demanda mundial de aceites y grasas, por el
mayor crecimiento de aquella. Para los ocho
principales aceitesl, la produccién mundial, entre
octubre de 2000 y septiembre de 2001, llegb a
28,1 millones de toneladas, frente a 84,7 del
periodo anterior, presentando un crecimiento del
4%. Para estos mismos aceites el incremento
anual de sus inventarios en el 2001 fue de cerca
de 400.000 toneladas. Esta situacion dificulté la
recuperacion de los precios en el mercado inter-
nacional.

Mercado Nacional

En Colombia el precio del aceite de palma crudo
fue, en promedio, de $885.400 por tonelada en
2001, con un incremento del 10% frente al precio
registrado en 2000 ($804.500). Por el contrario,
el precio del aceite de palmiste pasé de $1.022.500
por tonelada en 2000 a $840.400 en 2001, mos-
trando un deterioro del 17,8%.

Debe destacarse al respecto que, gracias a la
vigencia del Sistema Andino de Franjas de Precios,
SAFP, para la cadena productiva de los aceites
y grasas, ¥ la adecuada utilizacién de los instru-
mentos que ha venido consolidando el sector
palmero en los tltimos afos, el Fondo de Es-
tabilizacion de Precios y la Comercializadora
Internacional C.I Acepalma S.A., el sector palmero
colombiano pudo atenuar la drastica caida que
tuvieron los precios internacionales, especialmente
en el primer semestre del ano, periodo que registré
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el mayor deterioro de precios de los ultimos 20
anos.

Perspectivas para el afio 2002
Ambito Internacional

Para el presente ano el mercado internacional de
aceites y grasas espera cambiar la tendencia de
crecimiento de la produccion y de inventarios.
Esta situacidon, unida al dinamismo de [a demanda
mundial de aceites y grasas, debe conducir a que
los precios de todos los aceites y grasas entren
en un ciclo de recuperacion. Algunos factores
que pueden determinar esta recuperacion son
los siguientes:

1. Se estima que la produccién mundial de aceite
de palma en 2002 se incremente tan solo en
300.000 toneladas, debido al estancamiento en
la produccién de Malasia y al leve crecimiento
que se espera en Indonesia. Lo anterior por: el
menor crecimiento del area en produccion en
Malasia, por la politica del Gobierno de subsidiar
la renovacion de palmas con edades superiores
a los 25 anos; por el efecto negativo sobre la
productividad de la no aplicacién de fertilizantes
en razon a los bajos precios de mercado, y por la
caida prevista en los rendimientos de la palma
de aceite.

2. En cuanto a los ocho principales aceites
vegetales, se estima que la produccion del presente
ano registre un deéficit de cerca de 1,2 millones
de toncladas para atender las necesidades de la
demanda. En efecto, mientras gue la produccion
mundial de estos principales aceites se estima
con crecimiento de 2 millones de toneladas, su
demanda crecera en 3,5 millones. La diferencia
seria cubierta por el stock de inventarios de estos
aceites, el cual pasaria de 11,2 millones de
toneladas en octubre de 2001 a 10 millones de
toneladas en septiembre de 2002. (Cuadro 6}.

Cuadro . Ocho aceites vepgetaies. Oferta y dermanda tlindia!

iMdiones de loneladas)
e — - § il o e TR
R g
| 11 : BT 1 4
Invgao rical 1123 10,85 329
40000 90,09 85,00 84,67
ImEoraeIones 33,66 B 30,05

Expatacones 3367

Corsume
rmertares ngles 10,03

TP OV TR
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3. Existe también una gran expectativa por la
entrada de la China a la Organizacion Mundial
del Comercio, OMC, con el compromiso de ampliar
las cuotas de importaciéon para aceites vegetales
comestibles, lo cual deberia propiciar un incre-
mento de la demanda por parte de este pais.
Inicialmente, el Gobierno de la China incremento
su cuota de importacién de aceite de palma para
el ano 2002 a 2,4 millones de toneladas, en rela-
cion con 1,4 de 2001. Se estima, ademas, que
las cosechas de semillas oleaginosas no alcanza-
ran a satisfacer las necesidades de molienda y
de aceites y grasas en el mercado domestico de
ese pais, por lo que se veria obligado a importar
este afno una mayor cantidad de aceites vegetales
con relaciéon at anterior.

Ambito Nacional

Para el ano 2002, el incremento esperado de la
produccion nacional de aceite de palma y de al-
mendra de palma parece ser moderado, debido
a los factores adversos de tipo climatico que
puedan presentarse por el posible impacto de la
llegada del Fenémeno del Nifio. La producciéon
esperada para el 2002 es de 580.000 toneladas
de aceite de palma y de 124.200 toneladas de
almendra, lo que representa un incremento
conjunto del 6% frente a lo registrado en 2001,

El programa de estabilizaciéon aprobado por el
Comité Directivo del Fondo de Estabilizacion de
Precios para el ano 2002, fue 27% en ventas de
exportacion y 73% en ventas nacionales. Esto
quiere decir que de la produccion esperada en
2002 (580.000 toneladas), 156.600 toneladas
atenderian la demanda externa y 423.400 la
demanda domestica. En cuanto al aceite de pal-
miste, se exportaria un 42% de la produccion
nacional (22.100 toneladas) y el 58% (30.600
toneladas) se consumirian localmente.

Por otra parte, tomando en cuenta la recuperacion
proyectada de los precios internacionales de los
principales aceites y grasas, deberia esperarse
un impacto positivo en las precios internos de
los aceites de palma y de palmiste. Esto, sin em-
bargo, solo sera posible en la medida en que los
palmicultores consoliden la organizacion que se
ha venido costruyendo en los afos anteriores y
que igualmente se comprometan con las exporta-
ciones gue requiere el sector en ¢l presente ano,
tanto en sus volimenes como en la oportunidad
con que ellas deben realizarse. 3
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2002: un gran reto exportador... « VIENE OE LA PAG 1
En esos paises se han tomado recientemente
medidas para frenar el acceso de los aceites
Colombianos a esos mercados, v no se tiene
claridad sobre la movilizacion de nuestras
exportaciones en el corto plazo. En 2001, a esos
paises se exportaron 69.052 toneladas de aceite
de palma, crudo e incorporado en procesados
(49% del total de las exportaciones). De este
total, a Venezuela se exportaron 51.058 tonela-
das de aceite de palma, 14.444 en términos de
crudo y 36.614 como in-

corporado en productos ' . ', R

procesados; A México, se |
vendieron 18.000 tone-
ladas de aceite de palma

crudo.

En el caso de Venezuela,
desde octubre de 2001
aplicé una salvaguardia
que consiste en el cobro
de un arancel del 29% y
la implantacion de licen-
cias de importacién para
los principales aceites y
grasas procedentes de
Colombia y Peru. Adicio-
nal a ésto, la reciente devaluacion del Bolivar
frente al dolar, genera en el corto plazo una per-
dida de competitividad de las exportaciones de
aceites y grasas de Colombia, mientras se ajus-
tan los precios en ese pais.

La devaluacién del Bolivar, la cual ha sido ya
del 42%, desde que el Gobierno de ese pais deci-
dio liberar el mercado, afecta atin mas las
posibilidades de las exportaciones Colombianas
de aceites y grasas a dicho mercado, al menos
en los proximos seis meses, periodo que, segun
los diversos analistas econémicos, conlleva al
ajuste inflacionario de sus precios internos. En
tanto este ajuste se presente, no solamente se
tendran menos posibilidades de exportaciones
Colombianas a ese pais, si no que el mercado
nacional sera presionado por la oferta de aceites
de otros paises andinos cuyas ventas a Vene-
zuela pierdan competitividad.

Por su parte, México decidié aumentar los aran-
celes a las importaciones de aceite de palma,
atendiendo una solicitud de los productores de
palma y coco de ese pais. A partir de enero de
2002 los aranceles aumentaron en ese pais de
10% que se aplicaba al aceite de palma crudo
y 20% a los refinados, a 35%, para ambos pro-
ductos. Debe agregarse, ademas, que en razon
a los acuerdos de libre comercio que tiene México
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con los paises centroamericanos, que son
importantes productores de aceite de palma,
los aranceles aplicados a esos paises permane-
cieron en el 1.3%. Ecuador tiene también un
acuerdo vigente con México que le permite in-
gresar con 0%. Colombia, si bien tiene una
Preferencia Arancelaria Regional (PAR) del 28%
en este producto el arancel que le aplica México
subid del 7.2% al 25%.

Los principales competidores de Colombia en
el mercado mexicano de aceite de palma son
los paises centroameri-
. " canos. Ante el aumento
| de preferencia relativa a
- esos paises, las posibili-
- dades de que Colombia
mantenga su participa-
cion en ese mercado son
~ escasas. Con todo, en la
- medida que la oferta de
' los centroamericanos y de
. Ecuador sean limitadas,
- Colombia tendra que
| competir con Indonesia v
Malasia paises que tienen
una baja participacion en
ese mercado y a los cuales
se les aplica un mayor
arancel, 35% a partir del 2002.

Seliisth
.

k]

Las medidas de Venezuela y México ponen de
manifiesto que gran parte de los volumenes de
exportacion que en anos pasados se dirigieron
a esos mercados, deberan canalizarse a paises
de Europa principalmente. Lo anterior, requiere
de una gran organizacion por parte de los
palmicultores para contar con una programa-
cion que permita realizar los negocios y disponer
de la logistica adecuada con suficiente
anticipacion, dadas las caracteristicas y vohime-
nes que exige ese mercado.

El mercado de Europa es uno de los mas
importantes y desarrollados para el aceite de
palma, donde compradores y vendedores rea-
lizan negocios a largo plazo (Forward). Por ejem-
plo, actualmente en este mercado existen altos
inventarios, debido a que las ventas y compras
para este periodo se realizaron con anticipacion
y por las expectativas de la gran cosecha de
frijol soya de Argentina y Brazil, que tendra un
impacto en los precios de los aceites. Ademas,
los movimientos empresariales que se estan
dando en dicho mercado, segun Pasternak
Baum, indican que se tendran menores compra-
dores de aceite de palma. En efecto, la venta
de las refinerias de Unilever, uno de los tres
principales compradores en Europa, a Golden

7)
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Hope Plantations de Malasia, le permitira a
esta empresa autoabastecerse, por lo que no
estara en el mercado abierto demandando acei-
tes.

Mientras esto sucede en el contexto interna-
cional, algunos palmicultores se sienten mas
comodos vendiendo en el mercado nacional,
debido a que el precio interno del aceite de
palma se ubica en un nivel éptimo del 100%
frente al de paridad de importacion de los susti-
tutos, por los bajos inventarios y producciéon
de fines de 2001 y principios del afio 2002.
Este hecho, ha llevado a muchos palmicultores
nacionales a no comprometerse para ventas en
el mercado de exportacion para el afio 2002,
sin tener en cuenta que los niveles actuales de
produccion del pais generan oferta exportable
durante todos los meses del afio, y mas aun,
gue la estacionalidad de la produccion que se
estima sera muy marcada en los meses de mar-
zo a junio de 2002, por lo que se presentarad
una produccién que no podra ser colocada en
el mercado local.

C.1. Acepalma ha serialado que los compromisos
de exportacién de los palmicultores con esta
entidad, a 21 de marzo de 2002, solamente
alcanzan 34.255 toneladas de aceite de palma,
22.875 toneladas en negocios de formula y
11.380 toneladas en negocios expost.

Por otra parte, Julio César Laguna, Secretario
Técnico del Fondo, informé que el Comité Direc-
tivo del Fondo de Estabilizacion de Precios para
el Palmiste, el Aceite de Palma y sus Fracciones,
en su reunion del pasado 8 de febrero, reviso
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las perspectivas para el 2002 y decidio au-
mentar la oferta exportable del 25% al 27% de
la produccion nacional de aceite de palma, y
por consiguiente, disminuyo del 75% al 73%
la proporcion para el mercado local, debido al
menor consumo registrado de aceite de palma
en este ultimo mercado en el 2001, frente a
las cifras que se habian analizado en diciembre
pasado. De cumplirse las proyecciones de
produccién de 580.000 toneladas, se deberian
destinar 423.400 toneladas para el consumo
local y 156.600 para el mercado de exportacion.

Segun el Presidente Ejecutivo de Fedepalma,
Jens Mesa Dishington, “el sector palmicultor
debe realizar una profunda reflexion sobre la
comercializacion. Las perspectivas de comercia-
lizacién del aceite de palma son preocupantes,
maxime cuando existen algunos palmicultores
que no tienen definidos los compromisos de
exportacion de los proximos meses y en las
principales bolsas del mercado internacional
de commuodities, a la fecha ya estan negociando
la cosecha del afio 2003”.

As] mismo, senalo que “algunos palmicultores
piensan que los problemas que se han tenido
en la comercializacion de la produccién durante
la década de los noventa, son cosa del pasado.
Pero, si los productores no organizan su comer-
cializacién, estaremos pasando rapidamente
de un mercado de “vendedores” a un mercado
de “compradores”, con las consecuencias que
ésto puede traer en el precio local, debido a
que los precios tenderian a formarse por el
piso, o sea el FOB de exportacion”. 3

Firma estadounidense escogida
para promover el uso del aceite de paima

Una compania de relaciones publicas con sede
en Estados Unidos sera nombrada el proximo
mes para promover y maximizar el uso del aceite
de palma y productos derivados de la palma de
aceite en el mercado internacional.

La compaiia, Arthur De Little International, sera
designada para promover los nuevos descubri-
mientos relacionados con los productos de palma
de aceite, y para encontrar companias potenciales
gue pudieran desarrollar productos finales.

Los productos incluiran aquellos que usan los
derivados oleoguimicos del aceite de palma y la
biomasa gue se hace de los troncos, hojas ¥y
racimos sin frutas de las palmas.

Tomado de Business Times, 21 de febrero de 2002

8)

El Ministro de Industrias Primarias de Malasia,
Datuk Seri Dr. Lim Keng Yaik, dijo que el Consejo
de Accion Econémica Nacional (ENAC) habia
discutido el nombramiento de la compania con
el Ministerio el sabado después que el Consejo
conocié a los representantes de la compania
recientemente.

El Dr. Lim dijo que los detalles de los términos
y condiciones del nombramiento serian divulgados
después de firmar el acuerdo.

Anadio que la mayoria de los nuevos descubri-
mientos hechos por el Instituto de Investigacion
de Palma de Aceite de Malasia (Palm Oil Research
Insititute of Malaysia) no estaban siendo utilizados
ni comercializados. 3¢
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Fedepalma manifiesta preocupacion
por subida de aranceles en Meéxico

“El incremento de aranceles establecido por
México afecta considerablemente a Colombia,
porque es el pais que de manera directa vera
restringido el ingreso del aceite de palma a ese
mercado, ya que Indonesia y Malasia que son los
otros dos paises proveedores del producto afec-
tados con la medida han venido perdiendo
importancia en el abastecimiento mexicano”.
Afirmo el presidente de Fedepalma, Jens Mesa
Dishington.

Hasta el 31 de diciembre de 2001 los aranceles
nominales que aplicaba Mexico al aceite de palma
estaban en 10% para el crudo y en 20% para el
refinado, porcentajes que fueron incrementados
al 35% en 2002.

Frente a esta situacion Fedepalma le solicito a
la Ministra de Comercio Exterior, Angela Maria
Orozco Gomez, que adelante todas las gestiones
necesarias para restablecer las condiciones de
acceso del aceite de palma colombiano al mercado
mexicano.

El mercado mexicano de aceites y grasas es
altamente deficitario en su produccion domeéstica
por lo cual ha debido acudir en los altimos cinco
anos a importaciones de estos productos, por
cerca de un milléon de toneladas anuales. De
estas importaciones totales, el aceite de palma,
en promedio, participé con el 13% y las proceden-
tes de Colombia estuvieron en promedio por

Durante el 2001 Colombia aumento sus expor-
taciones de aceite de palma a México registrando
una cifra de 13.900 toneladas mientras que en
1999 se exportaron 4.200 toneladas.

Sin embargo, los demas paises que producen
aceite de palma en América Latina gozan de prefe-
rencias arancelanas altas para sus exportaciones
a México. Ecuador tiene arancel efectivo de 0%,
por cuanto disfruta de una preferencia del 100%,
Costa Rica tiene el 2% y Guatemala, Honduras
y El Salvador tienen el 1.3% en razon a que estos
productos estan en el programa de desgravacion
acordado con México.

“Colombia con el arancel anterior del 10% estaba
va en notoria desventaja frente a sus competi-
dores latinoamericanos, de tal manera que con
el nuevo arancel del 35% practicamente se cierran
las posibilidades de exportacion del aceite de pal-
ma a ese mercado.” Sostuvo Jens Mesa.

Al parecer la razon del gobierno mexicano para
adoptar esta mediada fue la preocupacion de los
productores domesticos por el precio del aceite
de palma colombiano, frente al cual consideran
que no pueden competir.

Sin embargo, como aclaré el dirigente gremial,
el precio de venta del aceite de palma colombiano

se rige por el mercado internacional para poder
competir con el producto de otras procedencias. 3

debajo del 5% de las importaciones de este pro-

ducto que ingresaron a ese pais.

Colombia comprara semillas de palma v o¢ Larc

gestiones adelantadas por el Gobierno Nacional durante
el viaje del Presidente de la Repliblica, Andrés Pastrana
Arango, a Malasia el ano pasado,

Estas semillas se tracran al pais con el proposito de
abservar su productividad en sue colombianos y cono
cer si permiten mejores desarrollos. El material no
ingresara en su totalidad inicialmente sino de manera
parcial de acuerdo con la demanda, proximamente Fede
palma anunciard el mecanmsmo para adquirirlo.

Este convenio es un importante logro va que Malasia no
permite la exportacion de su material genético a otros
paises, asi mismo, cabe destacar gue las semillas son
escogidas bajo el criterio de los productores colomb

para ello estuvieron recientemente en Malasia el Presiclente
de la Junta Directiva y el Director Ejecutivo de Cenipalma,
losé Maria Obregon vy Pedro Leon Gomez, respectivarmente

El paimicultor
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Fedepalma solicita al Gobierno aplicacion de licencias
de importacion para aceites y grasas

Fedepalma solicito a la Ministra de Comercio
Exterior, Angela Maria Orozco Gémez, el estable-
cimiento de licencias previas de importacion
para los aceites de palma, soya, girasol y
palmiste, asi como, al frijol soya, sebos animales,
productos hidrogenados, mar-

garinas y mezclas de aceites. |

“La adopcion de la medida
permitiria hacer un segui-
miento estricto a las importa-
ciones de estos bienes que le
han causado danos al sec-
tor productivo colombianc”,
afirmé Jens Mesa Dishington,
Presidente Ejecutivo de Fede-
palma.

| )
h‘l

La solicitud hecha por el gre- ||
mio palmicultor se funda-
menta en que los paises de la CAN incumplen
los acuerdos establecidos, Venezuela, Ecuador
y Bolivia han tomado medidas unilaterales que
colocan a los productores colombianos de
oleaginosas, aceites y grasas en clara desventaja
con respecto a esos paises.

Para Jens Mesa D. “en la medida que las expor-
taciones de aceites y grasas de los paises an-

dinos no puedan acceder al mercado venezo-
lano se genera una mayor presion de sus ofertas
hacia el mercado colombiano. En particular la
produccién boliviana, al ver restringidos los mer-
cados de Venezuela y Ecuador, reasignara la
distribuciéon de su oferta”.

' Por su parte, Ecuador establecio
para este ano un diferimiento
arancelario al 0% para la impor-
tacion de frijol y torta de soya
| de terceros paises y tiene ade-
mas vigente las licencias de
. importacion para los aceites y
grasas, tanto de terceros paises
como de la CAN.

Mesa Dishington anadio que
Fedepalma tenia la expectativa

= de que en la reunion del Consejo
Pre31denc1a1 Andino de Santa Cruz de la Sierra,
Bolivia, se lograran acuerdos comunitarios para
normalizar el comercio de la cadena de
oleaginosas, aceites y grasas en la CAN y permitir

que Colombia pudiera reestablecer sus exporta-

ciones a Venezuela, pero ante los resultados
obtenidos en dicha reunién no existe claridad
sobre el desarrollo de nuestras exportaciones a
ese mercado en el corto plazo”. 3

Cambios en la estructura organizacional de Fedepalma

La realizacion de la Vision 2020 es una meta
cuva construccion se inicia en el presente que
requiere un trabajo conjunto en el que sc¢ equi-
libran los esfuerzos del Estado, del gremio
palmiculior y del sector productivo.

Fedepalma se esta adecuando para promover el
desarrollo seclorial proyvectado y fomentar el
mejoramiento continuo de la competitividad de
la actividad palmera.

Consciente de sus ohjetivos Fedepalma viene
introduciendo algunos cambios en su estructura
organizacional quedando conformada de la si-
guiente manera: cinco unidades de gestion y tres
areas de apoyo. Las unidades son: Unidad para
la Gestion y Representacion Gremial, Unidad de
Analisis Economico y Estadistico, Unidad para
la Gestion de Comercializacion, Unidad para la
Gestion de Capacitacion y Desarrollo Empresarial
y Unidad para la Gestion Ambiental.

Las areas de apoyo son: Area de Comunicaciones,

Area Administrativa y Financiera y la mas reciente
en su creacion el Area de Control Interno. El
Control Interno surgio para realizar seguimiento

El palmicultor

a las distintas actividades de la Federacion con
el proposito de continuar en el proceso de optimiza-
cion de los recursos, no solo en el tema de costos
sino de oportunidad y establecer mecanismos de
evaluacion de desempeno.

La Unidad de Gestion y Representacion Gremial
se fortalecio con la creacion del cargo de Director
General que coordinard de manera integral los
Fondos Parafiscales y colaborara en otros temas
de analisis ¥ prospectiva de la Federacion y del
sector palmicultor. Como Director General fue
nombrado Alvare Silva Carreno, vinculado a la
Federacion desde noviembre de 2000 en el cargo
de Asesor de Presidencia. Jairo Cendales Vargas,
Director Economico de la Federaciéon paso a ser
Asesor de la Presidencia.

La Unidad para la Gestion de la Comercializacion
esta constituida por el Secretario Técnico del
Fondo de Estabilizacion de Precios.

Como Auditor Interno fue designado Fernando
Ramirez Amado, anterior Director Administrativo
y Financtero y como Director Administrativo y
Financiero se posesiont Carlos Garzon Saboya.3

14,
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Cenipalma firma convenio de cooperacion con
instituciones de investigacion de Nigeria y Ghana

Uno de los puntos contemplados
en el programa de produccion
de variedades de palma de aceite
adaptadas a las condiciones
colombianas, es el del estableci-
miento de un banco de germo-
plasma de amplia base genética,
asi como también la adquisicion
de materiales avanzados de
mejoramiento de otros progra-
mas de mejoramiento de palma
de aceite.

Para realizar esta actividad el
Director Ejecutivo visito el
Nigerian Institute for Oil Palm
Research (NIFOR) y el Oil Palm
Research Institute (OPRI) de
Nigeria y Ghana respectiva-
mente, donde conocio en detalle
el trabajo de investigacion que
estan realizando en las diferen-
tes areas. Teniendo en cuenta
que en estos paises es prohibido
hacer coleccion de germoplama
nativo, y que tanto en Nigeria
como Ghana poseen colecciones
importantes de germoplasma,
se acordo realizar intercambio
tanto con NIFOR como OPRI de
los materiales de germoplasma
que ellos tienen. En el caso del
NIFOR poseen una coleccion de
980 accesiones, de las cuales
900 fueron sembradas en 1973
y corresponden a una coleccion

que hicieron con el MPOB en
esa época, esta coleccion ha si-
do evaluada por 25 anos por el
NIFOR y por el MPOB de Mala-
sia. En el OPRI tienen una colec-
cion de 57 accesiones colectadas
en Ghana sembrada en 1996,
y la colecciéon que también la
realizd el MPOB, cuenta con dos
anos de evaluacion.

e —l
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Con las dos instituciones se es-
tablecio, que de acuerdo a las
evaluaciones que se han hecho
se seleccionaran los mejores
numeros que se considere pue-
den responder a las condiciones
colombianas y ademas suminis-
traran también cruzamientos
de los materiales mas avanzados
de mejoramiento. En el caso del
NIFOR su programa de mejora-

miento se inicié en 1944, llevan
dos ciclos de seleccion y va para
el tercero, los materiales que
nos entregarian serian los fina-
les del segundo ciclo. El OPRI
su programa de mejoramiento
lo inici6é en 1963, y también van
para un tercer ciclo de seleccion.

Ademés se acordod hacer inter-
cambio de investigadores y
la formulacion de proyectos
conjuntos en areas de mutuo
interés, para presentar a finan-
ciacion a entidades internacio-
nales. CENIPALMA suministra-
ra a los dos paises una muestra
del material oleifera que cuya
coleccion se iniciara en los pro-
ximos dias. Las visitas a las
dos instituciones de investiga-
cion culminaron exitosamente
con la firma de varios Memo-
randos de Entendimiento por
parte de los Directores del
NIFOR Dr. U. Omoti, por el OPRI
Dr. T.E.O. Asamoah y el Direc-
tor Ejecutivo de CENIPALMA,
Pedro Leon Gomez.

Estas actividades hacen parte
de la financiacion gue el Minis-
terio de Agricultura ha dado a
CENIPALMA para fortalecer su
programa de produccién de
variedades aptas a las zonas
colombianas.

Cenipalma busca director
para su campo experimental

El Campo experimental de

Cenipalma esta ubicado en la

zona rural del Municipio de

dBarrancabermeja - Santan-
er.

12)

El director del campo sera res-
ponsable de la ejecucion de los
planes de desarrollo, los cuales
tienen que ver con: a) adecuacion
de terrenos (800 hectareas), b)

construccion de infraestruc-
tura (oficinas y laboratorios);
cjestablecimiento y manteni-

miento de cultivos experimen-
tales.
El palmicultor
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La mayoria de las actividades
se desarrollaran por “out
sourcing” y el director sera
responsable de negociarlas,
coordinarlas, supervisarlas y
responder por los resultados
con la ayuda de un equipo
minimo de personas. En el
campo tendran sede 9 perso-
nas entre investigadores,
personal de apoyo y adminis-
trativo.

Perfil del cargo

e Profesion: Ingeniero agronomo
e Edad: Menor de 45 afios
e Experiencia: 10 afios en

manejo agronomico del
cultivo de palma de aceite,

de los cuales por lo menos 5

como director o superinten-
dente de plantacion.

Dominio del inglés,

Manejo eficiente del compu-
tador.

Espiritu innovador y adap-
tabilidad al medio.

Conocimientos administrativos
y contables.

Facilidad de comunicacién
oral y escrita.

Destreza en el manejo de per-
sonal y excelentes relaciones
humanas.

Capacidad de gestién para la
consecucion de recursos y/o
financiacion.
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e Conocedor de la problematica
del cultivo de palma a nivel
nacional.

s Capacidad para entender y
manejar la problematica
economica, social y de
seguridad del pais y de las
regiones palmeras.

e Comprension del proceso
de investigacién e interés
en la aplicacion de sus
resultados.

Los interesados pueden enviar
hoja de vida a la Direccidn
Ejecutiva de Cenipalma,
indicando aspiracién salarial.

Calle 21 No. 42 C-47.
Bogota, D.C.

Eventos nacionales e internacionales
de interes para el sector
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Internacional

Golden Hope hara sentir
Su presencia con
una refineria en Europa

Con la compra exitosa de la refineria de aceite
de palma a Unilever Nederland BV de los Paises
Bajos por 60 millones de euros, la plantacion
Golden Hope Bhd esta preparada para posicionar
su marca en el mercado mundial de aceites
comestibles.

“Con la compra, Golden Hope ha retado seria-
mente a otras comparnias de plantaciones gue
verdaderamente quieren dejar una marca en el
exterior”, le dijo un analista a Business Times
en Kuala Lumpur.

Unilever, el gigante britanice-holandeés de alimen-
fos y productes de consumo, anunciéd la venta
de su negocio de refineria, Unimills, a Golden
Hope, por aproximadamente 60 millones de
euros. La funcionaria de prensa de Unilever,
Seline Luysterburg, dijo en una declaracién que
la venta de la refineria, situada en Zwijndrecht,
con 210 empleados, forma parte de la estrategia
de Unilever de enfocarse en su negocio central.

El anuncio culmina el proceso de Unilever de
vender Unimills, que se inicié el 27 de junio de
2000.

También concluyé las negociaciones con Golden
Hope que comernzaron en noviembre de 2001.
“La compra realizada por Golden Hope esta de
acuerdo con la estrategia existente de Unilever
de ampliar y diversificar, con el fin de lograr una
mayor participacion en el mercado y crecimiento
y para apoyar su industria basada en alimentos
globalmente”, concluye Luysterburg.

Afiadié que la refineria esta situada cerca del
vecindario del puerto clasificado €l cuarto mas
grande del mundo, Rétterdam, el cual es un pun-
to importante de cargue y transito para los
principales aceites comestibles del mundo, que
incluyen el aceite de palma, el aceite de soya, €l
aceite de colza y el aceite de cacahuete, antes de
que sean distribuidos a otras partes de Europa.

Dijo que, posteriormente, si se adopta una
administracién correcta y buenas practicas de
trabajo en la planta, se puede esperar que Golden
Hope diversifique en el procesamiento de otros
aceites comestibles y dejar una marca en otros
paises europeos, tales como Polonia y Dinamarca.

Las ventas anuales de la refineria Unimills a

terceros en Europa central y del noroeste
solamente estan valoradas en 130 millones de

19)

FEBRERO 2002

euros. La refineria tiene capacidad para procesar
450.000 toneladas de palmiste, coco, frijol soya,
aceite de colza y de girasol anualmente, Unilever,
con productos como Té Lipton, champu Sunsilk,
Breeze, jabén Dove, helado Walls y fragancias
Calvin Klein, tiene planes de enfocarse en €] aho
2004 en 400 marcas de las 1200 que tenia.

Unilever, con operaciones en 40 paises, habia
anunciado un plan arrollador de reorganizacién
en febrero de 2000 para fomentar el crecimiento
de ventas de entre 5% y 8% y lograr margenes de
ganancias de entre 16% y 17% para el afio 2004.

El ano pasado, Unilever registrdé ventas de
US$44.81 miles de millones (US$1 = RM 3.80) y
utilidades de US$1.04 miles de millones.

En Malasia, Unilever produce y mercadea varios
productos de uso doméstico tales como deter-
gentes, margarina y confiteria, con aceite de palma
refinado, palmiste v oleoquimicos como su material
fundamental.

También es propietaria de varias plantaciones de
palma de aceite en Johor, Sabah y Sarawak, con
la subsidiaria Pamol Plantations Sdn Bhd, total-
mente de su propiedad, que administra 24.291
hectareas. Mientras tanto, Golden Hope también
tiene otras tres operaciones de refineria de aceite
comestible en el extranjero — en Vietnam, China
v Bangladesh.

En comparacién, otras companias de plantaciones
tales como United Plantations Bhd, tienen
operaciones de aceite de palma en México, los
Estados Unidos y el Reino Unido, mientras que
Sime Darby Bhd es duenia de una refineria en
Egipto y el Grupo Kwok tiene una refineria en
China.

Golden Hope, en su Ultimo ano financiero que
terminé el 30 de junio de 2001, registré ganancias
antes de pagar impuestos de RM 78 millones,
respaldadas por un movimiento total de RM 1.3
mil millones.

Muitex Global Estimates, que recopila prondsticos
de 17 casas de investigacion, proyecta que Golden
Hope obtendra ganancias netas de RM 139 millo-
nes, respaldadas por un movimiento total de RM
1.58 mil millones, con ganancias por accion de
RM 13.72.

En la Bolsa de Kuala Lumpur, las acciones de
Golden Hope cerraron con una baja de 4 sens, a
RM 3.50 con 73.000 acciones en manos del
publico.

Tomaco de Husiness Tings, 10 do enere co 2002 B
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La vivienda rural:
otro desafio del sector palmicultor*

La inversién social serd uno de los medios
fundamentales para el desarrollo de las comuni-
dades palmicultoras y un aporte mayor al
bienestar y a la convivencia. Dentro de esta
inversion, la vivienda propia, anhelo definitivo
de las familias colombianas, constituira uno de
los mayores avances con los cuales la actividad
palmera puede desarrollar su entorno de paz y
de progreso.

El crecimiento productivo esperado, del 10%
anual y multiplicar siete veces la actual pro-
duccion para el ano 2020, implicaran también
un crecimiento de la poblacién vinculada al
sector y por ende, nuevos compromisos. Este
tema sera decisivo en la estrategia integral que
agrupa las acciones colectivas, las acciones
publicas y las acciones privadas que dinamizan
el sector. Iniciar el debate sobre como encontrar
soluciones para una vivienda que sea represen-
tativa del ahorro real de las familias palmeras,
es el objetivo fundamental de este articulo.

+Cémo solucionar las necesidades de vivienda
de los palmicultores?

Dentro del crecimiento previsto en el sector
palmicultor para los préximos anos, en el desa-
rrollo de sus nucleos asociativos y en el apoyo
necesario para €l avance social de sus comuni-
dades, la vivienda tiene un papel determinante.
Al igual que la alimentacion, la educacién y la
salud, es una necesidad basica que requiere de
soluciones inmediatas para el bienestar de los
pequenos empresarios y los trabajadores, de
todos los niveles, del sector de la palmicutura
colombiana.

cCuantas familias requeriran de vivien-
das nuevas dentro de las expectativas
de crecimiento del sector de la palma
de aceite? ¢A qué distancia de los culti-
vos y de las plantas de beneficio deben |
ubicarse éstas viviendas? ¢Como es la
composicion familiar, cuales sus otras
actividades sociales y productivas,
cuales las necesidades de la vivienda?
¢Como, cada uno de los integrantes
del sector palmicultor, debe participar
en la solucion de vivienda de sus .
afiliados? ¢Qué exigencias debemos
realizar al gobierno nacional y a los
gobiernos municipales? ¢Cuales
pueden ser los recursos que debemos
destinar?

El palmicultor

La vivienda rural en nuestro pais adolece de
soluciones reales, y pese a que existen recursos
destinados a impulsar realizaciones, es dificil
acceder a ellos y proporcionar, entonces, bienestar
para los campesinos productores, Debe corntarse
con los recursos propios de las familias y las
comunidades, sobre todo el aporte de mano de
obra no calificada, con los recursos gubernamen-
tales y municipales, -el subsidio, los terrenos y
la infraestructura-, y con los recursos de crédito,
disponibles en el mercado, para el sector rural.
Debe contarse con recursos que la industria pal-
mera pueda disponer para tal fin y, finalmente,
con los recursos de gestion que como asociacion
podremos aportar.

cQue factores econdmicos deben tenerse en cuenta
para definir proyectos de vivienda rural?

A manera de ejemplo queremos plantear el analisis
de los recursos necesarios, sea para una solucion
de vivienda individual o para un nucleo de vivien-
das requeridas en el desarrollo de una plantacion.
Partimos del presupuesto que la vivienda, como
factor de pertenencia y objeto primordial del
ahorro en nuestro pais, debe ser propia, y que
todos debemos apoyar los esfuerzos para que el
sector palmicultor proponga nuevas alternativas
de solucién.

La vivienda, por su significado para la vida misma
de las [amilias, no puede ser una donacioén, un
regalo. El beneficiario debe esforzarse, dentro de
limites reales, para adquirirla. Pero entre mayores
beneficios se obtengan, la casa adquirida sera
mas completa y la calidad de vida sera superior.
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El primer factor de andlisis lo constituye el terreno
donde estara localizada la vivienda. Es el punto
de partida para cualquier solucién. Puede ser
un lote propio, localizado en la parcela del benefi-
ciario, o puede ser un terreno donde se realizara
un nucleo habitacional en pequena escala, que
es necesario adquirir o, en ocasiones, recibir en
donacion por parte de los entes municipales o
de los empresarios privados. Puede ser, igual-
mente, un predio urbano localizado en la cabecera
municipal. Cada proyecto define cual de éstas
alternativas se adecua al desarrollo previsto, cual
representa mayores beneficios, cual se constituye
en una solucion real. Como costo, su incidencia
no debe sumar de manera importante en el pro-
yvecto, como sucede en la vivienda urbana.

Debemos aprovechar el recurso de la tierra en
el sector rural, abundante aun, para facilitar el
proceso de obtencion de vivienda.

La infraestructura urbana, -que incluye acue-
ducto, alcantarillado, servicio de energia eléctrica,
servicio de gas, tratamiento de basuras, es el
segundo factor de analisis. Los recursos econo-
micos para proveer de servicios pueden venir del
gobierno central, a traves de sus instituciones,
o del gobierno municipal, a través de la gestiéon
de los funcionarios o, finalmente, ser sujetos de
crédito por parte de instituciones financieras
especializadas en el desarrollo rural. Debe pro-
curarse obtener los beneficios nacionales y
municipales y tratar, en lo posible, que contadas
las limitantes de pago del usuario final, éste
costo tampoco multiplique de manera importante
en el precio final de la vivienda. Debemos
aprovechar los programas de saneamiento basico
y los recursos que el gobierno central destina
para ellos. Las familias o comunidades pueden
aportar su mano de obra no calificada para la
construccion de la infraestructura de servicios.
La vivienda en si constituye el tercer factor de
analisis. Se cuenta, para proyectos individuales
o asociativos, con el subsidio familiar de vivienda
rural otorgado por el gobierno a través del Banco
Agrario, y que se ubica entre los 15 y los 18
salarios minimos mensuales. Es una ayuda que
recibe el campesino para la construcciéon de su
vivienda, mas no cubre todos los gastos que im-
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plica una casa digna. Puede contarse, adicional-
mente, con el crédito de Finagro para vivienda
rural, que cuenta con intereses atractivos. Las
familias o comunidades pueden aportar su mano
de obra no calificada para el desarrollo de
proyectos, al igual que los ahorros que para éste
fin se hayvan programado, sobre todo en grupos
ya organizados.

Dentro de los nuevos esquemas asociativos, que
contemplan soluciones de vivienda y de infra-
estructura comunitaria, en proyectos productivos,
las soluciones reales y el acceso a todos los
beneficios gubernamentales v privados estan
mas cerca. Sobre todo si existe una accion defini-
tiva y planificada del gremio, si el aporte de
gestion es efectivo. Nuevas tecnologias y proyectos
con criterios sociales y ambientales modernos
pueden permitir desarrollos en regiones donde
antes no se contemplaban. El camino a la paz y
a la convivencia debe comenzar por el respeto a
los derechos fundamentales del hombre, y entre
ellos la vivienda, ocupa un lugar importante.

¢Cual sera el camino que los palmicultores em-
prendan para solucionar los problemas actuales
y futuros en la vivienda rural?

Fedepalma desea promover, entre sus afiliados,
el tema de la vivienda rural Conocer las expec-
tativas, las soluciones que hasta ahora se hayan
realizado, determinar las necesidades actuales
y las proyecciones gque sobre el tema puedan
preverse dentro de la actual coyuntura de creci-
miento del sector palmicultor. Obviamente debe
abordarse también, el tema, desde otras perspec-
tivas, sociales, ambientales y productivas. Estas
ideas iniciales sirven, unicamente, como antesala
para proponer el tema. El desarrollo real lo haran
los afiliados, como una labor conjunta, conociendo
que la vivienda propia es un paso enorme para
encontrar el bienestar social y la convivencia,
unico caminoe hacia la paz, nuestro anhelo mayor.

*Articulo escrite por

Héctor Jaime Cuesta
Arquitecto - Taller de Ensamble
tdensambicolomsat.net.co

Portal de la Camara de comercio: )
www.empresario.com.co/p_tallerdensamble] &

Tadas las notas de interés que usted crea conveniente publicar con relacién al personal,
capacitacion, nueva tecnplogia, productos, reuniones, asambleas, novedades e innovaciones en
infraestructies de su empresa, plantacion o planta exiractora nos la puede contar o enviar a:

Fedepalma, Carrera 10A No. 69-98 Teléfono: 321 03 00 Exts: 121. 122
fprensa @fedepalma.org
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Noti Palmas

Muovo Director
Administrativo

Carlos Garzon Saboya es el
nuevo Director Administrativo
| ¥ Financiero de Fedepalma, es
| economista de la Universidad
del Rosario especializado en
tfinanzas de la Universidad de
2 los Andes, entre otros cargos
se ha desempenado como
tesorero de Colcenter S.A.,
director administrativo y financiero de Fonade,
auditor de Bavaria S.A. y auditor de la Previsora
Compania de Seguros.

De Malasia a Colombia

Del 3 al 5 de marzo estuvo una Delegacién Oficial
y Empresarial de Malasia presidida por el Vice-
ministro de Industrias Primarias de Malasia,
Anifah Aman, durante la agenda que siguieron
los representantes del sector privado de esta
delagacion visitaron a la Alianza Team y sostuvie-
ron diversas reuniones con empresarios palmeros
vy fabricantes que incorporan en sus productos
aceites y grasas.

Por su parte la delegacion oficial se reunio con
el Presidente de la Reptuiblica, Andrés Pastrana
Arango; la Ministra de Comercio Exterior, Angela
Maria Orozco Gomez; el Ministro de Agricultura
v Desarrollo Rural, Rodrigo Villaba Mosquera; el
Ministro de Desarrollo, Eduardo Pizano Narvaez
y el Director de Planeacion Nacional, Juan Carlos
Echeverry.

Como un aspecto para destacar de la agenda fue
el convenio gque se suscribio entre el MPOB y
Fedepalma para adquirir 1.300.0000 semillas de
palma de aceite de Malasia.
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Equipo negociador

El Gobierno creé mediante el decreto 246 de 2002
del Ministerio de Comercio Exterior el equipo
para las Negociaciones Comerciales de Colombia,
el cual contara con la participacion del Consejo
Asesor Empresarial y los representantes del sector
publico, del sector privado y de la academia.

El objetivo del equipo para las Negociaciones
comerciales de Colombia sera definir una posicion
negociadora que consulte el interés nacional
principalmente frente a los acuerdos con la Comu-
nidad Andina, el Area de Libre Comercio y la
Organizacion Mundial del Comercio.

Por parte del Ministerio de Comercio Exterior
Fedepalma fue invitado a participar a través de
un representante del sector lo que la Junta Direc-
tiva de Fedepalma vio con mucho interés. En este
momento se esta estudiando si la participacién
seria directa de Fedepalma o por intermedio de
la SAC.
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El 5 de febrero se realizd en Fedepalma el lanzamiento del portal de |
la Federacién que ofrece una gran variedad de informacién sobre el
sector, las actividades gremiales, las noticias de la Agroindustria de
la palma de aceite, consulta bibliografica, la Geografia Palmera de
Colombia y un motor de busqueda para encontrar mas facilmente |

los distintos temas de interés,

Otras herramientas que son de uso exclusivo para los palmicultores

se terminaran de implementar en junio.

El palmicultor
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Noti Palmas

Agrovision 2025
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El 12 de febrero se hizo el lanzamiento oficial
del documento Agrovision 2025 preparado
por ¢l Gobierno Nacional que es un trabajo
de prospectiva para la agricultura colombiana
en el que se proponen los lineamientos
estratégicos de politica para hacer esa vision
realidad.

La vision establece que en el afno 2025, Colom-
bia sera un pais en proceso de crecimiento
v de construccion de paz y convivencia social,
con control social y politico eficaz por parte
de los ciudadanos.

Para entonces la agricultura colombiana ha-
bra aumentado su participaciéon en el PIB
situandose por encima de los patrones interna-
cionales gracias a que habra desarrollado una
estructura dinamica, flexible, diversificada y
que producira bienes tropicales orientados
principalmente a la exportacion.

Negociacion laboral
en Bucarelia

Mas de un mes de negociaciones con el sindicato
y los trabajadores de Palmas Oleaginosas Buca-
relia S.A. terminaron el 28 de febrero con un
acuerdo que favorece el interés comun de permitir
a la empresa adecuarse al entorno competitivo
y continuar su progreso.

Para Tito Eduardo Salcedo, Gerente de Bucarelia
el punto mas relevante de este proceso de negocla-
cién laboral fue que “se termind sin que se
presentara un paro en la empresa, durante todo
el tiempo se negocid v a la vez se mantuvo la
normalidad en la actividad productiva”.
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El regreso del Embajador

Después de permanecer cinco
afios y medio como Embajador
de Colombia en Malasia Arturo
Infante Villarreal regreso al pais
y se posesiond en el cargo de
Director para el Desarrollo Inte-
gral de la industria del Aceite de
palma en Colombia.

Infante Villareal es PHD en Ingenieria Industrial
de la Universidad de Stanford, ha sido consultor
y empresario del sector de la construccién y en
el campo acadérmico posee una amplia trayectoria
donde se ha desempenado como decano de la
Facultad de Administracion de Empresas de la
Universidad de los Andes, también fue vicerrector
y rector de la misma universidad.

La creacién y designacion de este cargo por parte
del Gobierno es 1 paso mas para cooperar con
el sector privado en la construccion de la Visién
2020.

seminarios sobre salud
ocupacional palmera

Entre el 20 de febrero y el 1 de marzo se realizaron
los seis Seminarios Iniciales de Capacitacion en
Salud Ocupacional, dirigidos a las empresas del
sector palmero afiliadas a la ARP del [.S.5..

Los seminarios se efectuarcn en las ciudades de
Villanueva, Casanare; Villavicencio, Meta;
Tumaco, Narifoo; Bucaramanga, Santander;, Santa
Marta , Magdalena; Valledupar, Cesar y fueron
dictados por los médicos especialistas en Salud
Ocupacional, Leonardo Garcia, Carlos Ramirez
vy Fernando Torre.

Cada uno de los seminarios ha tenido una
intensidad de 4 horas en las que se ha desarro-
Hado el siguiente programs: Concepto del control
total de perdidas y la seguridad en el trabajo
como elemento clave de la competitividad de las
empresas, Elementos iniciales de las metodolo-
gias, AFRO y TUTTAVA Estructura y presentacion
del proyecto en Salud Ocupacional Fedepalma
- LL.8.S.

1S0-9002 para Astorga

A Astorga S.A. le fue otorgada la certificacion del Sistema de Aseguramiento de la Calidad 150

9002, expedida por la firma SGS International. El alcance de la certificacién tiene cobertura
sobre la produccion del aceite crudo de palma, lo que incluye el proceso de cultive desde el previ-
vero haste ia cosecha, el procesamiento del fruto v la comercializacion del aceite,
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Alemania eleva su
produccion de biodiesel

Este ano, Alemania esta lista para convertirse
en el mayor productor de biodiesel del mundo,
después de inversiones sustanciales en nuevas
plantas para praducirlo de la semilla de colza.

Segun un informe del Austrian Biofuels Institute
(ABI).se pronostica que la producciéon total de
biodiesel alcanzara 314,000 toneladas para finales
del ano 2001 y a medida que las plantas reciente-
mente construidas alcancen su capacidad, la
produccion total se debe duplicar a 625,000 to-
neladas en el afio 2002, alcanzando 985,000
toneladas para finales del ano 2003.

El biodiesel en Alemania se produce principalmen-
te de la semilla de caolza, de la cual una variedad
no alimenticia se cultiva ampliamente, solo para
convertirla en combustible.

Fallecio
Claudio Foschi

El125 de febrero en la ciudad
de Barranquilla fallecié
Claudio Feschi Ciatti, un
hombre emprendedor, tra-
bajador, tan apegado a
Colombia como si hubiera nacido en ella,

Claudio Foschi nacié en Roma en 1923 pero
a los ocho afios sus padres se radicaron en
Colombia, desde entonces vivié en el pais
donde terminé sus estudios de administracion
y ocup6 por 40 afos la gerencia de la Fabricas
de Grasas y Aceites Vegetales, Gracetales
S.A.

Ha sido considerado en el gremio de los aceites
comestibles como uno de las artifices de la
expansion de esta industria y un gestor
incansable de las condiciones necesarias para
su proyeccion.

Adpostal
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Nombrada Gerente de
C.l. Acepalma

Maria Emma Nufiez Calvo
fue nombrada como la nue-
va gerente de C.I. Acepalma
S. A., estudio Finanzas y
Relaciones Internacionales
ent la Universidad Externado
v realizd una maestria en
Relaciones Internacionales
en la Universidad Javeriana.
Fue directora de finanzas y mercadeo de
Indupalma S.A. por tres afios y trabajo en
el area financiera de Bancoldex.

Ha sido Vicepresidente de la Junta Directiva
de C.I. Acepalma y estuvo encargada dos
veces de la Gerencia de C.1. Acepalma la pri-
mera vez entre el 27 de marzo al 23 de julio
de 2001 y la segunda oportunidad entre el
primero de diciembre y el 31 de enero.

Director economico

Fedepalma busca Economista con postgrado
(M.Sc. 0 Ph.D) en Economia Agricola o areas
afines y excelente dominio del idioma inglés,
para desemperiar el cargo de Director Eco-
nemico.

El candidato debe ser ademas una persona
con liderazgo, buena comunicacion y buenas
relaciones interpersonales,

Se requiere experiencia laboral en la pla-
neacion de politicas y programas de desarrollo
econdmico y agropecuario minima de tres
afios y disponibilidad para viajar.

Enviar hoja de vida con foto reciente,
indicando aspiracion salarial v fotocopia de
los titulos, al A.A. 13772 de Bogota D.C.

fistarems il 2002 / No. 360

—

Liegamos a todo el munde |

DIRECTORES

Jens Mesa Dishington

. . : Alvaro Silva Carrefia
Carnblamas para servirne mejor

a Colombia y el mundo.

2438851 -3410304 - 34155 34
9800 15503 Fax: 228 33 45

COORDINADORA GENERAL
Nadia Morales Hoyos

palmicuitor

Hoketin iserrasinn cu b Vs fn Msal oi Cuftvatons oo Falrg O Acte - Fambn

COMITE EDITORIAL COLABORADORES

Jaire Cendales Vargas
Julio César Laguna
Alvare Campo Cabal
Leonor Remero Franco
Jaime Gonzéles Triana

Jens Mesa Dishington
Alvaro Silva Carrefo
Myriam Conto Posada
Patricia Bozzi Angel
Nadia Morales Hoyos

DISERO Y IAGRAMACION : Briceno Grafico. meresion : Molher Lida, Impresores

El palmicultor

19)



Centro de informacion FEBRERO 2002

FEDERACION NACIONAL DE CULTIVADORES
DE PALMA DE ACEITE

Carrera 10A No. 69 - 98
Teléfono: 321 0300 Fax: 211 3508
AA. 13772 Bogota, D.C., Colombia.
www. fedepalma,org E-mail: cizfedepalma org
Tarifa Postal Reducida No. 632




