intercambios electronicos — como Gallo.com — para
poner en contacto a los vendedores con los
compradores para gque realicen negocios. De eso
se trata el Internet: distribuir mucha informacién
a mucha gente, mucho mas rapido.

El Internet también sera una tecnolegia muy
importante en el manejo de la cadena de oferta cada
vez mas compleja que vemos en surgimiento. Estos
tipos de sistemas son los que mas y mas clientes
quieren.

La biotecnologia es otra tendencia que cambiara
nuestro negocio. La tecnologia de alimentos y
agricola proporcionard mas y mejores alimentos y
simultaneamente ayudara a proteger y a mantener
el medio ambiente. Hasta la fecha, los productos
biotecnoldgicos han sidoe lirnitados principalmente
a caracteristicas agronomas. Los beneficios estan
orientados mayormente hacia la produccion, por lo
tanto, los consumidores no han visto el beneficio,
como lo han visto los agricultores. Pero se espera
que ésto cambie, a medida que nuevas olas de carac-
teristicas en el producto total lleguen al mercado.

Cargill esta involucrada en una empresa colectiva
con Monsanto, llamada Renessen, que esta traba-
jando en varios productos de este tipo:

- Maiz con alta energia que aumenta su valor para
consumao animal;

- Maiz con niveles mas altos de aminoacidos para
reducir la necesidad de suplementos sintéticos.

Unilever va a vender
Mazola y otras marcas

Ei conglomerado anglo-hoelandés, Unilever, ha
anunciadp su intencion de vender, para finales
del afio 2001, las 15 marcas de alimentos gue
adquirid cuando comprd Bestfoods en octubre
de 2000.

Las marcas e¢n venta incluyen acsites de cocing
Mazola y St. Lawrence, alino para ensaladas
Hetiri y varias marcas de maicena y almibar, asi
como tintura para te » marca Rit ¥ almiddn
para telas de marc dagara. Las 15 marcas
tienen ventas anuales combinadas de casi 8400
millones.

Muazola es una e las pl‘in{‘ip.,lh".é. marcas de yenta
al por menor de aceite de maiz en los Estados
Unidos, Unilever quiere vender los derechos o
Mazola en Norte América, donde ha sido vendido
deade 1911, péro la compania pusde retenér los
derechos de vender Mazola en otros lugares,

1)

OCTUBRE 2001

Frijoles de soya con un perfil mejorado de
aminoacido para una nutricién superior para los
animales,

- Canola y frijeles de soya con alto contenido de
aceite para mejorar la eficacia del procesamiento.

Estos solo son algunos de los cambios que seran
las bases para reinventar el futuro del negocio de
los aceites. Entre las tendencias que es necesario
que vigilemos estdn las siguientes ¢

- El regreso del sabor;

- Mayor interés en la seguridad de los alimentos,
la salud y la nutricion;

- La globalizacion del sistema de alimentos;

- Nuevos productos y el sistema de identidad conser-
vada para manejarlos;

- E-comercio e Internet y

- Biotecnologia agricola.,

Implicito en estos nuevos desarrollos se encuentran
algunas tendencias familiares, fundamentales tales
como la poblacion en crecimiento y ganancias que
se elevan. Todo esto crea oportunidad para la in-
dustria de aceites. Pero el crecimiento productivo
necesitara mas talento e innovacién.

La ciencia y la tecnologia de clase mundial, guiadas
por claros objetivos comerciales, pueden crear un
futuro de crecimiento beneficioso en nuestra
industria.

* Version iraducida por Fedepulma de la Conferencin que
dicto Guillaume Bastinens, Vicepresldente de Cargill Ine,

y que fue publicada en la Revista Inform Volumen 12 de
uﬁn de 20001, editada por la AODCS. 3

“Desafortunadamente, nos estamos recduciendo
a una pequena cantid d de companias en el ne
i te aceite comestible para consumidores”
‘homas A pp'ewhhf consultor retirado de
la industria y antiguoe presidentes de AOCS, "Una
smpresa mas pequena podria estar interesada
en comprar la marca Mazola, pero quizds no
tenga el dinern, Es probable que ese nombre sea
costoso para comprar. Si dlguien lo mirvdra descde
In perspectiva de aceite de maiz lanzado cotno
un aceite saludable, una compania como ConAgra
podrin estar interesada, Actualmente ellos son
duerios de la marca de productos alimenticlos
{ealthy Choice y podria encajar ahi. De lo con-
trario, una compania relacionada con o salad
como Hain pedria estar interesada”

Anteriormenté Unilever expreso su intencion de
recortar €l niimero de marcas que comercia én
el mundo y enfocarse en 400 productos prin-
cipales. Ya ha vendido 300 de las 1.600 marcas
y espera vender otras 200 en 2001,

Tomado de Inform volumen 12 Agosto de 2001



