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USDA estimula el uso de más biodiesel 

El DepartamcnTo ele AgTiCl.IlllJ rn de los Eswdos 
Unidos fUSDAI estimuló el lllleró!s por 105 
uJOCombUAllbles en un semlruuh> de blOOIf'sel 
di' enero, ce l ~brado ("fI ~u "enlro dt 
LnvllSugaclbneS de BelL"vllle Maryland. 

En 1999. el Ag rirullurdl Res~!lrt·r, Srrvlt~ ,ARS) 
d~1 USDA ('Oml'Tl1,á un proy=o de dC'mo~tral'jón 
de un ano para prot)"," la vtH.blllrlad do: cu.mbHlr 
p~rmanenh,menle ¡l ('omb1l6tJble~ dIese! 
alternnllYo" la mayor C'8.nl ¡dad poslblt' de 
"~hi<'lIlos gubernamenu.lcs en loda 1 .. nacIón 
I.ullizando biocLlcsel de smT1llJe de sova. aecHes 
de otras ~rnUlas. () ¡¡ros .. de anlIruU. Una di: las 
nWI>l'" es ilumomtar las IJOmprolll dd gobleml' 
fed~J'!l1 el,' Ilumbustlbl,' blo-bn"ado y Olro:.; 
produl'IOS l'n IIfl 10<J; pot ano. a lo largo rlt lo>. 
pr6xlnw,;¡ 5 rulos . 

Un efemplo de la ílceptúl'I6n d" este c.onoepto 
pOr purle dQI s ClIlr prIVado e~ uno ~(lncusI6n 
olQr,¡l,nda r'dcnlcmentc a In CAmara de 
CUTI)ercto cid Corredor de flalturlore.Wnshllll(ton 
paro probar !JI blocllcsel en aUlobu-sc~ dt· 
lmycclos dlarlnli en Odcnton. Mar)'land 

En ~l 8dmulnrW. Alan Wt't>er. e/e 1'1 JunlQ 
Nat'lonaJ dJ: BlOdJesel de Jefferson CUy MlI",ourt. 
c1csCTlbió u n Incentivo a d icional para las 

ageJl"raOi (udernles y estalalc8 y 1m. !'Il'IPl·e" .. 1!9 de 
SCrVI(!lOS públl!'os en MeaS li'Ictropol1!anas 
!(randes. Manlfesló también, que debido a 
""'rublos ,;n la LAy d,· ['(,JiUca d~ Energra t,k JQS 
F..stados UnJdos. el' M 19!'12 . ol'rl:l'ét1 c-rt'tllitlS 
pura ,¡IIJ!IP dI:' omhW!Uhle IJIlldlC6eJ en \'ehl\'ulo~ 
e~Il; I ~nlc". red\¡elenrlo ¡Isl ~I TIÚmCI'r) d~ 
Wh¡('ulol> de rombusUbl~ alltntallvo que debrn 
sen·ol\lpr"dos. ,\SI mj~mo dljq. qUt hJS ('amblos 
en 1'1 fUIUr¡, tpmblén podrian aleclar ¡!l'flOd"s 
notas d~ \'chkulos muntclpales. tales comet 
<lUlobuses y vehículos de tmrn'los publicas. 

Un quIml~ode ARS. Thom<lS J\ . FOI~l1a ICtnlro dt" 
lnvl'slIl(ad6rl dd la Rl'gJón tl .. 1 Eflle. Wytllhnoor. 
Pl:n~lIvrtlltal durante el "~mln<lrlo. también se 
reftrl6 1.11 lema dundo un rt'ilurnr, de las 
lllVl'-9lJga IOn!' ti ¡\RS sobre IJlodk~~'1 y lIdlth'oS 
y hlbrlcanl de co,>mbllslil:¡lCf, bl."degrad~bles. 
heeh9 <k ¡1~1c.. v<'gela1~ . 'trusas de alllmaJ . 
gnU;M \' acel(~~ usn<1:o>l ti" n;slauranles. Afirmo 
qu~ V<UlQ~ de los tractores. carnlont,'s un auLobus 
de turismo 'f Olros vchi('ulos del CCI1lro ARS 
Bcll vlll~ que operan con B20. II fin mw:da del 
20'lb blodl"sel 80 ..... d" I"ombusllblc ell .. ",,!. 
cswban Iffi cxhfulu6n. 

IrYimna¡;w,. publicada pf1r: Upld Tet'lJ/lQ/tlgy 
News1etter. Febrero de 2000. 
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En Unilever 

Cambios para América Latina 

Para reforzar su crecimiento y ampliar Su liderazgo 
en los países de América latina. la multinacional 
de produrlos de consumo Unilever puso en 
marcha un plan de reestructuración de negocios 
en el hemisferio. 

Se trata de un plan para cenlrarse en las 
principales marcas. optimizar las sinergias 
regionales y mundiales y construir una cadena 
de abastecimiento de clase mundial. 

Es previsible que algunos productos que no han 
logrado calar profundamente en los mercados 
latinoamericanos sean sacados del mercado para 
dar paso a los que tienen amplia demanda. 
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En América latina. Unilever genera al rededor de 
30.000 empleos direclos y cuenta con subsidiarias 
en lodos los países de la región. 

El coloso agroa limenlario anglo -holandés 
manifestó. también. realizar un drástieo plan de 
reajuste imemo. que a lo largo de los próximos 
cinco años prevé el recorle de empleados en sus 
establecimientos tanto europeos como 
americanos. 

El año pasado. Unilever adquiriÓ una participación 
importante cn Varela. la productora colombiana 
de jabones y productos para el aseo. En República 
Dominicana la compañía adquirió a la empresa 
Sid y en Honduras a Cressi3. Estas adquisiciones 
son consideradas estratégiCas para el desarrollo 
de los negocios de la compañía. 

[¡l{onnación publimrla por: Porrafolio. mar¿o de 2000. 
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Malasia e Indonesia están considerando desmontar el 
impuesto de exportación al aceite de palma crudo 

Malasia e IndoneSia están considerando redUCir sus 
impuestos de exportaciones al aceite de palma crudo 
(APC) en un esfuerzo por elevar las exportaciones y 
reducir sus acopios en aumento. 

Sin haber tomado una decisión final. Malasia está 
contemplando desmontar totalmente sus derechos 
de aduana a las exportaciones : mientras que 
Indonesia está considerando rebajar sus impuestos 
del 10% al 3%. Se espera que Kuala Lumpur actuará 
en abril. mientras que Yakarta está discutiendo el 
asunto a nivel ministerial. 

En Malasia, los derechos de aduana de exportación 
sobre APC son fijados semanalmente por el 
Departamento de Aduanas con base en su precio de 
la gaceta. En el momento. esta Cifra asciende a 
MS140 IUS$36.80) por tonelada, con base en el precio 
de venta de M$l.OBO por tonelada. 

Malasia espera que la producción de este año 
aumente del 3.76% al 10.95m toneladas: sin 
embargo, se teme que las provisiones del país de 
1.17m toneladas podrían resultar demasiado 
grandes. Con los costos de producción indonesios, 
mucho más bajos, los funcionarios del comercio 
temen que será necesario abolir totalmente los 
inlpuestos para mover las provisiones. 

Los comerciantes dieron la bienvenida a esta acción, 
describiéndola como lógica dentro del clima 

económico actual. Sin embargo, los refinadores 
se oponen a esta acción. diciendo que elhninará 
su margen competitiva contra rivales extranjeros. 

Un comercianle de Kuala Lumpur expresó: "Existe 
una buena razón para COfllenzar ahora,. yo creo 
que es solo cuestión de intentar formalizarla. Con 
seguridad a los refinadores no les gustará la idea, 
ya que no solo estarán compitiendo con refinadores 
extranjeros. sino con exportadores de APC 
domésticos. Sus proveedores de APC podrían ser 
afectados seriamente". 

Sin embargo, algunos comerciantes son escépticos 
y dicen que dudan que tenga algún impacto 
sustancial. Afirnlan que las exportaciones a 
Europa y a la India probablemente han llegado a 
su tope y que cualquier aumento en compras de 
APC resultará en una reducción de compras de 
aceite refinado. 

Indonesia espera producir 6m de toneladas este 
año, comparadas con 5.6m de toneladas en 1999, 
a medida que las palmas recién plan tadas 
maduren. Con el consumo doméstico fijo en 2.5m 
de toneladas, se espera que los acoplas crezcan, a 
no ser que las exportaciones se recuperen. 

InJonno.ción pu.blicada por: The Pu.blic Ledger, MarLo 
de 2000. 

Tailandia 

Tailandia tiene planes de aumentar la producción total de Aceite de 
Palma 

Según Infonu"s, TaUandta se va " embarcar en un plnn paro aumeniar la producción de 
a('l'll~ dl' palma del pais durantl' los próximos 15 ailOO. El plan inicia un programa de 
desarrollo dl' dus fa""", cuyo propÓSito es estable"t'r una Industrta Integrada v('nlcaIrnenlt', 
La primera fas" , que cullr ..... 1 período 1999 - 2003 desarrollará la Industria local para 
smJ.s(al'cr la demanda local tolalmente, mlcnt""- <JUl' la segunda fa"", a ser Implementada 
en 201}4 - 2U 1:1, se enfol"ilrá ,'n meJorar la eClmpCllll\'ldad del ac"lle d,' palma lallandés l'lI 
el mercado internu('ional. Ambos progrHmm; S~ están prcpammlo para desarrollos ~n ,,1 
,\rea ASEAN <AFTAI de Libre Comercio en los cuales el !lccll~ de palma t'"~(¡'¡ ~"rl"lado pam 
l1na Rdu['C"lón de aranceles de rtlJllda trayectoria a 0.5'11., de arancel. desdl- el aflO 2000. 

Iqfom1ac:lól1 publicarlo por: Cocomul1Uy 31 ue./ullo de 1m)!). 
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