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Publicación coflnanclada por el Fondo de Fomento Palmero, 

Comité Directivo del FEP 

MODIFICA ASPECTOS DE LA METODOLOGIA PARA LAS OPERACIONES DE 
ESTABILIZACION 

I Comité Directivo del Fondo 
de Estabilización de Precios 
se reunió el 29 de octubre pa
sado, con el objetivo de anali 

zar la evolución de las prinCipales va
riables de la comercialización de la 
agroindustria de la palma de aceite 
en lo corrido de 199'1, tales como pro
ducción/ exportaciones( importaciones 
y consumo de los principales aceites y 
grasas, así como del ac.eite de palma 
y palmiste. 

Del análisis realizado se destaca el 
buen comportamiento de la producción 

y de las exportaciones del aceite de 
palma y de palmiste, aspectos en 
los cuales se alcanzarán resultados 
superiores a lo presupuestado por 
el Comité Directivo para las opera
ciones de estabilización del Fondo 
en 19'1'1. 

En lo que respecta a la producción 
de aceite de palma se observó que 
durante el período enero a septiem
bre de 1'199 se tiene un crecimiento 
del 11,4%, con respecto a similar 
período de 1998, tal como se ilus
tra en el Cuadro 1. En aceite de 

palmiste, la producción fue un 8,8% 
superior a la obtenida en 1998, alcan
zando la cifra de 30.762 toneladas. 

Las proyecciones de producción de acei
te de palma para el último trimestre de 
1999, presentadas por la Secretaría 
Técnica del Fondo plantearon dos esce
narios. En el primero, se asume que la 
producción para el cuarto trimestre de 
1999 sea similar al de igual período de 
1997', con lo cual se obtendría una pro
ducción total de 478.733 toneladas en 

Concluyen con hito talleres re
gio nales de competitividad y 
prospectiva 2020 sobre el desa
rrollo del sector palmicultor 

Palmicultores de Tumaco afectados 
por bloqueo de la Panamericana 

Como parte del trabajo realizado en la formulación 
del Plan Indicativo para el desarrollo del cultivo de la 
palma de aceite en Colombia, se realizaron una serie 
de cuatro talleres re9ionales, durante los días 24 de 
septiembre, 1, 8 Y 15 de octubre, en los cuales se pre
sentaron los resultados de las proyecciones del consu
mo de los principales aceites y grasas y sus respecti
vas tendencias de precios y la simulación del creci -

La mayor parte del mes de noviembre los palmicultores de 
la zona de Tumaco han estado incomunicados por vía terres
tre debido al cierre de la vía Panamericana, que une a 
Tumaco con el interior del país. 

Las dificultades principales de los palmicultores de la zona 
se han presentado en el transporte de insumas, de víveres y 
de combustible a las plantaciones, y para sacar el aceite de 
palma y de palmiste con destino a la ciudad de Cali. 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 
Eliseo Restrepo En cartagena es En apuros sector de 
Nuevo enbalador de la cita del 2000 aceites y grasas Vene-
Colombia en Ecuador zol8no 
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Eliseo Restrepo nuevo Embajador de Colombia 
en Ecuador 

ElIseo Restrepo Londoño 

Eliseo Restrepo Londoño fue 
designado como el nuevo Em
bajador de Colombia en Ecua
dor. Este abogado de la Univer
sidad de Antioquia con un 
M.B.A de la Universidad de 
Pennsylvan ia y un M. PA de la 
Universidad de Harvard¡ tiene 
una amplia experiencia tanto en 
el sector financiero como en de 
las inversiones en empresas 
agropecuarias. 

El nuevo diplomático 11a sido Presidente del Banco Colombo 
Americano y vicepresidente del Banco de Bogotá. Ocupó 
la Presidencia de Monómeros Colombo Venezolanos y de la 
SAC y es miembro de las Juntas Directivas de Abocol, 
Asocolflores, el Banco Ganadero, CEGA, Fedepalma, e 
Incolbestos S.A., entre otras. 

Taller de competitividad y prospctiva de la zona oriental. 
Hacienda La Fagua, Cundinama rca. 

miento del área sembrada en palma en el país para los 
próximos 20 años. Esta información se obtuvo para el mer
cado nacional, el mundial con énfasis en algunos merca
dos de interés para las exportaciones colombianas. 

Utilizando estas proyeCciones junto a las conclusiones del 
módulo de competitividad, se diseñaron una serie de ejer
cicios tendientes a incorporar las apreciaciones y las ex
pectativas regionales y nacionales que tienen los 
palmicultores sobre el futuro de su sector en el diseño de la 
estrategia del plan indicativo. 

En cuanto al módulo de competitividad se analizaron los 
resultados del estudio de LMC Internacional. En Colom

bia los factores de mayor impacto en la competitividad de 
costos del aceite de palma son: 

Paralelamente ha desarrollado de manera independiente 
actividades ganaderas y agrícolas, siendo productor de 
a"roz, banano, flores y palma de aceite. Actualmente ge
rencia con éxito Inversiones El Darién S.A. 

Dentro del sector palmicultor Eliseo Restrepo Londoño, se 
ha caracterizado por la agudeza de su criterio, su inteli
gencia sobresal ¡ente y su capacidad de compromiso, desde 
hace nueve años pertenece a la Junta Directiva de 
Fedepalma, de la cual fue Presidente por tres períodos 
consecutivos entre 1993 y 1996. 

Fedepalma y el sector palmicultor están seguros de que 
Eliseo Restrepo Londoño sera un excelente representante 
del país tanto por sus méritos personales como profesiona
les. A él muchos éxitos en la nación vecina. 

l. El financiami ento. 
2. La tasa de cambio. 
3. El procesamiento: utilización y el tamaño de las 

extractoras. 
4. Los costos laborales: escalas e inflexibilidad. 
5. El rendimiento de fruto. 
6. El transporte. 
7. Inseguridad. 

En el país cuesta, en promedio, US$ 286.9 producir una 
tonelada de aceite de palma, mientras que en Malasia 
peninsular cuesta U S $ 206.5 Y en Indonesia del Norte U S $ 
135.5, pero no en todas las zonas del país el costo es igual. 
Por ejemplo en la región de Tumaco el costo de producción 
una tonelada de aceite de palma es de US$ 254.7 y en la 
Costa Atlántica es de US$ 293.7. 

Otro factor importante en la competitividad, es el que tie
ne ver con la capacidad promedio y de utilización de plan
tas de beneficio. En Colombia la capacidad promedio y de 
utilización de plantas de beneficio. En Colombia la capa
cidad promedio es de 15, 25, en malasia es de 33 y en 
Indonesia de 39. En materia de utilización Colombia tie
ne alrededor del 50%, Malasia alrededor del 87% e 
Indonesia del 78% .. 

Pero entre los aspectos más influyentes en el nivel de la 
competitividad colombiana están el incremento de costos 

por financiamiento y la inseguridad. Un 34% del incre
mento de los costos se debe al financiamiento y se estima 
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que 15.5 dólares por tonelada es ocasionado por la insegu
ridad. 

Los talleres, en su módulo de prospectiva¡ se estructuraron 
de la siguiente manera: 

Esquema de la prospectiva 

En este aparte} se hizo la presentación sinóptica del con
junto de factores socioeconómicos nacionales e internacio
nales asociados a la actividad palmera, que definían los 
posibles escenarios en los que se desarrollarán las activi
dades del sector palmero nacional} para el diseño de una 
estrategia básica del sector frente a para actuar ante los 
distintos escenarios. 

Proyecciones 

Se hizo una presentación de las proyecciones preliminares 
realizadas por Fedepalma de los consumos per cápita y 
globales del total de los aceites y grasas, aceite de palma, 
aceite de palmiste, aceite de soya y aceite de canola, para 
los años 2000, 2005, 2010, 2015 Y 2020. Los países que se 
incluyeron en la muestra corresponden a los mercados que 
ofrecen algún potencial para el aceite de palma nacional¡ 
ya sea por su cercanía, tamaño, capacidad de compra¡ 
alto consumo de aceites y grasas, o porque son competido
res en la producción de aceite de palma. Los países inclui
dos en la muestra fueron: Colombia, Venezuela¡ Perú¡ Ecua
dor¡ Brasil, México, Estados Unidos, Europa, Egipto, 
Sudáfrica, Nigeria, Malasia, Indonesia, China e India. 
Además para realizar un análisis agregado se realizaron 
las proyecciones mundiales, de países desarrollados y de 
países en desarrollo. 

También se realizó una comparación de las proyecciones 
con aquellas realizadas para el mismo periodo por el Oil 
World y por las publicadas por Chow Chee Sing. Los re
sultados más significativos de las proyecciones son los si
guientes: 

~I consumo mundial de aceites y grasas para el año 
2020 se estima alrededor de las 170 millones de tonela
das¡ en donde los países en desarrollo participarán con 
130 millones y los desarrollados con 40 millones. 

_ El aceite de palma seguirá ganando participación en 
el consumo mundial de aceites y grasas alcanzando el 
21.8% con 37.9 míllones de toneladas. Las proyecciones 
de Fedepalma sobre el consumo mundial de aceites de 
palma son menos optimistas que las realizadas por Chow 
Sing y Oil World, esta última ubica al aceite de palma en 
el año 2020 como el principal aceite en consumo a nivel 
mundial. 
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__ os principales consumidores de aceite de palma en el 
2020 serán China, India, Indonesia, Malasia y Europa. 

~ara el aceite de palma los mercados con mayor crecí
miento serán los de los países en desarrollo, debido a que 
presentan tasas de crecimiento de su población positivas, 
a diferencia de lo que ocurre con la población de los países 
desarrollados que tiende a decrecer. De otro lado, los paí
ses desarrollados son consumidores y productores tradicio
nales de otro tipo de aceites como el de soya y el de cano la. 

-'onsumo nacional de aceite de palma en el año 2020 
estará cercano a las 800 mil toneladas, con un consumo 
per cápita superior a los 13.5 kg. 

__ a tendencia de largo plazo de los precios internacio
nal de los aceites y grasas en dólares reales de 1998 (des
contando el efecto de la inflación) es a la baja. Se estima 
una caída porcentual gradual anual entre el 1.4% y el 
1 %, durante los próximos 20 años. En dólares corrientes, 
se presenta un pequeño incremento, ya que la inflación de 
los Estados U nidos en promedio ha sido del 2% anual. 

Diseño de la estrategia 

La estrategia básica es el listado de actividades y proyec
tos que deben emprender los empresarios, el gremio y el 
gobierno, necesarias para hacer realidad la IIVisión al año 
2020 11 del sector palmero colombiano en términos de parti
cipación en el mercado nacional¡ de recursos humanos, 
tecnológicos e impacto socioeconómico sobre las comuni
dades, independientemente de los posibles escenarios que 
se pudieran presentar en el entorno. 

Para el diseño de la estrategia se realizaron algunos ejer
cicios de planeación para obtener las opiniones de los 
palmicultores sobre cuáles son los elementos que deberá 
tener la estrategia. Los resultados de estos ejercicios per
mitieron definir varios temas principales que deben ser 
tenidos en cuenta para el desarrollo de la estrategia bási
ca como son: 

~educción de costos y mejoramiento de índices para 
enfrentar la reducción de precios, 

~ropiciar un crecimiento equilibrado con las comuni
dades locales. 

apacitar el recurso humano. 

_ Generar mecanismos para la actualización tecnológi
ca permanente. 

~umentar la participación en el mercado interno y 
externo generando economías a escala. 
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