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Ant'ecedentes

1 Cultivo de la palma de aceite se inicid en
Colombia en la década de los sesentas. A

__pla fecha el drea sembrada es del orden de
las 150.000 hectareas, gracias a lo cual Colambia
se ubica en ¢l cuarto lugar en el mundo, entre los
paises productores. Sin embargo, tanto en area
sembrada como en aceite producide, Colombia es
un productor pequefio al compararse con otros
paises, como Malasia e Indonesia.

Del area total sembrada, la mayor proporciéon se
encuenfra en plantaciones que tienen una
organizacion empresarial. Si blen hay unos dos
mil productores pequefios, €l Area que ocupany la
produccién, representan un pequeilo porcentaje
del total nacional.

A lo largo de estos cuarenta afios, el Incora y otras
entidades, han hecho intentos de fomentar las
siembras por parte de pequefios productores, con
resultados que no han sido satisfactorios: la
productividad, por lo general, es supremamente
baja v las siembras han tenido muy poca dinamica.
De parte del sector que podriamos Illamar
empresarial, hay variadas experiencias en cuanto
al tamafo y la productividad de las plantaciones,
siendo posible cbservar que las de mayor tamario
tienden a ser mas productivas. Adicionalmente,
estas plantaciones disponen de plantas de
extraccién de mayor capacidad y que son
apreciablemente mas eficientes.

Con algunos altibajos, el cultivo de la palma de
aceite en Colombia, a todos los niveles, ha sido
rentable, gracias a la proteccién natural y
arancelaria de que ha disfrutado y a los excelentes
niveles de productividad logrados por los
productores mas eficientes del pais. No obstante,
habiéndose alcanzado la autosuficiencia en la
produccién nacional y una oferta exportable
creciente, que hoy se eleva al 20% del total, el
precio interno tendera a acercarse al precio de
exportacién, que para ser competitivo debe ser
considerablemente més bajo que el precio
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histérico interno. Dicho de otra manera, la
capacidad del mercado nacional de subsidiar las
exportaciones, es reducida; ademas, en un mundo
globalizado, un precio interno desfasado de los
precios internacionales no puede sostenerse
indefinidamente.

Situacién actual y perspectivas

La demanda mundial de grasas y aceites seguird
creciendo en la primera década del siglo XXI.
Segan estimativos de diversas fuentes, entre ellas
el Banco Mundial, el consumo podra atenderse
holgadamente con incrementos muy signi-
ficativos, en la produccién de Aceite de Palma, en
el Sudeste Asiatico y de otros aceites, como la soya,
en Sur América. En estas condiciones, en el corto
y en el largo plazo, se vaticinan precios deprimidos
para la totalidad de los aceites.

Los paises del Sudeste Asiatico tienen costos muy
bajos de produccién que les permiten seguir
aumentando las siembras vy obtener una buena
rentabilidad, incluso frente a niveles de precios
bajos. Segin estudios recientes, se estima que el
costo de produccién de una tonelada de aceite en
Indonesia es de U.5 $150 y en Malasia de U.S
5200, En Colombia, los productores mads eficientes
tienen un costo cercano a los U.S $350, que se
eleva considerablemente en el caso de los menos
productivos. Los mayores costos en Colombia se
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originan en el llamado costo pais: altos intereses,
tasa de cambio sobrevaluada, infraestructura
deficiente, altos impuestos y violencia.

En la actualidad (Junio 24/99), el precio
internacional del aceite de palma se encuentra
en U.S $325, en puerto de embarque (Malasia), en
tanto que el promedio histdrico en los altimos 10
afios ha sido de U.5 $420. El precio neto de
exportacién para el productor colombiano es
inferior, debido al costo de transporte y los gastos
portuarios que, dependiendo de la ubicacién de la
plantacién, pueden ser hasta de U.5 $80 por
tonelada.

Hasta el momento el precio interno del aceite de
palma en Colombia ha sido relativamente alto
(Junio 24/99), No obstante, como se menciongd
atras, con el paso del tiempo el precio interno debe
acercarse al nivel de los precios internacionales,
escasamente rentables para los productores mas
eficientes y ruinosos para los marginales. De ahi
que seria una estrategia equivocada promover
esquemas de produccién o cultives de palma de
aceite que mno optimicen los factores
fundamentales de la produccion, como son las
economias de escala en las plantaciones y en las
plantas de extraccion,; la productividad, que
depende de diversos factores como la calidad de
los suelos v el régimen de lluvias, vy la ubicacidn,
que minimice los costos de transporte a los puertos
o a los mercados internos.

Las siembras adicionales, que se adelantan en el
pais, de preferencia deberan ubicarse cerca de
plantaciones existentes, que reiinan los requisitos
mencionados, y que tengan capacidad de proceso
disponible en sus plantas extractoras o puedan
ampliarse a costos razonables.

Cuando se trate de zonas nuevas, deheran
buscarse condiciones 6ptimas en todos los dérdenes,
teniendo ademas como punto de pariida la
vinculacion o creacién de empresas que sirvan
de avanzada para incorporar herramientas
administrativas y técnicas vy economias de escala,
lejos de alcanzar por los medianos y pequerios
cultivadores. Una vez establecidas, estas
empresas podran irradiar sus fortalezas a otros
productores que operen individualmente o en
forma asociada.

Las empresas palmeras son relativamente
intensivas en la generacion de empleo productivo,
que proporciona un ingreso superior al de la mayor
parte de las demas actividades agricolas,
incluyendo a las realizadas por campesinos
independientes, o alas que se producen por cuenta
propia. El empleo en el sector palmero es estable y
goza de sistemas de seguridad social para el
trabajador y su familia. Adicionalmente, la
palmicultura genera abundante empleo indirecto
que contribuye al progreso y bienestar de las
comunidades donde operan las plantaciones.
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! POR SU SUSCRIPCION USTED TIENE DERECHO A:
4 Revistas Palmas. 12

12 Boletines «Ceniavancess, 4 Ediciones de «Servicio de Alertas
v el Calendario Institucional de la Federacion.

PUBLICACIONES
PERIODICAS DE

Boletines «El Palmicultors.
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