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Hacer papel de los
desperdicios
de la palma de aceite

nacompaiiia finlandesaesta llevandoacabo

l I unestudio sobre el usode los desperdicios de

la palma de aceite para producir pulpa para
fabricar papel de fibra.

Si tienen éxito, la compaiiia obtendra una buena
fuente de materia prima, y los dueiios de las planta-
ciones de palma de aceite no tendrdn que quemar los
desperdicios de fruta, como ocurre en algunos luga-
res.

La investigacion !a esta llevando a cabo el grupo
Enso, una de las compaiiias de industrias forestales
con productos importantes comoel papel, carton para
las comunicaciones graficas y para la industria de
empaques y productos de madera procesada.

El Plan de Enso es el de procesar los racimos de fruta
vacios y convertirlos en pulpa para fabricar papel y
carton; sin embargo hasta el momento, Enso no
cuentacon latecnologia basicay ello le tomaracierto
tiempo.

En una entrevista reciente en Helsinki, ¢l Vicepresi-
dente Ejecutivo y Presidente Delegado de la Junta
Directivade Enso, Juhani Pohjolainen manifesto que
la investigaciéon que se esta desarrollando en las
fabricas de papel de Finlandia tiene éxito, Enso esta
dispuesta a mvertir en una fabrica para la manufac-
turade lapulpay papelen malasia; asimismo.dijoque
la investigaciéndemorara aproximadamente dos afios,
ya que la compafiia tiene que desarrollar un nuevo
Proceso y una nueva tecnologia.
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[Los cultivos de
semillasoleaginosas
FEuropeos amenazados
por la reforma en la
politica agraria

a Reforma en la Politica Comin Agra

ria de la Union Europea puede cambiar

drasticamente la rentabilidad de los cul-
tivos de semillas oleaginosas, afirma el director
ejecutivo Andrew Hebard de John K. King &
Sons Ltd, Colchester, UK, en un articulo de la
seccion especial de Lipid Technology Newslet-
ter.

Hebard advierte que la reduccion en los pagos
de subsidios por area podria dar como resultado
una reduccion en la produccién doméstica de
semillas oleaginosas, brindando mejores oportu-
nidades a otras regiones como América del
Norte, para la exportacion de oleaginosas a
Europa. En los paises de la Union Europea la
linaza podria desaparecer de la agriculturay no
habria incentivos para continuar desarrollando
nuevas oleaginosas, tales como las que se estdn
desarrollando para aplicaciones norelacionadas
con laindustria alimenticia.

La industria de oleaginosas en el Reino Unido
estima que los cultivos podrian verse reducidos
hastaen un 60%y esta presionando paraque los
cambios sean introducidos graduaimente duran-
te un periodo de cuatro afios a fin de dar tiempo
para una planeacion y evitar un cambio abrupto
de un tipo de cultivo a otro. Hebard predice que
la produccion de oleaginosas virtvalmente des-
aparecera a partir del afio 2000, mientras en su
maximo nivel de produccion, la linaza de la UE
representd aproximadamente 0.2 millones de
hectareas de tierra cultivada. Tanto la linaza
tradicional, como lanueva variante de la linaza:
2 linola (con alto contenido linoleico y bajo
contenidode acido linolénico) se veriaafectada.
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[.os nuevos combustibles biodiesel resuelven
el problema del encendido en frio

I Ministerio de Agricultura de los Estados Unidos ha desarrollado combustibles biodiesel que encienden los
motores a bajas temperaturas, inferiores a -15°C (5°F).

Los cientificos del Agricultural Research Service (ARS) National Center for Agricultural Utilization Research en
Peoria, Illinois afirman que lainvestigacion deberia ayudar a agilizar lacomercializacion de los combustibles biodiesel.
Las bajas temperaturas han sido un problema para los combustibles biodiesel debido a que los pequefios cristales de
cera tienden a unirse a particulas mas grandes que bloquean las tuberias del combustible y los filtros.

La solucion es un proceso de acondicionamiento en tres etapas para ¢l invierno. Esto incluye la mezcla de aditivos,
enfriamiento del combustible y filtrode los sélidos. Las pruebas de laboratorio produjeron biodiesel que encendia los
motores a temperaturas comparables a aquellas en las que Jos combustibles diesel basados en petroleo detendrian
su funcionamiento.

La Ley Federal Norteamericana sobre Politica Energética ordena que para el afio 2001 el 75% de todos los vehiculos
nuevos estatales y federales sean acondicionados para utilizar combustibles alternativos. E1 ARS sostiene que si todos
los buses urbanos de los Estados Unidos utilizaran biodiesel, se requeriria anualmente el aceite de 43 millones de
medidas de aridos* (cerca de 15 millones de hectolitros de semilla de soya.
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Unilever se empefia en hacer negocios en mercados
emergentes, a pesar del huracan financiero de recien-
tes semanas.

Nizll Fitzgerald, copresidente del grupo angloaleman
de productos de consumo, dijo durante la Conferencia
Mundial de Detergentes que la actividad real de la
industria seguia desarrollandose en los mercadosemer-
gentes.

“No deberiamos dejar que las actuales dificultades
econdmicas en esos mercados nos pasmen, hasta el
puntode ignorarel enorme potencial a largo plazo que
ellas tienen. Cuando estas economias salgan del pro-
blema. y estoy seguro de que lo haran, quienes no las
hayan abandonado podran recoger su cosecha™. agre-
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Unilever tienen una de las mas grandes exposiciones
en mercados emergentes dentro del sector de bienes
de consumo masivo, conun 15%en Asiayun | 1%en
America lating.

Fitzgerald dijo que ladebacle en ¢l sudoeste asidtico no
mengua el significado estratégico de tales mercados.
“Es mas: la situacion evidencia lo importante que debe
ser para nosotros enfocar nuestra atencitn en enten-
der y satisfacer las necesidades locales de cada
region”,

“Con frecuencia”, dijo. “las compaifiias occidentales
de consumo entran en los mercados emergentes como
si fueran nuevos espacios para productos viejos. La
mayoria de nuestros productos han sido creados para
los yamaduros mercados occidentales. En cambio, los
consumidores de los mercados emergentes, no sélo
son jOvenes, sino que ademas tienen diferentes nece-
sidades y actitudes”.

Estos consumidores desean comprar los productos
que ven en television, pero también buscan asequibili-
dad. Gran parte de la innovacién en la industria de
detergentes va hacia el mundo desarrollado, en vezde
dirigirse a mercados emergentes, que fuera de otra
€0sa, SON Mas NUMerosos.




