Mercados de futuros para el aceite

de paima, una alternativa de
cobertura de precios

n el marco de la XXII Feria Internacional de

Bogota, el pasado primero de octubre la Fede-

racién Nacional de Cultivadores de Palma de Aceite
- Fedepalma, y la Bolsa Nacional Agropecuaria - BNA,
llevaron a cabo el Seminario Internacional “Mercado de
Futuros para la Comercializacion del Aceite de Palma, posi-
bilidades de cobertura para inversionistas”™, El evento reunio
a mas de 150 participantes, entre palmicultores. industriales
de aceites y grasas, corredores y comisionistas de bolsa, y
representantes del sector financiero colombiano.

Elevento se constituyd enun paso muy importante dentro del
proceso de la generacion de una cultura del negocio de futuros
y opciones en nuestro pais y en particular para mejorar los
sistemas de comercializacion de los productos de la agroin-
dustria de la palma de aceite en Colombia. Se contd con la
destacada participacion de los expertos internacionales Rag-
hbir Singh Bhart y Allan Au Yong, Director General y Jefe
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de Mercadeo, respectivamente, de la Bolsa de Produc-
tos Basicos de Kuala Lumpur KLCE, quienes expusie-
ron ampliamente la forma como opera esta Bolsa, Gnica
en el mundo en la comercializacion de mercados de
futuros para el aceite de palma,

Se espera que este seminario sea el comienzo para que
tanto [os palmicultores como el sector financiero co-
lombiano puedan realizar, atravésde laBNA, principal
mecanismo bursatil en Colombia, operaciones de futu-
ros no solo para el aceite de palma sino para otros
importantes renglones de la actividad agropecuaria
colombiana.

BNA: UNMECANISMO BURSATIL
ENLACOMERCIALIZACION

En su intervencion Jfairo Hermando
Arias Puerta, Gerente de la Bolsa,
comento:

“La Bolsa Nacional Agropecuaria
esta actualmente trabajando en la
intermediacidon de operacionesde fu-
turos, tomando las particularidades
de Colombia, para lo cual lo primero
que debe crearse es toda una cultura
de este mecanismo entre Jos produc-
tores colombianos. En este sentido.
la BNA ha puesto en marcha inicial-
mente una Mesa de Futurosy Opcio-
nes cuyo objetivo es proveer al
importador, al exportador, al produc-
tor v a los operadores del mercado.
un servicio de cobertura en los mer-
cados internacionales. Para ello, la
Bolsa Nacional Agropecuaria esta
trabajando con la Chicago Board
Trade, 3 la Chicago Mercantil Ex-

change, y se espera que proxima-
mente se pueda hacer con la Kuala
Lumpur Comodities Exchange para
el caso del aceite de palma, si hubie-
e un requerimiento por parte de los
palmicultores colombianoes™.

Actualmente las bolsas de valores
del pais vienen empefiados en tratar
de construir una cultura para que en
Colombia se puedan generar los ne-
gocios de futuros y opciones como
una necesidad urgente de [a econo-~
mia nacional, no solamente para log
produciores agropecuarios sino tam-
bién para productos financieros tales
como la tasa de cambio v tasa de
interds que en una economia tan
compleja como en la que se esta
viviendo en la actualidad en todo el
mundo requiere de instrumentos de
cobertura de riesgos porsu variacion
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Con este seminario esperamos avan-
zar en la construccion de nuestro
mercado actual de fisicos que ya
Ifeva mas de 20 afios en Colombia a
traves de la Bolsa Nacional Agrope-
cuaria para en un futuro porderle
ofrecera los producteres del paisy a
los inversionistas la oportunidad de
tener mecanismos de cobertura y
también de inversidn en el mercado
de futuros y opciones que tenemos
que construir en conjunto con las

. [—
Bolsas de valores. =

B Y

LpEd




fictvalidad

~ SEPTIEMBRE 1998

Mercado de futuros para el aceite de palma en
Colombia seria asesorado por Ia Bolsa de
Productos Basicos de Kuala Lumpur

| seminario internacional sobre el Mercado de

Futuros para el Aceite de Palma, realizado el

pasado 1°. de octubre en Santafé de Bogora
permitio a la mayoria de los palmicultores colombianos
iniciar el conocimiento sobre la utilidad que brindan los
futuros como mecanismo de cobertura de precios.

A pesar de lo novedose del tema y el poco desarrollo que
este ha tenido en Colombia, Ragbir Singbar y Allan Au
Yong, Gerente y Director de Mercadeo y Promocion,
respectivamente, de la Bolsa de Productos Bésicos de
Kuala- Lumpur, KLCE, lograron con sus presentaciones
despertar grandes inquietudes sobre los beneficios que
tendria para la agroindustria de la palma de aceite
implementar este mecanismo en el pais.

Los representantes malayos, destacaron la gran dinami-
caque vienenteniendo los futurosen [acomercializacion
detodo tipo de productos agricolas en distintas partes del
mundo. Destacaron que este instrimento, muy utilizado
en la comercializacion del aceite de palma en Malasia.
viene siendo empleado con gran éxiio en productos como
la soya, la papa, los huevos, la camne, el azicar. el café,
el banano y otros mas.

Entre los beneficios del mercado de futuros, los exposi-
tores de la KLCE destacaronen primer lugar la cobertura
del riesgo de precios que se presenta en la transaccion
fisica de los productos y que este instrumento permite
reducir para los productores, en lamedida que es asumido
por los especuladores.

Laliquidez que facilitaal productor sobre la produccion,
es sin duda otra de las ventajas significativas del meca-
nismo. Y, por supuesto, la garantia en la transaccién, {a
cual esta claramente regulada para estas operaciones en
los paises donde hoy se esta aplicando.

La participacion en estos mercados, se puede hacer
utilizando los Corredores de Bolsa, quienes son los
principales operadores, o hacerlodirectamente sise tiene
elconocimiento suticiente.

La puesta en marcha de un mercado de futuros, requiere
de unos pre-requistos para que ello sea posible. Son, entre
otros, laestandarizacion de lotes (contratos) del producto
en unidades especificas de medida y la determinacion de
una unidad monetaria de transaccion (dolares porej.). De
igual manera, es necesario tanto que se puede crear una
cultura de este instrumento como se puedan motivar los
agentes (especuladores inversionistas). que estén intere-
sados en operar este mercado.

Las inquietudes expuestas por los directivos de la Bolsa
de Kuala Lumpur abren un camino que sera necesario ir
construyendo coneventos e iniciativas que sobre el tema

se deben seguir promoviendo en el sector.
(Continta en la pdgina 9)
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la comercializacion del aceite de paimaen Golombia

nel desarrollo del seminario, Jens Mesa Dishington,
Presidente de Fedepalmarealizo una exposicion en
la que presenté ampliamente como se realiza la
comercializacion del aceite de palmaactualmente y comoen

el futuro podrian mejorarsen las mecanismos y condiciones

de precios.

“La comercializacion del aceite de
palma en Colombia ha logrado un
desarrollosignificativo en lapresen-
te década, gracias al esfuerzo coor-
dinado del gremio palmicultor y el
respaldo que para ello ha tenido del
Gobierno Nacional. Sinembargo, en
materia de precios debe avanzarse
en la creacion de mecanismos mo-
dernos acordes con el desarrollo del
comercio mundial. Ental sentido, los
mercados de futuros v opciones sur-
gen como una alternativa de cober-
tura de riesgo para enfrentar la in-
certidumbre que generalavolatilidad
de los mercados y de los precios
sobre la actividad productiva®, Co-
mentd Jens Mesa Dishington. Presi-
dente de Fedepalma.

Eldirigente gremial agregdque “para
lacomercializacion del aceite de pal-
ma en Colombia el mercado de futu-
ros podria ser utilizado tanto para las
ventas en el mercado interno como
para las exportaciones. En el primer
caso se podrian utilizar coberturas
sobre el mercado de la Bolsa de
Chicago, cuandoe! precio interno del
aceite de palma esté regido por el
precio internacional del aceite de
soya y sobre el mercado de la Bolsa
de Productos Basicosde Kuala Lum-
pur. cuando este precio este referen-
ciado con base en el precio interna-
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cional del aceite de palma, o cuando
se trate de cobertura sobre las ex-
portaciones del producto”.

Para concluir su intervencion Mesa 7 Jens_MesaDi;hingbor:,
Dishington comentd “En Colombia 1 Presidente Ejecutivo de Fedepalma.
se debe: desarrollar sistemas de con- B =
tratos para la comercializacion del
aceite de palma, que permitan forta-
lecer los vinculos comerciales entre
productores y vendedores; avanzar
en esquemas de formacion de pre-
cios, diferentes al esquema actual;
desarrollar un sistema de precios
diferenciados, segtin [as condiciones
particulares de los mercados inter-
nos, en funcion de la localizacion de
las plantas de beneficio y de las
empresas industriales; desarrollar
mecanismos de cobertura de pre-
cios, tanto para las ventas al merca-
do interno como para las exportacio-
nes y por tltimo impulsar acciones
paramejorar la logistica de transpor-
te interno y la infraestructura de
exportaciones”.




