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consecuente divulgacién y promocion de tecnologias, sino

la parte de comercializacién, informacién econdmica y
estadistica y difusidn de las anteriores.

Se fortalecid financieramente a Cenipalma, con lo cual se
han podido desarroiiar un mayor nimero de proyectos
agricolas y en plantas extractoras para satisfacer las nece-
sidades de todos los palmicultores. La priorizacion de
proyectos se inicia con fa participacidn en los respectivos
Comités Regionales Asesores de Investigacion; luego, con
el aval de los Comités Asesores Nacionales, los envian al
Comité Ejecutivo y Junta Directiva de Cenipalma para su
aprobacién. Posteriormente, en la Sala General se nom-
bran las comisiones técnicas que rinden sus informes, los
cuales son sometidos a consideracidn de la plenaria. Iinal-
mente, ¢l Fondo de Fomento define los proyectos a finan-
ciar con sus recursos.

Se fortalecid institucionalmente a Cenipalma, ya que pudo
vincular mds investigadores de alta calidad cientilica y
especializados en distintas dreas y usar los servicios de
asesores nacionales e internacionales.

El fortalecimiento institucional permitio proyectarel Cen-
tro como organismo de investigacion de alto nivel y abrié
el camino para la consecucion de recursos y suscripeion de
convenios con otros organismos nacionales (Ej: Colcien-
cias, Corpoica, ICA, etc.) e internacionales como el Porim,
la Comunidad Econdmica Europea, etc.

Se dio mas solidez a la relacion y a los proyectos que
desarrolla Cenipalmaen colaboracion con las plantaciones
del pais.

En comercializacion ha permitido explorar nuevos merca-
dos e irrumpir en el mercado internacional, con lo cual se
estd creando la cultura de exportadores y cambiando el
paradigma de no crecimiento en siembras por el de expan-
sién con competitividad, para que Colombia sca exporta-
dor permanente y no estacional de aceile de palma.

La informacién econdmica y estadistica nos ha permitido
conocer con mayor exactitud las dreas, potencial de pro-
duccién nacional, presupuestos de produccién con sus
flujos para fortalecer las estrategias de mercadeo y comer-
cializacion.

Con la reciente creacion del Fondo de Estabilizacion de
Precios y el apoyo financiero que le viene dando el Fondo
Palmero a éste, se percibe optimismo y un ambiente de
seguridad a las inversiones de los productores de aceite de
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