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No hay consenso entre productores
Pendiente programa de

Amigo Palmicultor

“beneficio. pmnte llegard a-su ﬁnca'

dos de Infommcxén SEIL S A empresa contratada para

¢l sector.

respucstas seatilizardnconfines eminentemente estadis-

Ho de nuestra sector.

ZOnas y- reglones

"El censo.deé: 'j;laﬁta’éionesy blantas“dé

En los. préxrmos ‘dfas lo visitard una- persona que- se ]
identificard como Encucstadorde Ststemas Especmhza—

1a realizacin del censo palmero, El le hard preguhtas-|
sobre su finca y las actividades que en ella desarrolia. -
Con esta informacidn 1os palmicuttores’ podremes saber_-
cudntos somos, qué drea hay eyltivada en palma, c(imo:."
estdn nuestras piantaciones y plantas de beneficio, qué,
emplco se gengra’y otros datos -QUe pbl'l"litl[’éfl apoyar |
cstrategxas de dﬂsarmllo local, regle)nal y nacional para"

Los beneficios de este proyecto t,crém para todos 108'
palmicultores. No dude en colaborar y contestar, sus

ticos, para ayudar aunamgjor planificacion del desarro-

La informacion que usted sumlrustm €s esmctdmeme.
corfidencial y s6lo se d:vufgaré e forma agregada pQr

exportaciones para 1997

Er los 1iltimos meses se han observado problemas en la
comercializacion del aceite de palma, lo cual ha requeride de
importantes esfuerzos paraorganizarun programa gremial de
exportaciones para 1997, que permita a los productores
mejores condiciones para sus ventas internas.

Luego de Ia iltima reunidn nacional de productores de aceite
de palma, realizada el pasado 23 de enero, Fedepalma contac-
16 nuevamente a varios de ellos que presentaban dudas o no
querian respaldar una accidn exportadora duraste el presente
afio. Infortunadamente, los resultados de estas gestiones no
fueron satisfactorios y ¢l programa gremial de exportaciones,
propucsto por Fedepalma, no cuenta adn con el suficiente
respaldo de los palmicultores del pais para poder impulsarlo,
Por esie motivo, dicho programa gquedars pendieme, hasta
cuando se tengan noevos elementos que indiquen gue esto ha
cambiado y haya suficiente apoyo.

En consecuencia, 1a comercializacidn interna del aceite de
palma se dard bajo condiciones diferentes a [as de los dos
uliimos afios, sin la presencia de wn programa formal de
exportaciones ni la fijacién oficial de un precio para la

comercializacton interna. Segiin e) Presidente de Fedepalma,

r-—-—-—--———-—--—_-

! gremia

Jens Mesa Dishington, “es importantc recordar gue en el

i Convenio de Absorcién de Aceite de Palma, que venci6 el

pasado diciembre, la fijacion periddica del precio inlemno del

|
-~ aceiie crudo de palma, que buscaba optimizar el precio para
: P Asamblea de C'I: Acepalma S.A. : los productores, iba acompaiiada de un compromiso de los
Santafé de Bogotd D.C., marzo 20 palmiculiores de exportar las cantidades que no era posible
l PO
colocar, a dicho precio, en el mercado nacional”. En este
l - XXV Asamblea General de contexto se fijaba el precio y el ajuste se hacia a través de las
| Fedepalma cantidades ofrecidas al mercado interno. Ahora, al no poderse
[ = V1I Sala General de Cenipalma I regular la ofcria interna con w programa de exportaciones,
J o aps . Il equilibrio en el mercado tendrd que lograrse mediante
Bucaramanga, mayo 8y 9 . i £
| o ¥ ajustesen los precios de venta. En otras palabras, cuandohaya
| PrY XI1I Conferencia Internacional sobre 1 abundancia de aceite, los precios tenderdn a bajar v cuanda
i Palma de Aceite | haya escasez, subirdn.
| <L Hotel Cartagena Hilton, septiembre 3-5 i Segiin el dirigente gremial, “esta situacitn de mercado no es
| la mis conveniente para el sector palmicultor, pofs cuanto ¢l
L_-_-__--_-___——-—-‘

(Contintia en la pigina 2)
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Programa de exportaciones

{Continuacidn de la pdgina 1)

mercado de aceites y grasas, en (érmni-
nOS econdmicos, presenta una demanda
ineldstica. Es decir, en un momenio
dado, el mercado estari dispuesta a
absorber cantidades adicionates de pro-
ducto, s6lo si los precios disminuyen en
una proporcitn muche mayor”. Por tal
razdn, cualquier excedente v oferta adi-
cional en el mercado interno, inmedia-
tamente se traduce en una pérdida sig-
nificativa de ingreso para todos los pro-
ductores: la cantidad vendida en ¢l pais
€S un poCo mayor pero el precio es
sensiblemente infertor, “Esto yalo vivi-
mos los palmicultores hace algunos afios
y de esa época no nos queda un recoerdo
grato”, comentd Mesa Dishingion.

Los precios internacionales ham estado
en niveles histdricamente altos los vli-
mos anos, pero 1a fuerte revaluacion del
peso ha afectado significativamente los
margenes de rentabilidad de la activi-
dad. Muchas empresas y plantaciones
no tienen ya capacidad de absorber un
mayor deterioro de sus ingresos, por lo
cual es dificil entender que seanprecisa-
mente muchas deellas las que propicien
una estrategia de comercializacidm que
pueda derivar en una reduccién de los
ingresas del sector, cuando deberian
estar haciendo todo lo contrario.

Para poder enfrentar con algdn €xito la
nueva sitnacidn de mercado, sera nece-
sario que los productores adopten nue-
vas estrategias, Alno haber exportacio-
nes, ¥a oferta debera regularse de otra
manera, por gjemplo, mediante una coor-
dinacion mis estrecha entre los produc-
tores de unamismazona y los proveedo-
res de una misma empresa, para nego-
clar precio y cantidades; y en periotos
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¢le abundancia, distribair el inventario y
las colocaciones. Eneste sentido, fue muy
importante la reciente reunién de los pro-
ductores de aceite de palma de Ia Costa
Norte, en la cual se retomd una dindmica
de concertaciOn y cooperacion que en el
pasado dio muchos fruios.

Dentro de este contexto, el Presidente de
Fedepalma invité a los productores de las
demis zonas palmeras del pafs a reanirse
con sus colegas y buscar acverdos. “Si,
por el contrario, los palmicultores opta-
mos por comerciatizar la produceion de
manera individual, nuesira capacidad de
negociacion serd muy débil y serd muay
dificil iener buenos precios™,

e acuerda con los precios domésticos del
aceite de palma, algonas variables que
inciden en su formacidn han evoluciona-
do favorablementc durante fas dltimas
semanas, El impucsto al endecudamiento
externo, fijado en victud de la reciente
emergencia econdmica, de 6% paraenero
¢ igual para febrero, y ¢l ripido movi-
miento de la tasa de cambio darante los
tiliimos dias, han encarecido todas las
importaciones, De ofra parie, 108 precios
internacionales de los distintos aceites y
grasas han permanecido bastanie estables
y ¢n algunos ¢asos con una ligera ienden-
cia ai alza. “Por tal motivo, podemos
afirmar que el precio del aceite de palma
de enero, de $545 000/ton., es amplia-
mente competitivo para la industria pro-
cesadora de aceites y grasas. Entonces, el
precio de febrero dependerd fundamen-
walmente de las acciones que tomemaos y
de la capacidad de negociacion de los
productares”, afirmé Mesa Dishingion,

Reiterd 1a disposicién permanenie de
Fedepalma para trabajar con todos los
paimicultores en el desarrollo de estrate-
gias que conduzcan amejorar y fortalecer
1a comercializacidn del acgite crudo de
palma. “Por lo pronto, hemos comenzado
atrabajaren laorganizacidn del Fondo de
Estabilizacion de Precios, recientemente
creado por el Gobierno Nacional, para
que pueda iniciar operactones posible-
mernte hacia mediados del presente ano”,
concluy6 Mesa Dishington. 4

Breves palmeras

- Crece Fedepalma, A partir del mes de
enero de 1997 ingresan como afiliados a
Fedepalina tres plantaciones localizadas
en el municipio de Puerto Wilches (San-
tander), Zona Central, alas cuales damos
la bienvenida:

Agricola del Norte S.A., cuyo gerente es
Roberto Villamizar Mutis

Finca Sauvsalito, de propiedad de Blanca
Gonzilez Cabrera

Finca El Reflejo 50% y la Reserva 50%,
de propiedad de Gerardo Urrego Rozo.

- Fedepalma, recibirddurante 1997 una
coniraprestacion de $253.1 millones por
la-administracion del Fondo de Fomen-
10.

- Tndupalma cstd promoviendo entre
snswabajadores ylosde las cooperativas
“Eldiplomadao de la Palma”, wn curso de
126 horas de duracién sobre aspectos
gencrales, historicos y botinicos de la
palma de aceite; siembra y replantacion;

'cosecha y manfenimiento; conceptos ma-
tematicos, fisicos, quimicos, de materia-
les y soldaduras; plagas y enfermedades;
nuiricion; combusticn en calderas, al-

-macenamiento y transporte de fluidos;
‘acondicionamiento de agnas para proce-
sos industriales y seguridad e higiene
industrial.

Los-cursos inician el 10 de febrero, el 19
de mayoy el 1o. de septicmbre y tiene un
cupo limitado de 40 personas.

.~ Los sindicatos de las plantaciones Pal-
meras de Puerto Wilches y Agricola del
Norte, ubicadas en Santander, votaron la
huelga v se unieron al paro determinado

i porlas centrales obreras para febrero.

-+ Asumié la gerencia de Grasas Vegela-
lés 8. A, -Gravetal, Luis Germin Osorno
Calero, en reemplazo de Juan Eduardo
Rﬁsn"e'pa ~Asi mismo, en Unilever Andi-
na ingresé Vinicius Prianti, en reempla—
z0 de Adrian Skidmore.

- La comparsa “Fanfarria del Camavar™
' de El Retén-Magdalena, estuvo presente
enlas fiestas del Dios Momo, y contd con

la: partxmpauén de Magnolia, primera

reina del cultivo de ta palma de aceite.
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