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Aceite de pescado
Anuncio ecologista podria
afectar el mercado

E} mercado de aceite de. pescadoestd a la expectativa

empresa Unslever de poatilizar aceite derivado de la
pesca industrial e aguas curopeas, la cual utiliza
métodos ne sostenibles. Este cambio le costard a la
empresa cerca de US$15 millones sobre ganacias
potenciales, pero ayndard a mantener las reservas de
merluza y bacalao, particularmente en el Mar del
Norte. Sin embargo, Unilever continuard comprando
pescado de origen suramericano.

Los comerciantes se preguntancud! serdel impacto de
este anuncio en el me_réado y qué olras compaiiias se
sumardn a la protesta. Duranie los Ulimos 3 afios, el
uso de esie aceite por parte de Unilever ha pasado del
20% al 10% en el mercado mundial y sus compras
alcanzaron las 100,000 toneladas/afio. Unilever pro-
puso ofras alternativas como la utilizacion aceites
vegetales, aungue representen Mayores Costos.

Por otro 1ado, la cadena inglesa de supermercados
Sainshwury dijo gue eliminarg el aceite de pescado de
dos de sus margarinas y analizard la conveniencia de
Or0s productos,

sobre los efectos que pueda tener 1a decision de Ta.

“The Economist” predice
reduccion de importaciones

Las importaciones mundiales de acelies vegetales no
excederdn el 66% del nivel del dlimo afo enlo que queda
del periodo 1995/96, reportd 2 Unidad Invesdgativa de
la publicacidn “The Economist™. Estareduccion se debe
a una produccidn a gran escala de aceites vegetales en
algunos de los principales productores, en el dltimo
rimestre de 1995/96 y el siguiente periodo. En el caso de
China, las grandes cosechas sumeniaron la oferta y las
necesidades de importacion estin casi un 30% por debajo
del dliimo periodo. Reciemtemente s¢ ha presentado un
fuerte consumo, aupgue un crecimienio econdmico mode-
rado en 1996 podria disminuir su utilizacion.

La produccidn de algodon pakistani estd alcanzado su
segundo nivel mas alte, con 1o cual aumeniard su produc-
¢idn de aceite de algodon vy reducird tas necesidades de
imporacion. Sin embargo, con ld recuperacion de los
inventarios y ¢l crecimiento moderado del consumo,
podrian mamtenerse 1as importaciones. Por otro lado, el
reporte souestra la receperacion del consumo de acedic
vegetal mexicano en 1996, después de la caida ocasiona-
da por la crisis econdmica que atraviesa ¢l pais.

L.as bajas reservas y las pobres cosechas aumentardn [a
demanda de irponaciones este perfodo en cerca de un
milion de toneladas, incluvendo grandes cantidades de
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acette de girasol, colza y palma.
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LEY 101 DIFICULTA CREACION DEL
FONDO DE EXPORTACIONES DE ACEITE DE PALMA

Tal como se ba informado en mimeros
anteriores, Fedepalma ha venido taba-
jando durante elhiltimo afio en el disefio
y organizacidn de un Fondo de Expor-
(ackones que permita consolidar la par-
ticipacion de todos los productores en
los programas de exportacion de aceite
ve palmia y ser mas eficiente en La forma
en que estas se llevan a cabho.

Elestudio contraiado con la firma Eco-
nometria 5. A permitid dirensionar los
recursos gué requerirfan las operacio-
nes de estabilizacion de precios bajo
diferentes escenarios de exporiacién y
tarnbién definir los nstrumentos 1écni-
cos, Juridicos y administrativos para
poner en marcha el Fondo.

Sinembargo, se ha encontrada un gran
obsticulo de cardcter legal para poder
crearlo. Se trata de 1a normatividad que
establectd la Ley 101 de 1993 {Ley
Agraria) para los Fondos de Estabiliza-
¢ion de Precios de Exportacion de Pro-
ductos Agropecuarios. E! capitulo 6 de
dicha ley establecid el marco legal para
organtzar este tipode fondos, incluyen-
do algunos aspectos de cardcter muy
particular sobre los procedimientos para
estabilizar los precios, que difieren del
miecanismo de estabilizacion gue se ha
oisefiado paralasexportaciones de aceite
de palma. Al parecer, la ley se funda-
mentd en ¢l esquerna de estabilizacion
de preciog que rige para el algodon, el
cual toma como parametro para estabi-

lizar ¢l precio de exportacion, el precio
promedio quinguenagl de ua cotizacion
mieracional determinada, mientras gue
para G palog se ha disefiado un meca-
nismo diferenie gue pretende facilitar
que se convierta de producto netamenic
imponable a exportable,

Par tales razones, ¢! gremio ha soticia-
do al Gobiemo Nacional promover ante
el Congresoe una retorma del capitalo 6
delal ey Agraria, que permita constituir
el mencionado fondo, acorde con las
caracterisucas del mercado nacional de
acelfes y grasas y gque contribuya a los
propasitos de organizacion de Ja comer-
cializacion interna del aceile de palma v
de desarrollo de las exporlaciones que se
ha wazado el gremio.
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