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Panorama de comercializacion del
aceite crudo de palma en 1996

cspués deun ahoderelativa

calma en la comercializa-

cidn det aceiie crudo de pal-
ma, la siivacién para 1996 s¢ preve
diffctl. Factores como 1a desacelara-
cidn de laceonomiy, el aumenio csta-
cional de Ta produceion de aceite de
palma, y 1los altos inventarios de la
industria pesardn en la demanda de
aceite crudo de palina y en ba comer-
ctalizacionenlos proximos meses. B
escenario se complica alin mds si se
ticne ¢n cuenta que algunas tdbricas
no estdn absorbiendo las cantidades
tradicionales, y olras quieren impo-

ner condiciones dilerentes de com-
pras.

El crecimiento del consumo del sub-
sector de aceires v grasas fue muy
dindmicoencl periodo 1990-1995, 10
cual fue resultado cn gran parie del
buen comportamicrto de la econo-
mifa, jue se ha wraducido en unmejo-
ramiento del bienestar y del ingreso
de la poblacidn. Sin embuargo, s
empieran a notar signos de deterioro
cnladindmica delacconomia. Algu-
nos indicadores muestcan que la pro-
duccion mndustrial, sin tritla de ¢alé,
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presentd en 1993 un crecimiento del
3 4% 1asa que representa una des-
aceleracion notable con respecioala
de 4.7% observada en 1994, Las
altimas encucslas indican que en el
primer trimestre de 1996 1a situacion
se empeord, lo cual afecrard de algu-
namanerael consumo de aceitesenel
pais.

De ofra parte, si sc liene en cuenta
quecl S0%: de la produccidn de aceite
crudo de palma se presenta en el
periodo comprendido entre marzo y
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(Viene de la pdgina 1)

julio de 1996, e incluso suponiendo
un consumo doméstico similar al de
1995, se concluye que en los proxi-

mos meses s¢ deberfa exportar cerca
de 40.000 toneladas para mantener

un mercado equilibrado y adecuada-
menfce abastecida la industria local.
Denoser asi, los excedentes estacio-
nales generarian una gran presion

sobre el precio, 10 ¢cual pondria ¢n
una sitmacion dificil el Convenio

Marco de Palma.

De ofra parte, las importaciones rea-

lizadas por la indusiria procesadora

El programa de
exportaciones de 1996
se ha iniciado con

el aporte voluntario
de las plantas de
beneficio, a prorrata
de la produccion anual.,

de aceites y grasas en ¢l primer tri-
mestre de 1996 permiten cubrir un
consuino de cuatro meses, 1o cual
indica que aquella posee actualmente
un alto volumen de inventfarios. La
mayor importacion fue cstimulada
por el cambio de los precios piso y
techo de la franja del aceite de soya a
partir del 10, de abril de 1996, 1a cual
incrementdsustancialmente los aran-
celes, Sin embargo, algunos indus-
triales que realizaron importaciones,

sostienen que, en el caso det aceite de
soya, 10s inventarios se irfn consu-

miendo en abril y mayo, para permi-
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tir la mez¢la wadicional con oleina de
palma nacional para los aceites, labor
que resulta indispensable para garan-
tizar su consumo en climas trios, dado
que el aceile crudo de soya cs un
complemento del aceite crudo de pal-
ma nacional ¥ un inSumo necesario
para su absorcidn. No obstante, estos
inventarios tendrdn un gran impacto
sobrelacomcrcializaciénen los proxi-
oS Meses,

En 1o que respecta a la absorcion de
aceite de palma por parte de algunas
industrias, es impottanle mencionar
que varias plantas de benelicio de
frute de palma han informado 1a dis-
minucién de sus ventas hacla cllas.
Elloocurre justamente cuando comien-
za el periodo de mayor produccion. 1o
cual gencra serios problemas de co-
mercializaciony atentacontralas con-
diciones establecidas en el Convenio.
Asi mismo, algunas fibricas de ali-
mentos balanceados tambiénhan apro-
vechado cste momento de gran pro-
duccidn. para presionar a la baja ¢l
precio de sus compras de acelle crudo
de palma. desconocicndolas condicio-
nes de precios vigentes en ¢l mercado
intene,

Fsta situacion del mercado nacional
de aceites y grasas fue analizada por
lag plantas de beneficio de (ruto de
palma, en una reunion convacada en
su momento por Fedepalma, para es-
tablecer alternativasde manejode esta
problematica. Al se concluyo que es
NECesario buscar un mecanismo para
fortalecer el sistema actual de expor-
taciones, incluido el aumento (de
18.000 a 40.000 toneladas) def pro-
grama establecido iniciatmente.

Enlos Ghimos afios se ha venidoinsis-
tiendoenlaimportanciade realizar las

exportaciones necesarias para orde-
nar la comercializacion interna del
aceite crudo de palma. A pesar de la
importancia de ese objetivo, son mu-
chos los palmicultores que ain no
participan de los programas de ex-
portacion, sin considerar que con su
aclitud ponen en grave peligro Ios
avances logrados para conlar con
unos tErminos ¢laros de fijacion del
precio y de la absorcitn del aceite
crudo de palma, contemplados en el
Convenio Marco de Palma. Nucva-
mente se hizo un llamado a agquellas
plantas para que participen acliva-
mente en las exportaciones durante
1996, pues esu seria 1a Unica torma
de garantizar que funcione el precio
que se adopie en el Comité del Con-
venio Marco de Pabma,

Elprogramadecxportaciones de 1996
se ha iniciado con ¢l aporte volunta-
rio de las plantas de benelicio, a
prorrata de Ja produccién anual. Ello
se enmarcd dentro de 1a propuestade
una alternativa de participacidn dife-
rente ala ulilizada en afios anterores,
Serata de que los produclores pue-
dan enteegar sy aporte al programa
de exportacion de dos maneras dife-
renies: su cuota de aceite a precio de
exportacion, o séto el diterencial que
existaenire valorarlarespectivacuota
deaceiteapreciointernoy apreciode
exportacion. Dichodiferencial puede
entregarse endinero, osu equivalente
en aceite. LLos aportes al programa se
mangjarianen un fondo especial enla
Comercializadora de Aceite de Pal-
ma S.A., el cual se liquidaria al tinal

“de la campana, para que el esluerzo

sea equitativo para odos 1os partici-
panies. <4
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