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Productores de 
aceite de palma 
que participaron 

en el programa de 
exportaciones 

1995 

Zona norte 

Oleollores Ltda. 
Extractora El Roble 
Grasas y Derivados S.A. 
Palmeras de Alamosa ltda. 
Extractora Patuca Ltda. 
Extractoras Tequendama 
Fagrasas Ltda. 

Palmas Oleaginosas de Casacará 

Zona central 

Indupalma S.A. 
Agropecuarias Monterrey Ltda. 
Palmeras de Pto. Wilches Ltda. 
Palmas del Cesar 
Agroince Ltda. 
Cooperativa Palmas Risaralda Ltda. 

lona oriental 

Maringá Ltda. 
Sapuga S.A. 
Inversiones La Margarita 
Agropecuaria La Loma Ltda. 
Palmeras Santana 
Hacienda La Cabaña Ltda. 
Entrepalmas S.A. 
Manuelita S.A. 
Palmar del Oriente Ltda. 
Unipalma S.A. 
Palmar de Manavire 
Guaicaramo Ltda. 
Palmeras Montelíbano Ltda. 
Palmeras del Upía Ltda. 
Palmar del Llano Ltda. 

lona occidental 

Salamanca S.A. 
Palmeiras S.A. 
Palmar Santa Elena Ltda. 
Palmas de Tumaco Ltda. 
Astorga Ltda. 
Oleaginosas Araki Ltda. 
Finca Palmas del Mira 
Inversiones Rankin Bolívar & Cía 
Palmas Santa Fe Ltda. 

sus aportes de aceite crudo de palma, lideraron la difícil labor de exportación 
que ejecutó la Comercializadora de Aceite de Palma S.A. Sin embargo, a 
pesar de los grandes resultados que se han tenido con los programas de 
expOlIación durante los últimos años, todavía existen algunos palmicul10res 
que no participan del programa, con lo cual ponen de presente el gran 
desconocimiento que tienen del mercado interno de la palma. Con esta actitud, 
le ocasionan un enorme perjuicio al conjunto de esta actividad, debido a que 
los excedentes de aceite crudo de palma en ciena época del año, deTerioran 
signiticativamente el precio interno, como se ha observado en muchas 
oportunidades. 

Además de las exportaciones realizadas por los palmicultores en 1995, se 
registraron niveles notables de exportación de aceite crudo y de productos de 
palma con mayor valor agregado, \Xlr parte de la industria nacional de aceit<:s 
y grasas, que indudablemente incidieron en el equilibrado balance que tuvo el 
mercado nacional. El volum<:n total de las exportaciones del complejo palma 
fue de 22.700 toneladas en 1995, un 11.7% superior a 1994 y su valor 
ascendió a US$20.35CI.CX)O, lo que 
representa un aumento de 270% fren-
te al año anterior. 

Todo esto fue lillldamental para el 
Convenio Marco de Palma, ya que la 
existencia de una oferta adecuada y 
regulada al intelior del país durante 
lodo e! año, facilito la adecuada ab
sorción de la cosecha nacional y per
mitió que funcionara el pr~cio meno 
sual determinado por la metodología 
de dicho Convenio, durante cada uno 
de los meses del año anlerior. 

La labor de exportación 
no será fácil para los 

palmicultores en 1996, 
debido al descenso 

de los precios 
internacionales V a • 

las dificultades de los 
mercados regionales. 

Por lo mencionado anteriormente. es fundamental prever las exponaciones 
para 1996 y programarlas de acuerdo con las cifrasde producción y consumo. 
Para hacerlo, se llevó a cabo una reunión con todas las plantas de bendicio 
en diciembre de 1995, en la cual Fedepalma presentó el programa de 
expol1aciones 1996, realizado con base en un análisis detallado del compor
tamiento de! mercado nacional de acdtes y grasas vegetales y animales para 
todos los usos en 1995 y las proyecciones quese tienen para 1996. Dc acuerdo 
con estas cifras, se acordó programar inicialmente unas exportaciones de 
1 R.OO(J toneladas de aceite crudo de palma para 1996, sin contar con la 
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