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' COMERCIALIZACION

Estrategias de comercializacion
para el sector palmero

Se reunieron en Bogot4, et 31 de
enero, los palmicultores del pais,
para analizar el panorama de co-
mercializacién para el ano 1994 y
establecer las estrategias que el sec-
tor debe asumir, con el objetivo de
mantener nivelesde rentabilidaden
el mercado de la palma.

Se concluyd que los palmiculto-
res tienen que ser mas activos frente
alacomercializacion del productoy
se plantedla necesidad de insistiren
‘dos de las principales acciones a
seguir: Aumentar la capacidad de
almacenamientodelasextractorasy
cumplir ¢con un programa de expor-
taciones, para proteger el precio in-
terno del aceite de palma.

Fedepalma ha venido insistien-
do en la necesidad de aumentar la
capacidad de almacenamiento en el
sector y hoy se cuenta con un capa-
cidad superior a50.000 toneladas en
las extracloras de aceite. Sin embar-
go ésto aun no es suficiente para
atender la produccitn nacional y es
evidente la necesidad de construir
tanques para una capacidad de
30.000 toneladas més. En la actuali-
dad se pude asumir que la tercera
partedelasextractorascolombianas
poseen una capacidad adecuada
paraalmacenamiento, ylas2/3 par-
tes restantes se califican como regu-
lares o criticas.

Después de un detallado anélisis
de la situacion de la comercializa-
cion en el pais , se confirmé que
debido a los incrementos en Ia pro-
duccidn previstos para 1994, Colom-
bia tendra algunos excedentes de
aceite, y también se estudio la situa-
¢idn de la oferta de aceites y grasas
en el Ecuador, pais que tiene una

importante produccién de aceite de
palma y posee unos excedentes que
debe colocar en mercados de expor-
tacidn.

Es asf que ambos paises han veni-
do trabajando en la necesidad de
hacerexportaciones conjuntas amer-
cados de terceros paises, ya que la
entrada del aceite ecuatoriano a Co-

El Gobierno ofre-
cio un mercado
ampliado a nivel
del Grupo Andino,
con reglas y con-
diciones iguales
para todos los
productores de la
subregion, pero no
ha cumplido.

lombiacrearia problemas en materia
de comercializacién.

El programa de exportaciones
planteado indica que Colombia y
Ecuador deben exportar una canti-
dad de 30.000 toneladas de aceite
crudo de palma durante 1994, de [as
cuales Colombia debe exportar
12.500 ton. En caso de que liegue
aceite de palmaaColombiadel Ecua-
dor o de otros paises, serd necesario
incrementar los volimenes de ex-
portaciones colombianas en estas
cuantias, porque el pais no necesita
mds cantidades de las producidas
internamente.

Si el programa de exportaciones
no se consolida, esta mayor oferta en
el mercado nacional ocasionard una
reduccion en el precio interno del
producto, inferior al costo del pro-
ducto importado, afectdndose mu-
cho la rentabilidad de los palmicul-
tores y poniendo en grave peligro la
estabilidad del subsector.

En la actualidad, Ecuador estd
exportando1.500 toneladasde aceite
de palma hacia México, consecuen-
temente con las estrategias diseiia-
das para la comercializacién de los
dos paises. De hecho, el aceite de
palma de estos paises no tiene difi-
cultad para ser colocado en los mer-
cados internacionales, ya que es un
aceite de buena calidad y tiene muy
buena aceptacion en los mercados
de Centro América, el Caribey Euro-

pa.

El marco de la politicas fijadas
por el Gobierno Nacional ha coloca-
do en muchas dificultades al palmi-
cultor, puesto que se redujeron con-
siderablemente los niveles de pro-
teccidn y se eliminaron los esquemas
gubernamentales que favorecianuna
normal comercializacion para el acei-
te de palma. A cambio de esto, el
Gobierno ofrecié un mercado am-
pliadoanivel del Grupo Andino, con
reglas y condiciones iguales para
todos los productores de la subre-
gion. Pero para los productores co-
lombianos esto no se ha cumplido,
con o cual Ecuador tiene condicio-
nes preferenciales para la importa-
cionde materias primas que golpean
los precios de los agricultores; y Ve-
nezuelacontintaotorgandoamplias
preferenciasalaimportacion de acei-
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tes vegetales de terceros paises, que
impiden que Ja palma colombiana se
pueda exportar a ese pafs,

Por todo ello, los anuncios del
gobierno en materia de integracion,
para los palmicultores solo han sido
una ilusion cuando se refiere a los
beneficios, pero si se han constituido
enunaseriaamenazay lehan creado
dificultades reales a los productores
colombianos.

En la reunion, los palmeros con-
cluyeron que el manejo de la comer-
clalizacién de aceite de palma se hace
cada dia mds dificil, puesto que, a
pesar de que ellos han venido ha-
ciendo buena parte de lo que les
corresponde, no han encontrado una
respuestaefectivaenel gobiernopara

que Secgrrijan las distorsiones quese gremlal sea de t(}dOS en beneﬁmo del SECtO)‘" e

vienen presentando.

. ':'tac.fmnes péra' 1994. La prir mefa fasé ée __nIClO el 21 de Febrero con eI acopio,
de 6250 toneladas de aceite erudo’de pa!ma, ¥ que debera conclmr el

NOTAS DE PERSONAL ' _

Nombramientos
en Cenipalma y Fedepalma

LUIS SIGIFREDO MORA TOQUICA.
Este Ingeniero Agronomo de la Universi-
dad Nacional de Colombia ingreso en Sep-
tiembre de 1993 como Asistente de Invest-
gacion enel Areade Entomologiade CENI-
- PALMA, donde estuvo vinculado como
estudiante en los afios 92 /93, mientras desarrollaba su
tesis en Diseminacion del nematodo Radinaphelenchus
cocophilus, bajo la direccion del Dr. Hugo Calvache.

DUMAR MOTTA VALENCIA.

Egresado de la Universidad Nacional de
Colombia como Ingeniero Agréonomo, se
vinculé como Asistente de Investigacion
|| en el Area de Fisiologia y Nutricién de
CENIPALMA, en Septiembrede 1.993. An-

teriormente estuvovinculado como estudiante entre 1992
y 1993, tiempo en el que ademads realizd su tesis sobre
Control Microbiano de Loxotoma elegans, dirigida por el
Dr. Hugo Calvache.

LUIS MARIO ORTIZ BORRERO.

Egresado como Ingeniero Agronomo de la
Universidad Nacional, ingresé al Area de
Fitopatologia de CENIPALMA en sept/
93. Anteriormente estuvo vinculado como
Asistente de Investigacion en esta misma

drea en Cenicafé y en varias compaiifas

floricultoras.

GLORIA VICTORINO.

Directora del Centro de Informacion de
FEDEPALMA desde febrero /94, en reem-
plazo de Patricia Rueda, quien se retiro en
enero. Es egresada de la U. Javeriana en
Bibliotecologia, y ha estado vinculada a
entidades como UNICEF, Presidenciadela
Republica, Escuela Colombiana de Medici-
na y Grupo Latinoamericano de Rehabili-
tacién Profesional.

RUTH ESPINDOLA DELGADO.
Ingres6 como Secretaria de la Direccitn
Ejecutiva de CENIPALMA ennoviembre /
93, y anteriormente estuvovinculada conetl
ICA.



