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Thomas Mielke: No a la intervencion estatal

"Los subsidios son una decision politica"

Thomas Mielke es un econo-
mista aleman, editor de la
revista Oil World. Fue invi-
tado por Fedepalma a dictar
una charla durante la X
Conferencia Internacional
sobre Aceite de Palma reali-
zada recientemente en Santa
Marta. El Palmicultor lo
entrevisto y en este articulo
se resumen sus puntos de
vista sobre el mercado de
los aceites y grasas a nivel
mundial, y sus conceptos
sobre las ventajas que tiene
nuestro pais para competir
internacionalmente,

Thomas Mielke es de esas perso-
nas de quienes podria afirmarse que
es neoliberal a ultranza. Defiende la
no intervencion de los gobiernos la
cual, a sumododever, obstaculiza las
fuerzas del mercado e impide la asig-
nacion adecuada de recursos paralas
dreas que los requieren.

Por eso estd en contra de los subsi-
dios que algunos Estados otorgan a
sus productores y exportadores. Ase-
gura que su eliminacién generaria
bienestar y beneficios. “La interven-
cidnestatal, o cualquier forma de sub-
sidioobarrerasalaimportacion (creo
que es necesario analizar ambos fac-
toresj, siempre tendra un efecto con-
traproducente”, asegura.

Esta convencido de que sisesupri-
men estas distorsiones, se llevaria a
buen término la llamada Ronda Uru-
guay del GATT. “Se podria mejorar el
bienestar en un margen que estable-
cen los economistas. No estoy en po-
sicion de cuantificarlo, pero para el
mercadodelosaceitesy lasgrasas, yo
dirfa que los contribuyentes norte-
AMericanos y europeos ganarian mu-
cho, si ambas regiones redujeran sus-
tancialmente los subsidios”. Pero fi-
nalmente, se lamenta de que "todo
esto es una decision politica”.

Este economista aleman, editor de
la revista sermanal Oil World, una de
las publicaciones mds importantes del
mundo en materia de mercados -por
cuanto analiza la oferta, demanda y
precios delos 17 aceites y grasas més
importantes de origen animal y vege-
tal, y las principales harinas oleagino-
sas-,aseguraquelos productoresnue-
v0s 0 pequenos de aceites tropicales
tienen la posibilidad de penetrar el
mercado, especialmente en 1o que se

refiere a satisfacer la creciente de-
manda de importacion de los paises
vecinos, como México.

Dicequeloscolombianostienenla
obvia ventaja de poder cubrir los re-
quisitosde México, pues pueden ofre-
cer ciertas ventajas al exportar aceite
de palma hacia los puertos pequenos,
como el Golfo de México. “No quiero
entrar en detalle, pero el mensaje es:
Por supuesto, estdn en capacidad de
satisfacerlasnecesidadesdeimporta-
cion de sus vecinos, entre otras cosas,
por los costos de fietes”.

Asegura que si bien México im-
porta productos de los E.U., como
aceite de soya, los cuales resultan re-
lativamente baratos por los subsidos
de ese pais a sus productores, tam-
bién el pais azteca importa mucho
sebo de res y parte de éste se ha
sustituido por aceite de palma. “El
interrogante de si un pais puede ono
exportar aceite con buenos resultados
escuestion dedisponibilidad, precios
y calidad. MaAsbien de calidad, dispo-
nibilidad y precios, enese orden”. La
anterior frase la resume en la reduc-
cion de costos de produccion “y en
Colombia se ha dado suficiente énfa-
sis a la importancia de vigilarlos de
cerca en los anos venideros”, afirma.

No obstante, reconoce que en al-
gunas plantaciones colombianas los
costos siguen siendo demasiado al-
tos. Por ello, aconseja a los producto-
res nacionales, establecer los puntos
débiles y las areas donde se pueden
introducir mejoras. “5i la calidad de
la produccion es buena y los precios
favorables, por supuesto que tienen
una buena oportunidad, siempre y
cuando el gobiemo no intervenga.
Compitiendo en forma leal a nivel
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internacional, existen buenos merca-
dos para la produccién de palma en
Latinoamérica”.

Aceite de palma: para
cubrir 1a creciente
demanda

Thomas Mielke asegura que el
aceite de palma es méds propicio que
cualquier otro para cubrir la crecien-
tedemanda deimportacionesanivel
mundial en los proximos afios. Con-
sidera que el crecimiento de la pobla-
cién mundial en forma acelerada (de
una tasa anual de 100 millones de
habitantes para el afo 2.000), obliga -
si se quiere mantener el promediode
consumo per cipita al nivel del afio
anterior- a incrementar la produc-
cidny el consumo de aceites y grasas
alrededor de 1.6 millones de tonela-
das. “De esta manera, cualquier au-
mento adicional del consumo per
capita 0 cualguier aumento de los
usos no comestibles de los aceites y
grasas tendrd que ser adicional a la
cifra anterior”,

Aclara queel aceite de palma es el
mas propicio pues presenta mayor
productividad. (Productividad en tér-
minos de toneladas de aceite produ-
cidas por hectarea, o sea 3.5 tonela-
das por hectirea en Malasia, la cual
es muy superior a la del aceite de
soya, girasol o colza en los Estados
Unidos, Argentina o Europa).

También alaba el hechode quelos
costos de produccion de aceite de
palma, porlomenosenlo querespec-
ta a los principales productores (Ma-
lasia e Indonesia) son mucho mas

bajos que los de otros aceites y gra-

sas. “IJe manera que el aceite de pal-
ma ofreceel mejor rendimiento sobre
la inversion y en las épocas de exce-
dentes de produccion y precios bajos
los productores de palma seran los
ultimos en perder dinero, por los
bajos costosde produccién o, en otras
- palabras, porla alta productividad”
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