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MERCADOS INTERNACIONALE~ 

Los aceites de soya y palma adquieren 
mayor participación en el mercado 
TOI,,,,do de Oil World Vol. 13 No. 13 

Si simplificamos las cosas, podría
mos decir que los aceites de soya y 
palma cubrirán el consumo del pre
sente ciclo. El consumo aparente de 
los 15 aceites, tomados en conjunto, se 
está estancando marginalmente y se 
encuentra por debajo del nivel del 
ciclo anterior. 

No obstante, la realidad es un poco 
más compleja. Dentro del grupo de 
los 15, existen ganadores y perdedo
res. Los ganadores son los aceites de 
maní, coco, palmiste, maíz y oliva, 
además de la manteca y el sebo. El 
consumo aparente de estos aceites 
conjugados probablemente aumenta
rá 1.0 millones de toneladas en el 92/ 
93 y el mayor incremento se registrará 
en los aceites laúricos y de maní, al 
igual que en las dos grasas de origen 
animal. 

No obstante, el consumo de los 8 
aceites restantes, tomados en conjun
to, está encaminado a disminuir 1.1 
millones de toneladas. Casi toda la 
reducción provendrá de losaceitesde 
algodón, colza y girasol, junto con la 

mantequilla, y lo que resta, de los 
aceites de pescado y linaza. Los acei
tes de ajonjolí y ricino no registrarán 
mayores cambios. 

Sin duda el factor más importante 
tras estos cambios es la oferta. En la 
mayoría de los casos, se trata de cam
bios en la producción y, en otros, de 
cambios en las existencias. Los dos 
aceites líderes constituyen un ejem
plo de las implicaciones que pueden 
tener la producción y las existencias: 

Aceite de soya. Se calcula que la 
producción aumentará solamente 
270.()()() toneladas durante este perío
do. Sin embargo, las existencias ini
ciales visibles a octubre habían au
mentado 380.()()() toneladas, lo cual 
significa que el aumento total de la 
oferta visible fue de sól0650.()()() tone
ladas. No obstante, todavía se espera 
que la reducción de las existencias 
visibles yde lasexistencias en tránsito 
(la diferencia entre importaciones y 
exportaciones) permita que el consu
mo a paren te de acei te de soya aumen
te 1.1 millones de toneladas, lo cual 
representaría una cifra récord de 17.5 
millones de toneladas. 

Aceite de palma. La producción 
está encaminada a aumentar casi 1.2 
millones de toneladas - un aumento 
enorme si se tiene en cuenta que la 
producción mundial de aceites y gra
sas, incluyendo el aceite de palma, 
aumentaría menos de 0.5 millones de 
toneladas. Si bien las existencias de 
aceite de palma all de octubre pasado 
habían bajado un poco más de 0.2 
millones de toneladas, la oferta mun
dial total de este período todavía está 
por encima de 1 millón de toneladas. 
Lo anterior, unido a la esperada re
ducción de las existencias, que se cal
cula en otras 160.000 toneladas en el 
curso del presente período, permiti
rán queel consumo mundial aparente 
aumente 1 millón de toneladas en este 
ciclo. Por consiguiente, el aceite de 
palma representará la mitad del au
mento en el consumo aparente de los 
17 aceites y grasas. 

Por lo tanto, durante el presente 
ciclo, los aceites de soya y palma están 
encaminados a aumentar su partici
pación en el mercado en un 1 % cada 
uno, a expensas de los aceites de colza 
y girasol, y a expensas de otrosaceites 
vegetales, principalmente del de al
godón. 

El aceite de soya ... 
(ContiJtuación de la página anterior) 

Europa se han abierto camino en el mercado [al detall. El 
consumo de grasas vegetales también ha aumentado. Se 
considera que debido a que [varios países suramericanos] 
han incrementado la producción de ganado, se ha registra
do un aumento continuo del consumo de sebo de res. No 
sorprendería que la mayor parte se utilizara como comes
tible en lugar de utilizarlo para la producción de jabones, 
etc.. Por el patrón que señalan los indicadores, parece que 
los aceites vegetales importados tienen un sobreprecio en el 
mercado, salvo el aceite de palma. Este último tiene gran 
aceptación en Brasil y Colombia. La introducción del aceite 
de soya en los alimentos no representó mayor problema". 

Es irónico que en Suramérica la venta de aceite de soya 
norteamericano haya desplazado al suramericano, el cual 

se vende después en los mercados estadounidenses de ex
portación. Ese es el principal motivo de queja por parte de los 
molinos y exportadores de soya, en lo que se refiere a lo que 
ellos consideran sería la política correcta, tanto del Departa
mento de Estado como del Tesoro de los Estados Unidos. En 
otras palabras, estos Departamentos están menos interesa
dos en aumentar las exportaciones de aceite de soya que la 
capacidad de pagode la deuda externa de Brasil y Argentina 
a los Estados Unidos. Brasil y Argentina podrían hacerlo si se 
les permitiera competir y vender en los actuales mercados 
americanos de exportación de aceite de soya. Esta filosofía es 
la que tiende a crear un conflicto entre estos dos Departa
mentos y los de Comercio - cuyo mandato es fomentar y 
promover las exportaciones de los Estados Unidos - y de 
Agricultura. 


