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El aceite de soya en Surameérica: ¢Cual
es su potencial?

Tamado de Market Insights Vol 4 No. 10

Teniendo en cuenta un promedio de crecimiento del
1.8-2.6% anualen la poblacién de muchos paises surameri-
canos {como Brasil, Perd, Chile) se considera que la deman-
daregional de aceites y grasas aumentard mds ripidamen-
te que el PNB per capita. Un analista del Servicio Agricola
Extranjerc {FAS) del Departamento de Agricultura de los
Estados Unidos manifestd que el significativo volumen de
sova gue estd entrando a los mercados de exportacion s
motivo de preocupacion para muchos productores ameri-
canos competitivos, en lo que se refiere al futuro de los
mercados de exportacidn. Actualmente, Estados Unidos
tiene un consumeo de aceite de soya per capita aproximada-
mente de4blibras anuales; en conjunto, el consumo prome-
dio de aceite de soya en Latinoamérica es de 20 libras por
persona. Por consiguiente, podria parecer que la exporta-
cién de soya de E.U. hacia Latinoamérica tiene grandes
posibilidades de crecimiento. ;Serfa realista pensar que
Latinpamérica le comprard a Estados Unidos grandes can-
tidades de frijol soya? Es muy poco probable, los surame-
ricanos, especialmente los brasileros, siguen desarrollanda
cultivos con otras semillas oleaginosas.

En las Tablas I, T y 1T}, respectivamente, mostramos la
produccion, el consumo y las importaciones de aceite de
soya correspondientes a Brasil, Argentina y México, y a {a
totalidad de América Latina, en dos afios diferentes.

Seginel mencionado analista, “también se ha discutido
el aumente de lasimportaciones y del consuma de aceite de
palma, Eso serfa un gran avance para Malasia”. En cuanto
al desarrollodel sector dela palma de aceite en Suramérica,
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el anahsta sefaldque elcrecumento de Colombia y Ecuador
ha despertado el suficiente interés dentro de los malayoes
coma para visitar esos paises con objeto de discutir tecnolo-
gias de produccion. Es de suponer que también estan inte-
resados en establecer si en un futuro los latinpamericanos
podrian constituir una amenaza para los mercados norte-
americano y europeo.

Hace poco, Malasia practicamente dio por perdido el
mercado norteamericano del aceite de palma. Seria irdnico
que 8ste se volviera a abrir comoresultado del problemade
los trans acidos grascs que atormenta a los productores de
aceites vegetales y que el mercade fuera captado por los
aceites latinoamericanos de palma y palmiste. La produc-
cién latinoamericana actual de aceite de palma coeloca al
Brasil en 75.000 toneladas, a Colombia en 262,000, a Costa
Rica en 54.000. a Ecuador en 154.000, a Honduras en 78.000
¥ a otros paises, conjuntamente, en 36.000; estas cifras son
bajas sise comparan conla produccidnmalavade 6”300.000.
Nao obstante, en este momento EU. importa solamente
120.000 toneladas de aceite de palma, cantidad que Latino-
américa podria cubrir ampliamente.

Sin embargo, se pregunta, si la situacion econdmica de
los paises suramericanosles permitiria comprar masaceites
vegetales comestibles en paises diferentes a Estados Uni-
des, que tiende a ser generosa con los paguetes de exporta-
cidn de aceites vegetales que ofrece. Aln estd por verse si
logran obtener los créditos necesarios para comprar aceites
vegetales. “Un ndmera importante de productores ameri-
canos de aceite de soya esta ejerciendo presion para que se
aumenten las ventas a Suramérica”, sefald el analista.

El Servicio de lavestigacidn Econdmica (ERS) del De-
partamento de Agricultura de tos Estados Unidos manifes-
t& que el patron de consumo en Centroamérica, Suramérica
y el Caribe estd cambiando v actualmente tiende al aumen-
toenelusode grasa y quegranparte delincremento se debe
al consumo de aceites vegetales. Segiin el analista del ERS,
“muchas de las grasas industriales producidas en EU. v
{Cortintia en la pagina siguicnie)
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Los aceites de soya y palma adquieren
mayor participacion en el mercado
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Si simplificamos las cosas, podria-
mos decir que los aceites de soya y
palma cubriran el consumo del pre-
sente ciclo. El consumo aparente de
los 15 aceites, tomados en conjunto, se
estd estancando marginalmente y se
encuentra por debajo del nivel del
ciclo anterior.

Noobstante, la realidad esunpoco
mas compleja. Dentro del grupo de
los 15, existen ganadores y perdedo-
res. Los ganadores son los aceites de
mani, coco, palmiste, maiz y oliva,
ademds de la manteca y el sebo. El
consumo aparente de estos aceites
conjugados probablemente aumenta-
ra 1.0 millones de toneladas en el 92/
93 y el mayorincrementoseregistrard
en los aceites latricos y de mani, al
igual que en las dos grasas de origen
animal.

No obstante, el consumo de los 8
aceites restantes, tomados en conjun-
to, estd encaminado a disminuir 1.1
millones de toneladas. Casi toda la
reduccion provendrd delosaceitesde
algodon, colza y girasol, junto con la

mantequilla, y lo que resta, de los
aceites de pescado y linaza. Los acei-
tes de ajonjoli y ricino no registrardn
mayores cambios.

Sin duda el factor mas importante
tras estos cambios es la oferta. En la
mayoria de los casos, se trata de cam-
bios en la produccidn y, en otros, de
cambios en las existencias. Los dos
aceites lideres constituyen un ejern-
plo de las implicaciones que pueden
tener la produccion y las existencias:

Aceite de soya. Se calcula que la
produccién aumentard solamente
270,000 toneladas durante este perio-
do. Sin embargo, las existencias ini-
ciales visibles a octubre habian au-
mentado 380.000 toneladas, lo cual
significa que el aumento total de la
ofertavisible fue de s610650.000 tone-
ladas. No obstante, todavia se espera
que la reduccion de las existencias
visibles y delasexistencias en transito
(la diferencia entre importaciones y
exportaciones) permita que el consu-
moaparente de aceite de soyaaumen-
te 1.1 millones de toneladas, lo cual
representaria una cifra récord de 17.5
millones de toneladas.

Aceite de palma. La produccion
estd encaminada a aumentar casi 1.2
millones de toneladas - un aumento
enorme si se tiene en cuenta que la
producciéon mundial de aceites y gra-
sas, incluyendo el aceite de palma,
aumentaria menos de 0.5 millones de
toneladas. Si bien las existencias de
aceitede palma al 1 de octubre pasado
habian bajado un poco mas de (0.2
millones de toneladas, la oferta mun-
dial total de este periodo todavia esta
por encima de 1 millon de toneladas.
Lo anterior, unido a la esperada re-
duccién de las existencias, que se cal-
cula en otras 160.000 toneladas en el
curso del presente periodo, permiti-
ran queel consumo mundial aparente
aumente 1 millén de toneladas en este
ciclo. Por consiguiente, el aceite de
palma representard la mitad del au-
mento en el consumo aparente de los
17 aceites y grasas.

Por lo tanto, durante el presente
ciclo, losaceites de soyay palmaestan
encaminados a aumentar su partici-
pacion en el mercado en un 1% cada
uno, a expensasdelos aceites de colza
y girasol, y a expensas de otros aceites
vegetales, principalmente del de al-
godon.

El aceite de soya...

(Continuaritn de la pagina anterior}

Europa se han abierto camino en el mercado [al detal]. El
consumo de grasas vegetales también ha aumentado. Se
considera que debido a que [varios paises suramericanos)
han incrementado Ia produccion de ganado, se ha registra-
do un aumento continuo del consumo de sebo de res. No
sorprenderia que la mayor parte se utilizara como comes-
tible en lugar de utilizarlo para la produccion de jabones,
etc.. Por el patron que sefialan los indicadores, parece que
los aceites vegetales importados tienen unsobreprecioenel
mercado, salvo el aceite de palma. Este ultimoe tiene gran
aceptacion en Brasil y Colombia. La introduccion del aceite
de soya en los alimentos no representd mayor problema”.

Es ironico que en Suramérica la venta de aceite de soya
norteamericano haya desplazado al suramericano, el cual

se vende después en los mercados estadounidenses de ex-
portacion. Ese es el principal motivo de queja por parte delos
molinos y exportadores de soya, en lo que se refiere a lo que
ellos consideran serfa la politica correcta, tanto del Departa-
mento de Estado como del Tesoro de los Estados Unidos. En
otras palabras, estes Departamentos estdn menos interesa-
dos en aumentar las exportaciones de aceite de soya que la
capacidad de pago dela deuda externa de Brasil y Argentina
alos Estados Unidos. Brasil y Argentina podrian hacerlosi se
les permitiera competir y vender en los actuales mercados
americanos de exportacidon de aceite de soya. Esta filosofia es
la que tiende a crear un conflicto entre estos dos Departa-
mentos y los de Comercio - cuyo mandato es fomentar y
promover las exportaciones de los Estados Unidos - y de
Agricultura,



