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Situacion del aceite de palma aqui y alla
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Transgrain BV es un exportador activo
hacia Estados Unidos, mercado que, segiin
Rabeling, 1a companfia estd mejorando en
lo que se refiere a los aceites tropicales.
“Estamos despachando principalmente
aceite de coco y estearina y algo de aceite
de palma hacia Estados Unidos. Existen
algunos indicios, por conversaciones con
los compradores estadounidenses, de que
los consumidores se sietiten un poco mas
tranquilos respecto de los aceites tropi-
cales. Aparentemente, estAn comprando
un poco més, porque llena sus necesi-
dades. En los dltmos meses hemos no-
tado un aumento en el consumo de aceites
tropicales en Estados Unidos. No obstante,
los incrementos todavia son basiante
nominales”.

En coanto al interrogante sobre si las
entidades promotoras de los aceites de
coco y palma estin incrementando la
demanda de dichos aceites, Rabeling res-
pondid: “Creo que Malasia, Indonesia y
Filipinas han hecho un buen trabajo en lo
que se refiere a comprobar lo que se dice
(es decir la publicidad negativa referente
alos aceites tropicales) es incorrecto. Ac-
tualmente Malusia, con el avance

tecnolégico del aceite de palma doble-
menle fraccionado, que es més estable, le
esti...abriendo el camino al aceite de palma
hacia varios mercados del mundo, espe-
cialmente en Suramérica. Es decir que
desde el punto de vista malayo, probable-
mente no valga la pena luchar contra la
posicidn americana, contraria alos aceites
tropicales”.

¢ Pero qué sucede con Europa? 8ibien Ra-
beling sostiene que la diferencia de acti-
tud del consumidor entre Europa, Estados
Unidos v Canadi es enorme, también es
cierto gque la preocupacién y la actitud
contra las grasas saturadas tambiép existe
en Gran Bretafia. A manera de ejemplo, la
controversia de la mantequilla y la mar-
garina {ver Market Insights de julio de
1991} lleva bastanie mas de quince anos,
El consumidor estadounidense se formé
una opinion negativa sobre los aceites
tropicales solo después de transcurridas
varias décadas en las cuales el consuini-
dor ya era consciente del asunto de las
grasas saturadas, el colesterol sérico y las
enfermedades coronarias. Si bien los eu-
ropees no han sufrido los cambios de
aceites y grasas que han ecurrido en Esta-
dos Unidos y Canads, estin conscientes

de las campafias encaminadas a reducir el
“riesgo” de las enfenmedades cardiacas,
disminuyendo el consumo de grasas satm-
radas. Las cosas podrian cambiar rapida-
mente en la Comunidad Europea si se
encuentra al publicista adecvado. En Es-
tados Unidos es Phil Sokolof, abogado de
la salud de estilo muy propio, quicn posi-
biemente estd causando méas problemas
sanitarios de los que €1 piensa que esta
resolviendo, Actualmente, Gran Bretafia
importa aproximadamente 40.000 tonela-
das métricas de aceite crudo de palma.
Rabeling conviene en que a feroz compe-
tencia entre los intercses de la soya en
Estados Unidos y la canola en Canada se
hace cada vez mas sanguinaria, a medida
que estos dos paises se preparan para 10§
cambios estructurales en los aranceles que
fija cada gobierno para regular el flujo de
ambos productos a través de las fronteras.
La canola es una variedad de colza, baja
en dcido enicico.
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Para el afio 2000, e} consumo de harinas oleaginosas en los 12
paiscs de la Comunidad Europea podria bajar més de 6 miliones
de toneladas v el de la harina de soya incluso 8 millones de
toneladas, en caso de que los precios de los granos bajen
aproximadamente el 20%. Entonces, la produccign mundial de
aceite de soya para finales del decenio estaria 1.5 millones de
toneladas por debajo de la que se podria esperar sin una reforma
CAP en la CE/GATT.

Esto significa que la participacion del aceite de soya en el
consumo de los 17 aceites y grasas podria bajar al 19% cn el aiio
2000, después de ta del 20% hace 10 afios y del 22% hace 20. A
diferencia de Jo anterior, se observa un aumento de la partici-
pacidin de los aceites de palma y palmisic unidos, para alcanzar

un récord del 21% contra el 15% vy el 9%, respectivamente, y de
la de los aceites de colza y girasol, unidos, para llcgar al 21%,
contra el 20 y ¢l 15%, respectivamente,

Participacitn en el consumo mundial
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El aceite de palma ejerce presion sobre el aceite
de pescado en las margarinas japonesas

Tomado de Marker Insights - Vol, 3 No.
12, dic./91

En 1990, el aceite de pescado tenia la
mayor participacién en la produccion de
margarinas en Japén, aproximadamente
el 24.7%, lo que representa una ligera
reduccion de la participacion en el mer-
cado respecta de 1989; el aceite de palma,
segundo componente en la produccién
japonesa de margarina, perdid participacidn
en 1990, al llegar al 20.4%, una leve re-
duccién respecto de 1989 (ver grifica
inferior). No obstante, hoy podria espe-
rarse gque en 1991 y 1992 la participacién
del aceife de pescado fuera bastante més
baja y gue el sustituto fuera el aceite de
palma. La tabla inferior muestra el cam-
bio porcentual en €l consumo y en la par-
ticipacién en el mercado entre 1989 y
1990.

Un comerciante de Ia sucursal de Nueva
York de Marubeni Corporation dijo a
Market Insights que se espera que los
fabricantes japoneses de margarina com-
pren eh Malasia entre 50 y 60.000 tonela-
das mds de acelie de palma. “Hay dos
razones por las cuales los fabricantes ja-
poneses de margarina prefieren utilizar
aceite de pescado. Normalmente hay dis-
ponibilidad interna y el precio ¢s m4s bajo
que el de lamayoriade los aceites”, anotd.
Sin embargo, en los dltimos afios, 1a dis-
ponibilidad ha cambiado, lo cual ha in-
cidido sobre el precio. “Debido a gue el
volumen de captura (de pescado) este afio
es reducido, también lo es la cantidad de
aceite. Para compensar el faltante, se espera
que los fabricantes japoneses compren
aceite de palma como sustituto”, explicd.
La expectativa s que el total de las im-
portaciones japonesas de aceite de palma
lleguen a 300.000 toneladas métricas en
1992, un 50% v un 13.2% mas altas gue
hace deos y un aifio, respectivamente. “Ln
Japén se consumen aproximadamente
2306.000 toncladas métricas (de aceile de
palma) a nivel interna y creo gue el con-
sumoe se muntendrd cstable. . El aceite de

palma, por su precio y propiedades (fisi-
cas), parece ser muy atractivo para los
fabricantes japoneses. Debido al alto putio
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de fusion, sigue siendo mas atractivo que,
digamos, ¢l aceite de soya o el de colza
{parcialmente) hidrogenado”, sefiald,
anotando también que, independicntcmente
del reciente aumento de precio del aceite
de palma, la mayor parte de los acgites
parcialmente hidrogenados siguen siendo
mds costosos. No bay duda de que éstas
son buenas noticias para los productores
malayos, guienes dltimamente han visto
un aumenio de 1a demanda de aceile de
palma en varios paises importadores, al
igual que un incremento en los precios del
misma.

Se calcula que en 1991 ¢! volumen de
produccidn de aceite de pescado en Japon
sera aproximadamente de 40(.000 tonela-
das métricas, segiin el comerciante. Las
cifras reales para 1988 y 1989, establecidas
por el Ministerio Japonés de Agricultura,
Silvicultura y Pesca, son de 482.000 y
447.300 ioneladas métricas, respectiva-
mente, lo cual representa una reduccion
del 17% en los dhimos 3 afios. Estas
reducciones sustentan la conclusion de la
mayoria de los informes, en el sentido de
que la pesca del Japon tiende a agotar [0s
FECUrsos Marinos.

De las 400.000 toneladas de 1991, el 75%
se exportd, principalmente a los fabrican-
tes europeos de margarina,

JQué sucede si el volumen de caplura
aumenta? ; volverdn los praductores japo-
neses a utilizar el aceite de pescado por ser
mis econdmico? para el comerciante , la
respuesta es bastante sencilla: “Si anmenta
¢l volumen de captura, y el precio del
aceite de pescado baja, es posible que los
fabricantes vuelvan a wilizarlo”. No obs-
tante, también anotd que el interés del
consumidor hacia los problemas de “sa-
lud” y de las grasas saturadas es menor g0
Japdn que en Estados Unidos y que los
japonesces no objetardn Ia creciente par-
ticipacitn del aceite de palma en ia mar-
garina que compran. Teniendo en cuenta
que ¢l aceite de palma se jacta de ser un
aceite estable, es posible que los fabrican-
tes no guicran volver al aceite de pescado.



