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Situación del aceite de palma aquí y allá 
Tomado de Marlcet Insight Vol. 3 No. 8 
Transgrain BY es un exportador activo 
hacia Estados Unidos, mercado que, según 
Rabeling, la compañía está mejorando en 
lo que se refiere a los aceites tropicales. 
"Estamos despachando principalmente 
aceite de coco y estearina y algo ¡Je aceite 
de palma hacia Estados Uni¡Jos. Existen 
algunos indicios, por conversaciones con 
los compradores estadounidenses, de que 
los consumidores se sienten un poco más 
lTanquilos respecto de los aceites 1T0pi­
cales. Aparentemente, están comprando 
un poco más, porque llena sus necesi­
dades. En los últimos meses hemos no­
tado un aumento en el consumo de aceites 
lTopicales en Esta¡Jos Unidos. No obstanlC, 
los incrementos todavía son bastante 
nominales", 
En cuanto al interrogante sobre si las. 
entidades promotoras de los aceites de 
coco y palma están incrementando la 
demanda de dichos aceites, Rabeling res­
pondió: "Creo que Malasia, Indonesia y 
Filipinas han hecho un buen lTabajo en lo 
qne se refiere a comprobar lo que se dice 
(es decir la pnblicidad negativa referente 
a los aceites tropicales) es incorrecto. Ac­
tualmente Malasia, con el avance 

tecnológico del aceite de palma doble­
mente fraccionado, que es más estable, le 
está ... abriendo el camino al aceilC de palma 
hacia varios mercados del mundo, espe­
cialmente en Suramérica. Es decir que 
desde el punto de vista malayo, probable­
mente no valga la pena luchar contra la 
posición americana, contraria a los acei tes 
tropicales" . 
¿Pero qué sucede con Europa? Si bien Ra­
beling sostiene que la diferencia de acti­
tud del consumidor entre Europa, Estados 
Unidos y Canadá es enorme, también es 
cierto que la preocupación y la actitud 
contra las grasas saturadas también existe 
en Gran Bretaña. A manera de ejemplo, la 
controversia de la mantequilla y la mar­
garina (ver Market InsighLs de julio de 
1991) lleva bastante má, de quince años. 
El consumídor estadounidense se formó 
una opinión negativa sobre los aceítes 
tropicales sólo después de transcurridas 
varias décadas en las cuales el consumi­
dor ya era consciente del asunto de las 
grasas saturadas, el colesterol sérico y las 
enfermedades coronarias. Si bien los eu­
ropeos no han sufrido los cambios de 
aceites y grasas que han ocurrido en Esta­
dos Unidos y Canadá, están conscientes 

de las campañas encaminadas a reducir el 
"riesgo" de las enfennedades cardíacas, 
disminuyendo el consumo de grasas satu­
radas. Las cosas podrían cambiar rápida­
mente en la Comunidad Europea si se 
encuentra al publicista adecuado. En Es­
tados Unidos es Phil Sokolof, abogado de 
la salud de estilo muy propio, quien posi­
blemente está causando más problemas 
sanitarios de los que él piensa que está 
resolviendo. Actualmente, Gran Bretaña 
importa aproximadamente 40.000 tonela­
das mélTicas de aceite crudo de palma. 
Rabeling conviene en que la feroz compe­
tencia entre los intereses de la soya en 
Estados Unidos y la canola en Canadá se 
hace cada vez más sanguinaria, a medida 
que estos dos países se preparan para los 
cambios estructurales en los aranceles que 
fija cada gobierno para regular el t1ujo de 
ambos productos a través de las fronteras. 
La canola es una variedad de colza, baja 
en ácido erúcico. 
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Los aceites y las grasas en los noventa: El futuro potencial de 
crecimiento del complejo de la soya depende de los resultados 

del GATT 
Tomado de Oil World Vol. 35 No. 13 de marzo de 1992 

Para el año 2000, el consumo de harinas oleaginosas en los 12 
países de la Comunidad Europea podría bajar más de 6 millones 
de toneladas y el de la harina de soya incluso 8 millones ¡Je 
toneladas, en ca~o de que los precios de los granos bajen 
aproximadamente el 20%. Entonces, la producción mundial de 
aceite de soya para finales del decenio estaría 1.5 millones de 
tonelada, por debajo de la que se podría esperar sin una reforma 
CAP en la CE/GATT. 
Esto significa que la participación del aceite de soya en el 
consumo de los 17 aceites y grasas podría bajar a119% en el año 
2000, después de la del 20% hace 10 años y del 22% hace 20. A 
diferencia de lo anterior, se observa un aumento de la partici­
pación de los aceites de palma y palmistc unidos, para alcanzar 

un récord dcl2l % con ITa el 15% y el 9%, respectivamente, y de 
la de los aceites de colza y gira,ol, unidos, para llegar al 21 %, 
contra el 20 y el 15%, respectivamente. 
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El áceite de palma ejerce presión sobre el aceite 
de pescado en las margarinas japonesas 

Tomado de Market lnsights - Vol. 3 No. 
12, dic./91 

En 1990, el aceite de pescado tenía la 
mayor participación en la producción de 
margarinas en Japón, aproximadamente 
el 24.7%, lo que representa una ligera 
reducción de la participación en el mer­
cado respecto de 1989; el aceite de palma, 
segundo componente en la producción 
japonesa de margarina, penlió Jl"fIidpación 
en 1990, alUegar al 20.4%, una leve re­
ducción respecto de 1989 (ver gráfica 
inferior). No obstante, hoy podría espe­
rarse que en 1991 y 1992 la participación 
del aceite de pescado fuera bastante más 
baja y que el suslituto fuera el aceite de 
palma. La tabla inferior muestra el cam­
bio porcentual en el consumo y en la par­
ticipación en el mercado entre 1989 y 
1990. 
Un comercian le de la sucursal de Nueva 
York de Marubeni Corporation dijo a 
Market Insights que se espera que los 
fabricantes japoneses de margarina com­
pren en Malasia entre 50 y 60.000 tonela­
das más de aceile de palma. "Hay dos 
razones por las cuales los fabrican les ja­
poneses de margarina prefieren utilizar 
aceite de pe¡;cado: Normalmente hay di¡;­
ponibilidad interna y el precio es mi, bajo 
que el de la mayoría de los aceites", anoló_ 
Sin embargo, en los últimos años, la dis­
ponibilidad ha cambiado, lo cual ha in­
cidido sobre el precio. "Debido a que el 
volumen de captura (de pe,,,"cado) este año 
es reducido, también lo es la cantidad de 
aceite_ P'.mI compensar el faltirnte, se espera 
que los fabricantes japoneses compren 
aeeile de palma como sustituto", explicó. 
La expectativa es que el total de la¡; im­
portaciones japone¡;as de aceite de palma 
lleguen a 300.000 toneladas métricas en 
1992, un 50% y un n.2% más altas que 
hace dos y un año, respectivamente. "En 
Japón se consumen aproximadamente 
230.000 toneladas mélricas (de aeeile de 
palma) a nivel interno y creo que el con­
~Ulno se mantendrá costablc ... EI aceite de 

palma, por su precio y propiedades (físi­
cas), parece ser muy atractivo para los 
fabricantes ja]X)neses. Debido al alto punto 
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de fusión, sigue siendo má~ atractivo que, 
digamos, el aceite de soya o el de colza 
(parcialmente) bidrogenado", señaló, 
anotando también que, independicnlemente 
del reciente aumento de precio del aceite 
de palma, la mayor parte de los aceites 
parcialmente hidrogenado¡; siguen siendo 
más costosos. No hay duda de que éstas 
son buena,s noticias para los productores 
malayos, quienes últimamente han visto 
un aumento de la demanda de aceite de 
palma en varios paises importadores, al 
igual que un incremento en los precios del 
mismo. 
Se calcula que en 1991 el volumen de 
producción de aceite de pescado en Japón 
será aproximadamente de400.()()() tonela­
das métricas, según el comerciante. Las 
cifras reales para 1988 y 1989, establecidas 
por el Ministerio Japonés de Agricultura, 
Silvicultura y Pesca, son de 482.()()() y 
447.300 toneladas métricas, respectiva­
mente, lo cual representa una reducción 
del 17% en los últimos 3 años. Eslas 
reducciones sustencan la conclusión de la 
mayoría de los informes, en el ¡;enMo de 
que la pesca del Japón tiende a agotar los 
recursos marinos. 
De las 400.000 toneladas de 1991, e175% 
se exportó, principalmente a los fabrican­
tes europeos de margarina. 
¿Qué sucede si el volumen de captura 
aumenta? j, volverán los productores japo~ 
neses a utilizar el aceite de pescado por ser 
más económíco'! para el comerciante, la 
respuesta es ba,~tantt: sencilla: "Si aumenta 
el volumen de caplura, y el precio del 
aceite de pescado baja, es posible que los 
fabricantes vuelvan a utilizarlo"_ No obs­
tante, también anoló que el interés del 
consumidor hacia Jos problemas de "sa­
lud" y de las gra.sas saturadas es menor en 
Japún que en Estados Unidos y que los 
japoneses no objetarán la creciente par­
ticipación del aceite de palma en la mar­
garina que compran. Teniendo en cuenta 
que el aceite de palma se jacta de ser un 
aceite estable, es posible que los fabrican­
tes no quieran volver al aceiteuc pe~cado. 


