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La palma en Africa Central y Occidental

Presentamos un resumen del documento final de la Comision de las Comunidades Europeas sobre la
situacion de la palma africana en estas zonas.

Produccién y consumo
internos

La produccion organizada de las planta-
ciones industriales, de los culitvadores
pequefios supervisados v de las aldeas
varia de un pais a otro: en uho de los
extremos se encuenira Costa de Martil,
donde existe una compaififa cstatal que
goza de un cuasimonopolio. y en el otro
estd Nigera, donde ¢l grueso de la
produccidn es de origen arfcsanal y pro-
viene de las aldeas. En Camenin, Ghana,
Nigeria y Zaire también existen compa-
ifas estatales, pero éstas no ocupan la
posicton dominante de la de Costa de
Marfil.

La produccion ¢s nferior al consumo in-
terno en lamayor parte de los paises, salvo
en Costa de Marfil v Camenin. No obstan-
te, este ultimo importa aproximadamente
la misma cantidad de aceite refinado gue
e} accite crudo gue cxporfa. Aparte del
comercio legal y registrado, existe un
trafico entre las fronleras de los paises de
la region, que aynque significativo es dificil
de cuantificar. Asi mismo, s¢ hacen algu-
nas importaciones subsidiadas bajo el t-
tulo de ayuda alimentaria o de otras formas.

Precios y costos

En 1990, ¢! aceite crudo de palma en 1os
mercados europeos alcanzo un precio de

US$270 y US$290 por tonelada (210 a
230 Ecu). I.os prondsticos apuntan hacia
un relativo awmento de precio, ligado aun
déficit global de aceles y grasas. No
obstante, para ¢l aceite de palma, el au-
mento podria scr limitado, debido al con-
tinuo y rapido crecimiento de 1a oferia de
Malasia e Indonesia, los dos principales
productores.

Teniendoen cuenta los fletes y los arance-
les preferenciales para los paises de la
ACP, los precios de exportacion a Europa
oscilarfan entre 160 y 180 Ecu. Por otra
parte, para las importaciones, os precios
CIF al Africa Central u Occidental csta-
rian ¢ntre 270 y 290 Ecu. Las clevadas
tarifas de flete hacia los puertos africanos,
mas los derechos portoarios, ofrecen pro-
teccion alas importaciones, pero castigan
Ias exportaciones.

1.os siguientes son los costos de produccion
{1989 690 y los precios oficiales internos
{1950) en los principales paises que ¢stamos
estudiando:

{Aceite de palma, Ecu/T)

Costos ~ Precios
Costa de Marfit 4253 615
Camerin 530 635
Ghana 330 330
Nigeria 30 600
Zaire 320 360

En Costa de Marfil la proteccidn arance-
laria es del 1004%: (pero deberia reducirse
al 60%) y el precio interno, como 1o ha
fijado el gobiemo, es superior al precio
CIF, mis el impuesto, lo cual dificolia la
venta de la produccion interna. En Came-
rin el precto también ¢s eslablecido por el
gobicmo, pero ¢l mercado interme cstd
protegido por el cierre de las importacio-
nes {que serd remplazado por aranceles).
En Nigeria también existe la prohibicidn a
las importaciones, donde el precio, que
varfa segdn Jas condiciones de ka oferta y
la demanda, es resultado de la escasez en
¢l mercado. En Ghana, los derechos de
adnana son del 4Q%, pero el excedenie de
1a oferta (en parte como resuitado de las
importaciones  subsidiadas por los
vendedores) genera un precio mds bajo
que el de las importaciones normales,
después de impuestos. Por dltimo, en Zaire
se excluyen las exportaciones por escasez
de divisas.

Los altfsimos precios intemos vigentes en
Costa de Marfil vy Camenin parecen reflejar
un intento por mantener el equilibrio fi-
nanciero de las plantaciones grandes, a
pesar (e las pérdidas en la exportacion,
Pucsto que el aceite de palma s un pro-
ducte de consumo bdsico, la masa de
consumidores paga onerosamente por la
polftica proteccionista, a través de la pér-
dida de poder adquisitive.

consumidor”.

Stepan Company: los aceites tropicales dejaron

Market Insights habld hace poco con un fancionario de 1a
sucursal de la Costa Hste de Stepan Co., fabricante de
productos lipidos, quien, transcuriidos 10 meses de la entre-
vista anterior, seftald que el sentimicnto negativo respecto de
los aceites tropicales reinante en los Estados Unidos esta
perdiendo vigencia, desde el punto de vista del fabricante. En
Market Insights, en el ndmera de octubre de 1990, el funcio-
nario anotd que salvo en Europa y Australia, €l desarrollo y
venta de lipidos estructurados (L.E.}, producidos por Stepan
a base de aceite de coco, era una lucha permanente en E.U.
por causa de-las campafias contra los aceites tropicales.

Parece que éste ya no es el caso, puesto que Stepan, capoteando
1a tormenta, ha desarrollado un nicho del mercado para el gue se
podria convertir en un habil jugador en el mundo de las margarinas.
El funcionario anotd que el rayor obsticulo para el éxito de los
1..E. en los E.U. es el hecho de que “los consumidores todavia
consideran que el asunio de los aceites tropicales 1os toca may de
cerca...No hay duda de que los fabricantes han perdido el miedo.
Ahora se a convertido en cuestion del rotulado que imponga la
Administracién de Alimentos v Drogas y de la aceptacidn del

: Son las margarinas a base de triglicéridos de cadena intermedia
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Costa Rica sigue desarrollando la industria de la

palma africana

Tomado de. Market Insights. Vol 3 No. 7, julio/91

En correspondencia reciente coan el Dr. Eduardo ‘Trigo, Dircctor
del Programa del Institgto Interamericano de Cooperacidn Agricols,
residente en Costa Rica, Market Insights tuvo oportunidad de
evaluar hasta ddnde la empresa privada y las entidades pihlicas
estan conlecmplando ta posibilidad de ampliar los scctores de la
palma y el coco cn ese pais. Scgin informe de Marke! Insights,
publicado cn diciembre de 1990, un analista de seinillas oleagi-
nosas del Departamento de Agriculra de os Estados Unidos
seflald que Costa Rica ofrece un ambicnie ideal para el cultivo de
palma alricana y desde el punto de vista logistico se encuentra
bien situada para ¢l comercio con los Estados Unidos. Este pais
cstd bastante mas cerca de los puertos cstadounidenses ue
Malasia, Filipinas, Indonesia y Rotterdam.

Por lo lanto, ;cdmo se estd preparando Costa Rica para producir
aceites destinados a las industrias panificadora y de productos
alimenticios fritos? Segin cl doctor T'rigo, “para este ano, Costa
Rica cuenta con cl potencial para colocar en los mercados
estadounidenscs cantidades cercanas a las 500 toneladas métri-
cas de accite de coco y 10,000 toneladas métricas de aceile de
palma. En los afios venideros estos monios se incrementarin,
debido al crecimicnto de Ia superticie sembrada v al aumento que
se espera en la extraccion”.

El Dr. Trigo contia en que los descucntos de precio tendrin un
efecto positivo, al crear un incentivo en los compradores ameri-
canos de aceite de palma y coco que los animard a cambiar sus
proveedores tradicionales de la Cuenca del Pacifico: “El precio
sera equivalente al gue predomina en el mercado intermacional,
Este se caleulard restando ¢l costo de los Hetes desde Costa Rica
{a Estados Unidos) del costo de los {letes del accite malayo ¢
indongsio desde Rollerdam”, Sefialé ademas un ade las ventajas
de ser pais atineado: “Como beneficiario, por ser parte de la
Cuenca del Caribe, Costa Rica ticne libre acceso a los mercados

norteamericanas.,
{Ademis), en fo que
serefiere a calidad,
Costa Rica cumple ™
con todas las (con-
diciones) inicrna-
cionales de la FOS-
[FA.

Chignit; Brand, una
cmpresa muelting-
cional, es cn gran
parte  responsable
del desarrollo y la
produccion de la
variedad pelne afri-
cana; actualimente
maAneja las granjas
de investigacion
genética en Cosla
Rica. Ademdis, par-
lc de la producaon
de palma depende de las cooperativas y de los productores
independientes. El crecimicnto de la demanda estadounidense de
accites de coco y palma que, segin el cilculo del ERS del
Departamento de Agricultura de Estados Unidos, ascenderd,
respectivamente, a 935 millones de libras v 270 millones de libras
en 1990/91 v (as pronésiicos adicionales que muesitan tenden-
clits similares para 1991/92 pucden conducir a un gumento de la
inversion extranjera en la produccion costarricense de patma
africana, Teniendo ¢n cuenta la disponibilidad de ticrra a precios
relativamente bajos, compaiiias tales como la Unilever y Proctor
& Gamblc, cuyas plantaciones en Malasia, Indonesia y Filipinas
son extensas, probablemente desarrollaran y/o incrementarin las
propiedades ya existentes en Cosia Rica.

de ser el ““coco’ para los fabricantes

(T.C.L) cl futuro en Estados Unidos? Tal vez no a muy Corto
plazo. El funcionario sefiald que aungue Unilever estd produ-
ciendo una margarina de T.C L. en Europa, el finico fabricante
estadounidense de margarinas que expreso su interés a Stepan se
retractd hace poco. El funcionario no pudo especular sobre cl
motivo; solamente dijo que “el investigador (del fabricante)
cambi¢ de onda sdbitamente™.

Aparentemente, algunas compaiias grandes que producen acei-
tes y grasas, de las cuales una es japonesa, han manifestado su
interés ¢n desarrollar el mercado de los L.E. conjuntamente con

.

Stepan, aporlando sus recur-
sos de comercializacion ¢
mvestigacion. Ll funciona-
rio de Stepan ha llegade a
acuerdos con dos empresas
estadounidenses  (cuyos
nombres no podia divuigar)
y hay varios proyectos de
investigacion que se cneuen-
tran cn las etapas miciales.

Tomado de: Market Insighis. Vol 3

3 No. 7, juliv/91




