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EDITORIAL

FORTALECIMIENTO INSTfTUCIONAL’ (1)

La equided es sin duda lo clave del éxito para lograr un mavor fortalecimiento instifucional en el sector palmfcul-
tor. Son muchos los recursos y los sacrificios gue se requieren pare impulsar los nuevas gctividodes y programas
que demanda el cultivo de palma de aceite en el pajs. Asi que si hay productores que se marginan o que bus-
can hacer ung conmbucwn inferior a lo que realimente les corresponde, los posibilidades de superar los retos gue
actugimente se tienen serdn menores. De otra parte, el palernalismo gubemamenm! aparentemente también es me-
nos -importante bajo el nuevo enfogque que se observa en las relaciones economicas en general. Por lo lanto, las
soluciontes requeridas deberan ser cada vez mds el producto del esfiterzo colectivo, pero buscando si una gran
armonia con I labor desgrrolladd por los organismos gubemamenmles

El modelo institucional del sector palmtcuttor deberd desarrollarse inicialmente sobre lo base de tres grandes
temas o aspectos pnncapaies politica y accién gremial, investigacion y comercializacion.

La politica y ia accion gremial del sector ha estado a cargo .y ha sido la principal rezon de ser de la F ederacion,
Mientras exista el cultivo esta labor no concluve v debe evolucionar de acuerdo con las circunstancias ¥ las nue-
vas necesidades de lo activided. Por lo lanto, es imporlante que Fedepalma continue desdirollando sus objelivos
pero procurando una meyor especializacion, De estq manere su estructura se mantendria en el divel mds simple
posible ¥ podria ejercer una coordinacion efectiva de las entidades v los esquemas que se planfeen denlro de la
nueva oiganizacion institucional.

La problematicq en el cultivo de la palma de aceite es grande y requiere de investigacion en aspectos muy diversos,
relecionados tante con el cultivo en si mismo como con sus subproductos. Por este motivo, hay que senter las
bases para estructurar una entidad especializadn en investigacion en palma de aceite, que erecaf.o tas prioridades
fijedas por los mismos palmicultores ¥ que lenga posibilided de desarrollarse de acuerdo con los recursos disponi-
bles y las nuevas necesidades del seetor. Las actividades y los proyectos de investigucion que ha realizado Fede-
palmo son una buen semilla para iniciar dicha entidad. De otra parte, una mayar zna'ependerzc:a de los programas
de inyestigacion de la accion gremzal le daria mucho mas credibilidod o ios resuliados de la investigacion y ademds
permiliria una evuluacion mds precise sobre el costa v los elcarnces de g misma. Todo esto sin menoscabo de una
excelente coordinacion entre los diferentes entidades v programas que se tengan e nivel institucional

Para lograr algiin ordenamiento en la comercializacién del aceite de palma vy evitar un posibie envilecimienlo de
los precios, es necesario disefiar un esguema con normas claras y equilativas sobre los flufas del producto, al
cual se acojan lodos los productores de aceite erudo. Como resullado de ésio puede surgir ung compafiio comer-
ciglizadara, cuyes socios sean los mimos produclores de aceite v que ejecute los acuerdos concertados entre
ellos. Dicha empresa debe tener gnimo de luero, de tal forma que cubrg, por lo menos, sus costos de opencion.

El principio de equidad es fundamerital para tener éxito en materia de comercializacion. La necesidad de actuar
en este campo surge principalmente del hecho que en un momento dedo ef crecimiento enla produccion puede
crear trastornas en los mercades tradicionales del producto v se hace necesario orientar una parte de la produc-
cion ¢ otros mercados, como por ejemplo el de exportacion, y posiblemente a menor precio. Esto ocasiona que
no have ningun interés individual de atender €sos nuevos mercados v la nica manerg de hacerio sea g fruvés de
un esfuerzo conjunto, en el que cada productor participe con s correspondiente cuota de sacrificio. De esta for-
ma se saca el aceite considerado excedentario y se eviten distorsiones en el mercado, que perfudican g todos, El
manejo de esto es complejo v requiere de ung gran conciencia por parte de los productores de geeite y de los culti-
vadores que venden inicamente fruto, para que el esquema funcione parg todos en la misme direccion,

Por lo tunto, solemente con un gran compromiso de lodos los cultivadores de palma de aceile de apoyary sacor
adelonte la nueva organizacion instituciona! que requidere el sector y de aswmir el esfuerzo que equitativamente les
correspondn, se podran transformar las dificullades fufuras en nuevas oportumdades para esta actividad.




¥ PUNTOS DE VISTA

Pronosticos de precios a largo plazo
para fines de inversion

1. INTRODUCCION

Cuande se siembra una palma
africana, ésta seguird producien-
do a largo plazo de veinticinco
afios v durante este tiempo habra
una considerable fluctuacion de
precios. Por consiguiente, al to-
mar la decision de invertir en este
cultive, no se pueden tener en
cuenta los precios actuales.

En lo referente a precios futuros,
es indispensable tener en mente
los siguientes factores:

1. La baja a largo plazo de los
precios de los productos pri-
marios, en términos reales,
comeo resuitado de que los be-
neficios de la optimizacidn de
la productividad pasaran al
consumidor,

2. En términos generales, cudl
setia un nivel normal de precio
para los aceites y las grasas,
sobre la base de los eostos de
produccidn,

3. Los posibles premiocs o des.
cuentos del aceite de palma en
relacion con sus principales
competidores.

4. La posibilidad de actos politi-
cos que puedan distorsionar
los precios a largo plazo.

5. Nuestra propia posicién com-
petitiva dentro de la industria
del aceite de palma.

2. EL PRECIO NOBMAL
Durante mucho tiempo, los pre-

cios del mercado han sido equiva.
lentes a los costos de la produc-

cidn mas una utilidad aceptable.
Las utilidades altas fomentan la
produccion y las utilidades bajas
o las pérdidas reducen la misma.
La produccion subsidiada senci-
liamente desplaza a los producto-
res menos eficientes, gquienes no
s¢ benefician de los subsidios. En
consecuencia, los precios mun-
diales se reducen en forma arfifi-
cial.

En términos reales, los precios
de las materias primas agricolas
bajan continuamente, puesto que
el mercado competitivo obliga al
productor a transferir al consu-
midor losg beneficios de 1a optimi-
zacion de la productividad.

El grafico representa los precios
del aceite de paima en términos

Por: Barry Mack
Plantaciones Unilever

de moneda constante para 1990,
La linea de Interseccidon se calcu-
15 por computador para mostrar
la linea de minima divergencia,
Demuestra una baja uniforme de
2.955%0, aproximadamente la
mitad de la tasa de inflacidn de
los Hstados Unidos, durante los
uitimos 28 afies. En un plazo un
poco mas prolongado, los precios
del 1é hajaron 3.3%. Al calcular
los precios futuros en términos
constantes, podemos tomar la ci-
fra de 2.955%0 con alguna certeza

Sobre la hase de esta pendiente a
largo plazo, podriamos tomar la
cifra de US$539 por tonelada
CIF Rotfterdam como precio noy-
mal para el aceite de palma crudo
en 1990,

PRECIOS DEL ACEITE DE PALMA 1962-1990
US$ por tonelada - CIF Rotterdam

US ddlares constantes en 1990
{miles)

2

Mayo de 1990



3. PREMIOS/DESCUENTOS
CON RESPECTO AL
ACEITE DE SOYA

En los dltimos quince afios, los
precios promedio de los aceites
de palma y soya, en términos co-
rrientes, han sido los siguientes:

Palma: US549¢ CIF
Soya US8517 ex tanque
Holanda

Sobre 1a base de los precios ante-
riores, podemos calcular gue el
aceite de soya ha regido con un
premio promedio de 5.5%0 res
pecto del de palma,

El martes 10 de abril, el aceite de
soya en Europa registrd un pre-
mio del 65%0 sobre el de palma.

Palma U8%260 CIF
Soya US$437 ex tanque
Holanda

US$499 FOB

Puerto E.U.

El siguiente grafico muestra el
premio y algunas veces el des-
cuento del aceite de soya sobre el
de palma durante un perfodo
prolongado. No obstante, éstas
son comparacionies de precios
promedio anuales y las diferen-
cias diarias con frecuencia regis
tran porcentajes mucho mds

Para comprender las razones de
estas fluctuaciones significativas,
es necesario analizar las cifras de
produccion de los dos aceites du-
rante este lapso de tiempo.

{miliones de

toneladas) 1962 1990 9o+
Sova 4,52 15.7 13
Palma 1.01 10.0 257

La mayor parte de la expansion
de la produccion de palma se ha
registrado durante los Gltimos
quince anos.

El aceite de palma, que es semi-
solido, ha mostrado un mayor
crecimiento que el de soya, lo
cual ha conducide a problemas
de absorcidn. El premio actual
del 65%0 de la soya refleja el
hecho de que el aumento anor-
mal de la produccion de aceite de
palma el ano pasado (solamente
Malasia + de 1 millon de tonela-
das} trajo consigo un nuevo pro-
blema de absorcion, No obstante,
el grafico demuestra gue esta si-
tuacion siempre se corrige sola,
puesto gque los mareados des-
cuentos sobre el aceite de palma
conducen al desarrollo tecnoldgi-
co y olros, ¥ por consiguiente al
aumento de la demanda v al es-
trechamiento de las diferencias
de precio. Asi mismo, lo bajo de
los precios absolutos del aceite

altos. de palma generan una reducecidn
PREMIO DEL ACEITE DE SOYA SOBRE EL ACEITE DE PALMA
{En porcentaje def precio del Aceite de Palma Crudo)
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en las siembras, lo cual también
contribuye a la recuperacion de
los precios,

A pesar de los problemas de ab-
sorcion, el premio de la soya res-
pecto de la palma, a largo plazo,
es de s6lo 5.5%o,

4. ACTOS POLITICOS

El Mercado Comin, en su sabi-
duria, decidio ser autosuficiente
en cuanto a sus necesidades de
aceites v grasas. Para lograrlo, se
vio obligado a subsidiar la pro-
duccidén. Los incentivos se fijaron
a un nivel demasiade alto y la
proguecibn aumentd mas rapida-
mente v a un volumen mayor del
esperado, Incluse hasta el punto
que la Comunidad Econdmica se
convirtic en exportador neto. Lo
anterior enfurecid a los Estados
Unidos, cuya represalia fue el
Programa de Promocion de Ex.
pertaciones, el cual, a su vez,
sobre-estimula la produccion ame-
ricana, El resultado de todo esto
ha sido que los precios mundiales
han permanecido a niveles artifi-
cialmente bajos durante los Glti-
mos cuatro afios. Actualmente, el
costo de los programas descritos
es dificil de sostener y por con-
siguiente se han emprendido ne-
gociaciones (a través del GATT y
en forma bilateral entre la Comu-
nidad y los E.U.) ¥ es mas pro-
bable que el problema dismihiuya
en lugar de aumentar.

Los importadores del Tercer
Mundo continuarian protegiendo
a los agricultores nacionales, aun-
que pocos podrin darse el lujo,
independientemente del costo. El
productor v exportador eficiente
siempre encontrara un mercado.

5. PRECIOS FUTUROS

Con el fin de calcular los precios
futuros, debemos partir de los si-
guientes supuestos:

1. Creemos que la produccidn y
los subsidios a la exportacion
en los paises ricos gradualmen-
te reduciran su impacto,

El Palmicultat Na. 220



2. Aceptamos el pronéstico del
Banco Mundial en el sentido
de gue los preecios del combus-
tible aumentaran significativa-
mente durante el segundo
quinquenio de los novenia y
que ésto aumentara los costos
de produccion de las semillas
oleaginosas anuales mas que
los del aceite de palma.

3. Creemos que las mejores tie-
rras agricolas de los Estados
Unidos y, aungque en menor
grado, las de Brasil y Argenti-
na, ya estan en uso. Por consi-
guiente, la expansion tendria
que extenderse hacia regiones
cada vez mas marginales, cu-
vos costos de fransporte e in-
fraestructura son mas altos.

Asi mismo, sabemos que los
mercados de mayor poblacion y
mayor tasa de expansién per ca-
pita se encuentran en las zonas
mas calidas del mundo, donde la
oleina de palma puede remplazar
maés facilmente a los aceites ligui-
dos v donde la estearina de pal-
ma tendra menor competencia
por parte del sebo de res.

A largo plazo, esperamos que los
precios del aceite de palma au-
menten y recuperen el nivel *‘nor-
mal” a largo plazo, con una baja
uniforme del 2.955% anual, en
términos reales,

Es dificil establecer la cronolo-
gia. Sin embargo, en términos
generales, esperamos una lenta
recuperacion entre 1990 y 1995,
a medida que se reducen los sub-
sidios y los precios bajos limitan
la produccidn y aumentan la de-
manda.

En el guinguenio de 1995 al ano
2000, esperamos que el aumento
de los precios del combustible in-
cremente los costos de lag semi-
llas oleaginosas, mientras que en
los paises en desarrollo, donde
subiran los estandares de vida v
donde la planeacion central sera
remplazada por la economia
libre, aumentara la demanda.

Después del afio 2000, se impon-

dra la logica de que los paises

deben dedicarse a lo que saben
hacer. Sera entonces cuando los
bajos costos de produccion del
‘aceite de palma significarin un
beneficio creciente. Para enton-
ces, el aceite de palma estara en
capacidad de adquirir una mayor
participacion en el mercado total.

Teniendo en cuenta lo anterior y
excluyendo los desequilibrios a
corto plazo de la oferta y la de-
manda {inducidos por el clima,
principalmente), pronosticamos
ios siguientes precios (términos
monetarios constantes para 1990
en US$ M.T. CIF):

El continuo crecimiento del mer-
cado parece estar garantizado.

Plantaciones Unilever
BIRM/EMW 17.4.1990
Traduccion de Fedepalma

90 91 92 93 94 95 96

325 350 375 400 400 400
97 98 99 2000 01 02 03
425 427 415 403 381 380 369
04 05 06 07 08 09 2010
358 348 338 328 31% 310 301

6. TAMANQ DEL MERCADO

Se espera que el siguiente sea el
aumento de la poblacion mundial:

Millones
1988 2005 2020

N. America

Japén 809 869 899
Europa Occidental

Europa Oriental

URSS 420 461 488
Asia

Pacifico 2600 3367 3926
China

S. América

C. América 411 556 667
Africa 715 1161 1599
TOTAL 4955 6414 7579

Fl consumo de todos los aceites
v las grasas (vegetales, marinas y
animales) en el mundo es en la
actualidad de 76.25 millones de
toneladas. El crecimiento oscila
entre un 2 y un 2% % anual,
lo cual significa que los reguisi-
tos mundiales aumentaran como
sigue:

@ 2% @ 2%%
1990 76.25 76.25
2000 92.95 97.61
2010 113.30 124.94

":TDT AL CUPG-.

NOTICIAS

- PROEXPO NIEGA AYUDA A
-~ LASEXPORTACIONES
" DE ACEITE DE PALMA

Bl Fondo de Promedcion de Exporia-
“ciones. - Proexpo -negd . la solicitud
‘hecha por-los cultivadores de palma
“afrieana para’ el otorg'am'iento de un
mecamsmo de compensacion temporal
para- las exportaciones . de aceite de
jpatma. Ei- Fondo decidid neo acoger
-gsta solicitud, tomando en cuenta que
14 filosafia de las mecanismos ha sido
la’ de compensar posibles pérdidas de
los: agncultores sin tratar de garantizar
nn eles mm:mas de rentablhdad '

De otra parte, después de més de seis
‘meses de’ “haber solicitado también la
fijacidn, ~de’ un_ nivel -de CERT del
5 2°fo piita el aceite de palma, la Fede-

.xamn tampoco ha recibido nifguna
respuesta de’ PROEXPO a este respec-
to. No hay entonces ninguna claridad
"sobre la politica oficial del Gobierno
para- las exportaciones de -aceite de:
“palma, - elemento fundamental para la:
4e‘stab111dad del sector palmlcultor en’
los prox;mos arios.

[ 'CUPOS DE IMPORT ACION -
_.-DE ACEI’]‘E CRUDO

"El Mlmsteno de Agrlcultura en Reso-
‘Taeibn No, 239 del 2 de abril de este.
"‘ano -‘modificd: los cupos de importa-
'[_Clon,para_1990 de los productos agro-
‘pecuarios’ imporiados directamente
pot el Idema, de los importados port el

| Idema para terceros v de los importa-

~dos. dlrectamente por particulares, que:

. habian sido fijados-en. la Resclucion
1079 del ‘22 de diciembre de 1989,
“1,08 eupos de 1mp0rtaclon para el acel-

{e . prudo’ guedaron distribuidos de ia.
<">51gulent>e manera '

Hes, 1079 'Res, 239

j,‘f‘fMPOFl'TA_DO~_FI-.' -22 Dic/89 2’ Abrilj90

CACEITE CRUDO .~

SAToneladasy~ .1

demin “10.000 35.000

_‘!dema para Texcems © 25000 . e

[ Particulares - . i 2 380
35000  371.360

-‘De otra parte; e] cupo de lmportacaon

‘_’f-:'para 21,000 toneladas de Harina de

scado pot partlcuiares no. tuvo modi-
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El Institute de Fomento Industrial con motivo de
la celebracion de sus b0 afos otorgd una distincion
a PALMAS DE TUMACO LTDA,, por ¢l gran de-
sempefio en su labor de desarrollo industrial y por
su actividad realizada.

Esta condecoracion es un reconocimiento al desem-

pefic en los siguientes campos:

— Productividad, rentabilidad, eficiencia y calidad;

— Descentralizacion industrial;

— Contribucién a la internacionalizacion de la eco-
nomia colompiana v generacion de divisas para
el pais;

— Grado de respuesta a la contaminacion ambien-
tal;

— Diversificacidon en la actividad manufacturera;

— Manejo v cumplimiento de ia cartera con el IFI
v el sector financiero.

Asi pues, PALMAS DE TUMACO LTDA. cuya em-
presa agro-industrial dedicada al cultive de Palma
Africana vy a la consecuente extraccion del aceite
para consumo humano, se ha destacado desde su
Fundacion por su crecimiento sostenido v contri-
bucion al desarrolio socio-econdmico de la region,

Con la asistencia de algunos delegados de la Junta
Directiva de FEDEPALMA al igual que algunos pal-
meros de la zona, se realizd el pasado 11 de mayo
en la ciudad de Santa Marta, una reunién gremial
para exponer las actividades que se estaban llevan-
do a cabo en la Federacion y los puntos gue se tra-
taran en el proximo Congreso Nacional de Cultiva-
dores de Palma Africana, convocade para el 20 y
21 de septiembre del anc en curso en la misma
ciudad,

De izquierda a derecha: Ana Maria Diaz Salazar, Mauricio Herrera
Félez, Dimas Morales Ramirez, Farigue Andrade Lleras, hduardo

Solano Davila, Juan Manuel Dévila Jimeno v Mary Luz Martinez
Morples.

Condecoracion a Palmas de Tumaco

De izquierda a derecha aparecen log doctores Alvare Acosta Bonilla,
Gerente PALMAS BE TUMACQ, Ramiro Tafur Reyes, Gerente
COPESCOS S A Eduardo Robaye Salom, Gerente IFL v Roberr
A C Ingenleyif, Vicepresidente de Operaciones de Cerromaroso 5.A.

generando empleo directo a méas de 1.200 personas
v mejorando el nivel de vida en la zona, con diver-
$08 programas en las areas de salud, educacion, vi-
vienda y comunicaciones.

FEDEPALMA se une a este reconocimiento y ex-
tiende sus felicitaciones a PALMAS DE TUMACO.

REUNION GREMIAL ZONA NORTE

¥n la reunion se tratd, entre otros temas, lo refe-
tente a la organizacién de un fondo palmero, la es-
tructuracion de una entidad especializada para la
investigacidén de palma y la creacion de una compa-
fifa comercializadora, principalmente para manejar
las exportaciones de aceite de palma.

ASISTENTES A LA REUNION GREMIAL — ZONA NORTE
SANTA MARTA, Mayo 11 de 1990

Jens Mesa Dishingten
Ana Maria Diaz Salazar

Fedepalma
Fedepalma

JUNTA DIRECTIVA FEDEPALMA

Luis Enrique Umafia Rojas
Eduardo Davila Armenta
Mgauricio Herrera Vélez
Enrique Andrade Lleras
Jaime Lopez Duran

Alvaro Acosta Bonilla

Fernando Restrepo Insignares
John Leslie Noal

PALMEROS ZONA NORTE
José Luis Ruano Vega
Eduarde Solano Davila
Alberty Davila DiazGranados
Alfredo Lacouture Dangond
Luis Romero Ldpez

Dimas Morales Ramirez
Muary Luz Martinez Morales
José Martinez Morales

Juan Manuel Ddvila Jimenao
Alfonso Macias Vargas

Luis Antonic Macias Vargas

Astorga S.A.

Hacienda Cantdelita

Hacjenda La Cabana
Indupalma

Padelma

Palmar de rienie

Palmas de Tumaco

Pulmas Oleaginosas de Casacard
Unipalma

Finca Prevemncion
Hacienda Bocatoma
Hacienda Teauendama
La Gabriela

La Pachita

Palmeras Andahacia
Palmeras Andalucia
Palmeras Andalucia
Palmeras Monteria
Palmeras Potosi
Palmeras Potosi
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FALLO DEL CONSEJO DE ESTADO SOBRE

LA COMISION DE MERCADEO EXTERIOR DE ACEITES Y GRASAS |

El pasado 7 de Mayo el Consejo
de Estado Tallo sobre una deman-
-da a la Resolucion 070 de 1982
‘del Ministerto de Agricultura que
‘cred y reglamentd la Comision de
Mercadeo Exterior de Aceites y
Grasas. La sentencia proferida
por el Consejo declara nulas las
facultades conferidas a dicha Co-
misién referentes a la regulacién
de importaciones de aceiles y
grasas, pues considera que tal ac-
tividad corresponde al Instituto
Colombiano. de Comercio Exte-

rior - INCOMEX v al Ministerio

‘de Agricultura, en lo que tiene

que ver con la absorcion obliga-
toria de materias primas de pro-
ducecion-nacional.

La Comision de Mercadeo Exte-
rior de Aceites v Grasas ya habia
sido abolida con la expedicion
del Decreto 501 del 13 de Marzo
de 1989 que reestructurd el Mi-
nisterio de Apgricultura. Sinem-
bargo, bajo las nuevas disposicio-
nes del Ministerio esta facultado
para crear comisiones asesoras y
de concertacion, con la participa-

cion de empresarios y agriculto-
res. '

De oira parte, el Consejo de Esta-
do sefala en el fallo que el aspec-
to de los aceites vy grasas comesti-
bles si estd comprendido dentro’
de la Orbita de los asuntos de
competencia del Ministerio de
Agricultura, poniendo punto fi-.
nal a la vieja discusion que pre-
tendia limitar la accidon del Minis-

terio solamente a los productos

agropecuarios entendidos como
materias primas o productos na-
turales sin transformar.

(XY PRENSA

McDonalds se defiende e introduce ecambios

Lo que no engorda, mata

Alguien esta pagando miles de
dolares para conseguir que las
cadenas de comidas rapidas
norteamericanas cambien su
manera de cocinar, Por el bien
de la salud.

REUTER
Washington

La “Big Mac” es blanco de fuer-
tes atagues. McDonalds Corp, la
mayeor empresa mundial de comi-
das rapidas, espera sin embargo
mantener sus ventas anuales de
mas de 17.000 millones de dola-
res y 5.000 millones de hambur-
guesas.

Un aviso a toda pagina en diarios
de los Estados Unidos acusd a la
firma --que con la consigna
“Ataque a Big Mac” alienta el
consumo de su hamburguesa do-
ble— de envenenar a los nortea-
mericanos. ‘“McDonalds, sus
hamburguesas tienen demasiada
grasa’™, denuncia el aviso con ti-
pografia negra de gran tamafio.

“Exhortamos a McDonalds v a
todos los restaurantes de comidas
rapidas a que reduzecan en 10 por
ciento el contenido de grasa en

sus hamburguesas de carne, como
contribuciéon a la reduccion del
nivel de colesterol de los estado-
unidenses™, agrega el aviso,

La campana publicitaria es auspm-
ciada por Phil Sokolof, un em-
presaric ¥y multimillonario de
Omaha que desde 1385 viene de-
sarrollando una cruzada en favor
de una dieta mas saludable para
sus compatriotas,

Sokolef, quien sufrid un atague
cardiaco hace 23 afios, logrd re-
ducir driasticamente su nivel de
colesterol v gasto cerca de 2,5
millones de dolares en los Olti-
mos cihco anos para promover la
realizacion de analisis de nivel de
colesterol entre los estadouniden-
ses v la comercializacion de ali-
mentos que no coadyuven a los
problemas cardiacos.

Insiste en que su Ultima campania
no esta dirigida exclusivamente
contra McDonalds pero explica
que la empresa es uno de sus ob-
jetivos porque “es el principal
proveedor de grasa en el mundo.
Atiende a 22 millones de perso-
nas por dia y la mayor parte de
sus productos contienen grasa

saturada o colesterol”, dijo Soko-
lof en un reportaje telefénico a
Reuter.

(Grasa contra la salud

Los estudios médicos han permi-
tido establecer fehacientemente
la existencia de una relacion en-
tre la grasa saturada y el coleste-
rol ¥y un consecuente mayor ries-
go de hipertension arterial y ata-
ques cardiacos.

Sokolol no esta s0lo en su ofen-
siva conlra los restaurantes de
comidas rapidas. Una coalicion
de organizaciones de salud ¥
cientificos reclamé a las cadenas
de la hamburguesa, incluidas
McDonalds v Burger King, gue
afrezcan a sus clientes alimentos
mas saludables v dejen de cocinar
las patatas [ritas en una mezcla
grasosa Integrada por sebo vacu-
no, una de las grasas méas satura-
das.

“Estamos preocupados por mu-
chos de sus productos, pero espe-
cialmente por el uso innecesario,
para acortar el proceso de elabo-
racion, de la grasa vacuna’, dijo
una carta enviada a los responsa-
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bles de los restaurantes de comi-
das rapidas por grupos que in-
cluian a la Asoclacion Americana
del Corazon, la Asociacion de
Salud Publica de los Estados Uni-
dos y el Centro para la Ciencia en
el Interés Pablico (CSPI), grupo
dedicado al estudio de temas de
la nutricion.

Ante las presiones del CSPI, las
cadenas de restaurantes Hardees
vy Arbys dejaron de usar grasa
vacuna para freir sus papas.

McDonalds ¥ Burger King imita-
ron el ejemplo en la preparacion
de pollo, pescado y pasteles, pero
ninguna de las dos aceptd capitu-
lar en el frente de las patatas
fritas, argumentando que no tie-
nen tan rico sabor cuando se las
prepara con acelte vegetal.

Sin calorias

Burger King empezd a ofrecer
también un sandwich de pollo
asado mientras gue McDonald
inicio la comercializacion de pos-
tres sin colesterol ni calorias, asi
como malteadas, yogures y be-
hidas heladas sin calorias,

“Egos cambiosg seguramente ten-
dran eco en toda la industria,
pero los restaurantes de comidas
rapidas estan ain muy lejos de
ser lugares donde ge ofrezcan ali-
mentos saludables”, dijo Michael
Jacobson, director del CSPL

“Todavia siguen gastando cente-
nares de millones de délares para
alentar a los chicos a comer los
alimentos que ellos no comerian,
Continuaremos con nuestya cam-
pafla para alentar a esas compa-
fAifas a mejorar sus productos”
agregd,

Sin embargo, la portavoz de
McDonalds, Terri Capatosto, res-
to trascendencia a las campanias
de quienes objetan los productos
de la firma, al opinar que no ten-
drian consecuencias significativas
en la evolucidon de sus negocios.

Tomado de: El Mundo, Miéreoles 25 de
abrif de [99¢

EBNOTAS TECNICAS

Un paso en firme
hacia el progreso

Como bilen lo daba a entender
Don Mauricio Herrera Vélez, Pre-
sidente de la Junta Directiva de
FEDEPALMA, durante la Gltima
reunion del Comité de Investiga-
cion, FEDEPALMA ha iniciado
una nueva epoca: la de la Investi-
gacion. Con el inicio de labores
dentro de la Federacion del doc-
tor Pedro Ledn Giomez Cuervo,
desde el 1 de mayo del presente
afio, se pretende que a través de
su larga experiencia en el manejo
de programas de investigacion se
estructure un programa de inves-
tigacién en palma de aceite que
comience a trabajar sobre la bls-
gueda de respuestas a los diferen-
tes interrogantes que el cultivo
plantea en nuestro pais.

(Podremos acaso darnos el lujo
de sentirnos los primeros palme-
ros en América, por poseear el ma-
yor hectareaje de palma sembra-
da, v sin embargo estar ausentes
y sufrir las consecuencias de una
ignorancia a nivel macro de la ma-
yoria de la problematica tecno-
logica que plantea el cultive?

En su camino hacia el progreso,
FEDEPALMA ha dado un primer
paso en el momento en que se
cred conciencia dentro de sus di-
rectivos v palmeros afiliados so-
bre la importancia de 1a investiga-
cion institucional para el desa-
rrollo del cultivo. Un segundo
paso ha congistido en el nombra-
miento de un coordinador de in-
vestigacion de primer nivel y el
propésito de fortalecer los pro-
gramas que deban realizarse en

el futuro.

Para tal fin se requeria evaluar v
priorizar cuales serian las areas
de trabajo vy ordenarlas en razon

a su potencial de producir pérdi-
das econdmicas en el cultivo,
Para comenzar se planed y reali-
zG una gira previa por parte de
los técnicos de la Federacion, a
través de 3 zonas palmeras de
Colombia: la oriental, la central,
v la norte. Se visitaron algunas
plantaciones en cada una de ellas
pretendiendo obgervar y ublcar
previamente cuales serian las re-
giones dentro de cada zona que
fueran mas representativas en la
probleméatica de las diferentes
disciplinas.

Durante la giva previa se pudo
observar las siguientes condicio-
nes en cada zona:

1.- Zona Oriental: Su recorrido
incluyé el area comprendida en-
tye San Juan de Arama (Meta) y
Villanueva (Casanare), siguiendo
la franja de pie de monte llanero.

Hacia el sur se encontrd prevale-
cencia de cultivos jovenes donde
se observd curvatura de hojas,
pudriciones de [lecha, algunas
deficlencias (magnesio y boro
principalmente); en los cultivos
adultos se observd anillo rojo vy
un desconocimiento del manejo
de este problema por parte de
algunos agricultores; deficienciag
nutricionales, baja utilizacion de
fertilizantes (la primera quizas
consecuencia de la segunda), mal
manejo ¢ no uso de coberlura,
No existe sino tan solo una plan-
ta extractora pequefia (5 ton/
hora. aproximadamente), con
pocas posibilidades de absorber
todo el futuro de estas planta-
ciones.

En la region de Granada, San
Martin, Acacias, donde se en-
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cuentran plantaciones con mayor
hectareaje, predomina la presen-
cia de pudriciones de flecha (PF),
a veces severas; casos de Marchi-
tez Sorpresiva; Anillo Rojo con
su recién ohservada sintomatolo-
gia de “amarillamiento con acor-
tamiento de hoja” (AAH), la cual
en un principio se confundid con
Pudricion de Cogollo (PC); asi
mismo se observaron los efectos
de ataques periodicos de come-
dores de hoja. Se destaca la alta
tendencia de los técnicos en em-
plear productos biologicos para
¢l control de plagas.

En el area de Cumaral - Parate-
bueno se encuentra Pudricion de
Cogollo, Pudricion de Flecha,
casos aislados de Marchitez Sor-
presiva, Anillo -Rojo, pudriciones
del tronco. Se observa presencia
de chupadores aunque sug pobla-
ciones se encuentran afectadas
por un buen control biologico
natural, Hay casos esporadicos
de dano de raton. En el &rea
comprendida en los alrededores
de Villanueva Barranca de Upia,
se presentan casos de pudriciones
de flecha y curvamiento de hojas
en palma joven; ademas se obser-
vé ataque severo de raton y casos
aislados de Anillo Rojo.

2.- Zona Central: Se visito el drea
de Puerto Wilches donde se oh-
servd alta Incidencia de Pestalo-
tiopsis en algunas plantaciones,

asi como dafio de comedores de
hoja (Euprosterna principalmen-
le). Se pudo apreciar el efecto
positivo (incremento de un 15%o
aprox. en produccion) de la apli-
cacidon de raquis en el mejora-
'miento de la estructura de los
suelos, ademas del aporte a bajo
precio de elementos al suelo,
principalmente potasio.
3.- Zona Norte: Recorriendo des-
de el Sur del Cesar hasta la region
bananera de Santa Marta se pudo
observar la presencia de proble-
mas tales como pudriciones del
estipe secas y hiumedas, las cuales
constituyen un gran problema en
la region. También se observaron
casos de pudricion de cogollo de
dos tipos: uno bastante similar a
los observados en la zona orien-
tal, mientras otro se diferencia en
la aparicidon de los sintomas ¥ en
la clase de sintomas en si: es mas
consistente esta sintomatologia
que la de los Llanos, haciendo
mas facil la determinaciom del
momento apropiado para su con-
trol. En ambos casos se puede
obtener alto porcentaje de recu-
peracion siempre ¥ cuando se re-
conozca la enfermedad en forma
oportuna, temprana.
Adicionalmente se encontrd pre-
sencia de Anillo Rojo, acorta-
miento de hojas centrales v defi-
ciencias nutricionales (principal-
mente magnesio).

Posteriormente y bajo los alcan-
ces que proporciona el convenio
de cooperacion técnica ICA-
FEDEPALMA mediante la ejecu-
cion de su primera carta de en-
tendimiento, se efectuarian visi-
tas a las cuatro zonas palmeras
del pais con los consultores del
ICA, especialistas en cada una de
las siguientes disciplinas: Ento-
mologia (Dr. Hugo Calvache);
Fitopatologia {(Dr. Luis E. Nieto);
Suelos (Dr. Eric Owen). Los ante-
riores profesionales, junto con el
equipo téchico de FEDEPALMA
compuesto por el doctor Pedro
Letn Gémez Cuervo y los Inge-
nieros German Alvarez Ayala y
Vera Mondragbn Leonel, for-
mularan los proyectos de investi-
gacion que se consideren perti-
nentes, Se recolectara informa-
cion general de la plantacion, el
equipe y disponibilidad para
efectuar eventuales ensayos cola-
borativos, asi como datos sobre
suelos, malezas, cobertura, insec-
tos y enfermedades.

El paguete de proyectos que asi
nazca, se someterd a estudio por
parte del Comité de Investiga-
¢ion, con el objeto de que alli se
les de orden de prioridad. El paso
final sera su presentacion al Con-
greso de Cultivadores de Palma
Africana y posteriormente al Ing-

tituto Colombiano Agropecuario-

ICA.

CREDITO F.F.A.P-1990
INCREMENTANDO EL MONTO DEL CREDITO PARA EL SOSTENIMIENTO DE PALMA

Cuadro No. 1
CREDITO DE SOSTENIMIENTO PARA PALMA AFRICANA

El Fondo Financiero Agropecua-
rio en circular del dia 7 de mayo
de 1990, incrementd el monto
del crédito de sostenimiento para
palma a $100.000,00 por hecta-
rea, de $60.000,00 que habia
stido fijado en el mes de enero pa-
sado. Las otras. condiciones fi-
nancieras vigentes para esta [Inea
de crédito no fueron modifica-
das. {Cuadro No. 1).

La Federacion continua gestio-
nando anle el pobierno otras
lineas de crédito gue apoyen y
fortalezean el cultivo de la palma
africana en el pais.

1990 Incremento

1989 {Nuevo) Anwal
FINANCIACION POR HECTAREA $ 52,000 $ 100,000 92.3%0
AREA FINANCIADA (Hectareas) 4.500 6,000 33.3%
VALCOR DEL PROGRAMA (Millones) $ 234.0 $ 360.0 53.5%0
TASA DE INTERES
— GRANDES PRODUCTORES 28.0%0 DTF+1.0
— PEQUEROS PRODUCTORES (%) 21.5%0 DTF—4.0
HECTAREAJE MAXIMO 750 7H0

OTRAS CONDICIONES FINANCIERAS (No fueron modificadas}

Forma Cobro Intereses :
Plazo Maximo : 1 Ano
Desembaolsos
Reembolso
bolsos.

Semestre Vencido

: 19 2 Contadas (maximo 60%0 en el primero)
;1 Salo contado al vencimiento del erédito, aiin en dos desem-

{*): Se entiende por pequefio productor agropecuario, la persona natural que con su
convuge posean activos no superiores i los $6'0 millones, demostrables con Balance
aprobado por su intermediario financiero no mayor a 90 dias previos a la solicitud del

crédito.




EVENTOS

CONFEREN CIA MUNDIAL
SOBRE OLEOQU[M[COS

La Co_n ferenc_-ya. M_Zundi-al: _s:qbre : _D,Ieo*-;
guimicos cuyo objetivo es ofrecer un:
mayoy con()clmiento en el desarrollo-
de los factores econdmicos ¥ tecngld-:
gicos que rodearan a la industria olgo-
guimica durante el sxgio 21 esid orgss.
nizada por el American 011 ‘Chemists’ |
Society, el Palm Oil Research Inst:tute.:-
of Malaysiay el ASEAN Oleochemlcaks}:

Manufacturers Group.

Cuatro dias estaran dedmados aI meré,
cadeo v a la economia, al igaal que alf:‘-

procesamiento v-a las aplicaciornies 'y efi)

un dia se reallizaran visitas a las plazita.

‘ciones de aceite de palma. -

Dicha conferencia se llevara a cabo enf
Kuala, Lumpur Malaysiade) 7.al 12 de-
octubre del afio en curso, Mayor infor.:
macion podra ser obienida a fraveés de;=.

AOCS, P.0. Box 3489
CHAMPAIGN IL £1826 - 3489
Usa

Fax: 2 1T 351 8091

AFILIACI ONES

La Federacion' Nacnonal de Cultnada :

res.de Palma Africana FEDEPALMA; :
le ‘da ia bienvenida a -ias’ 31gumntesf;
plantaciones ‘afiliadas reciententente::

= Finca “El Recreo” ubicada en'sl

2

Lacouture

3 Finca *Polo: Norte” ubicada en-
4" el municipio de Aracataca, de:;,
partamento del Magdalena y cuyo re-::
legal e Nelson Fehpe:

presentante
Vives Lacouture,

Dh

T nicipio -de Ciénaga, departamen-’

to del Magdalena y cuyos representan:’
tes legales son Alfredo ¥ Hernando-_

Lacouture Dangond

partamento det Magdalena'y:
Cpresentante. legal e V:ctor Ahel
'Noguera R

en el mumclplo de
departamento ‘dei: Magdaleﬁ.

yepresentante. legal es Eduartio. Dawa

Armenta.

Inv1tamos a nuestros nievos :aﬁllado

‘& participar ‘con entusissmo’ en-. todas.

las actividades: de FEDEPALMA v

gue nos permitan conocer sus ‘opinio-’

nes sobre los trabajm. que Ja. Federa
cion reafiza. .

4" municipio de Ciénaga, departa: .
mento del Magdalena y cuyo repre--
sentante legal’ es Jose Francxsco Vzves:

= “La Cabada” ublcada en’ el mu :

L.a palma africana:
Colombia y el mundo

La gran expansion del cultivo de
la Palma Africana en Colombia
ha permitido que el pais se haya
gituado en menos de 10 afios en
un lugar privilegiado dentro de
los productores mundiales de
aceite crudo de palma.

Colombia es hoy el primer pro-
ductor latincamericano y cuarto
mundial después de Malasia, In-
donesia v Nigeria (Grafica No. 1).
A principios de la década de los
80 Colombia ocupaba el sexto
lugar después de los tres paises
qgue hoy lo superan, de Costa de
Marfil y de Zaire. Sin embargo en
1983 aventajd a este Ultimo pais
pasando al quinto lugar v en
1989 logrd desplazar a Costa de
Marfil, al obtener una produc-
cion de 230.000 toneladas de
aceite crudo v 30.300 de aceite
de palmiste aproximadamente,
para una participacion del 2.4%o
de la producciom mundial. (Cua-
dro No. 1).

Este logro ha sido el resultado
tanto del fomento que el Gobier-
no Nacional ejecutd a través de
la implementacion de incentivos
tributarios y de créditos del
Fondo Financiero Agropecuario
para siembra y sostenimiento de
Palma Africana desde la década
de los setenta, asi como del apo-
yo que la misma Federacion dio
para la consolidacion del cultivo
en Colombia,

En 1960 las hectareas cultivadas
de Palma Africana eran 232, en
1970 ascendian a 11.122 y en
1980 ya eran 33.812. Para 1989
las cifras preliminares de 4rea

sembrada alcanzan las- 103.000
hectareas, es decir que en los al-
timos 10 afos el area sembrada
con palma aceitera aumentté un
204%0,

Con esta misma dinamica se ha
comportado la produccion. Entre
1980 v 1989 el pais tuvo un in-
cremento promedio anual del
13.7%0 (Cuadro No, 3), nivel su-
perior al de Malasia {9.1%0), In-
donesia (12.99%) vy Nigeria
(6.0%0). Ademas, las tasas de cre-
cimiento de Colombia han sido
slempre positivas durante el pe-
riodo, caracteristica que compar-
te sdlo con Indonesia, pues los
demas productores han presenta-
do tasas negativas en uno o varios
afios.

Por otra parte, los niveles prome-
dio de productividad son supe-
rioyes al de Nigeria (Por ejemplo,
3.25 vs. 2,27 toneladas Aceife
por hectarea en 1989. Cuadro
Ne. 4) y muy cercanos a los nive-
les de quienes lo superan, demos-
trando asi el mejoramiento tec-
nologico que se ha logrado en el
cultivo de Ia Palma Aceitera, No
obstante, la proteccion guberna-
mental a la produceidn nacional
v el buen nivel de precios inter-
nacionales durante algunas épo-
cas anteriores ha legitimado la
existencia de plantaciones que
hoy en dia tienen unas producti-
vidades bastante bajas debido
principalmente a la obsolecencia
tecnolégica de algunos cultivos,
S1 esas explotaciones persisten en
continuar la produceién con ni-
veles  tecnoldogicos bajos, muy
pronto se veran abocados a no
poder competir con otras planta-
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ciones que se han preocupado
por lograr una alta eficiencia.

El pais cuenta hoy en dia con
suficiente abastecimiento interno
de aceites y en un breve lapso se
convertird en exportador de acei-
te crudo de palma, teniendo en
cuenta que la produccion de esta
materia prima alcanzara las
260,000 toneladas en 1990 v en
1995 se proyecta tener una pro-
duccidn cercana a las 444,000,
mientras que el consumo interno’
en ese entonces legaria tan sélo
a 341,500 toneladas, gquedando
103,200 para otros usos en el
mercado intermo (jaboneria, ali-
mentos concentrados para anima-
les v otros usos industriales} o
para colocarlos en el mercado in-
ternacional, (Cuadro No. 3).

\nganasia 19%

Nigeria 5%

Cafombiia 295
lugry Coast 204

Otros paites 129

Sin embargo, las perspectivas en
el mercado de exportacion no son
muy claras para Colombia, pues
los precios internacionales estan
en un nivel supremamente bajo
en relacién con los precios inter-
nos del aceite de palma (1). Ante,
esta situacion es necesario que el
palmicultor planifique sus costos
de produccion, tratando de mini-
mizarlos al maximo pero sin me-
noscabar la optimizacion de la
produccion y por otra parte, que
el gobierno contribuya en la fija-
cion de politicas frente a la im-
portacidn y precios de los insu-
mos necesarios para el cultivo de
1a palma.

Ademas, con la eventual presen-
cia de “excedentes” de produc-

Grafica No. 1

PRINCIPALES PRODUCTORES DE ACEITE DE PALMA
1988

Brasil 1%

Costa Rica 10%

Malaysia G300 Diras paises 9%

cion, los productores deben orga-
nizarse v €l Gobiernc debe esta-
blecer politicas claras frente al
comercio de aceites y grasas,
ademas de otorgar algunos incen-
tivos a las exportaciones de acei-
te de palma, como el CERT ¥y
otros mecanismos de compensa-
cion. BSin esto los palmicultores
eventualmente se enfrentaran a
una situacién econdmica bastan-
te dificil y tal vez mas grave que
la afrontada en 1989.

1/ El precis prodmedic del aceite crudo de
palma CIF Rorerdam para Marzo fue de
US3286 (Ol World No. 14 Vol 33), mien-
tras que el precio interno se encontroba al-
rededor de US$620.

Honduras 12V

Ecuador 21%

Colomhbia 38%

EN EL MUNDQ EN LATINGAMERICA,
Cuadro No. 1
{(Miles Toneladas) PRODUCCION MUNDIAL DE ACEITE CRUDO DE PALMA

1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1287 1988 1889 1990 ¢

1 Malasia 2576 2824 3514 3018 3716 4133 4544 4533 5030 5823 5860
2 Indonesia 691 752 852 21 1121 1167 1350 1506 1690 1928 2300
3 Nigeria 433 363 337 349 268 307 443 517 585 G612 669
4 Costade Marfif 176 155 160 142 140 161 211 212 213 216 216
5 Colombia 74 80 87 102 118 120 141 148 179 230 260
§ Zaire ag 100 96 90 90 86 83 88 a5 100 107
7 Papia/N.Guinea 43 45 78 82 96 123 132 131 13 140 165
Otros, Paises 494 499 562 642 663 768 738 768 847 854 1G79
Produccion Mundial 4585 4818 5686 6212 GE8S 7642 7803 8770 2903 10656

5346

Fuente: Oil World, Fedepalma

p: Proyecciones de 04 World, Para Colombia proyecciones de Fedepalma,

]
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Cuadro No, 2
PARTICIPACION DE LA PRODUCCION MUNDIAL

1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 p
%o %o % o Yo % %o %o Y% % %%
1 Malasia 562 5B.6 61.8 565 59.8 60.0 595 57.4 657.4 588 550
2 Indonesia 15.1 15.6 15.0 17.2 18.0 17.4 17.7 19.1 193 195 218
3 Nigeria 9.4 75 5.9 85 4.3 45 58 65 6.7 6.2 6.2
4 Costa de Marfil 38 3.2 2.8 2.7 2.3 23 2.8 2.7 2.4 22 20
5 Colombia 1.6 1.7 1.5 1.9 1.9 1.7 1.8 1.9 20 23 24
6 Zaire 21 2.1 1.7 1.7 1.4 1.2 1.1 1.1 [ 1.0 1.0
7 Papua/N. Guirea 09 089 1.4 1.5 1.5 1.8 17 1.7 156 1.4 1.5
COtros Paises 10.8 10.4 99 120 10.7 11.0 97 97 87 86 101
1000 100.0 1000 100.0 1000 100.0 100.0 100.0 100.0 1000 1000
Calculos de Fedepalma.
Cuadro Na. 3
VARIACIONES DE LA PRODUCCION DE ACEITE DE PALMA
1980 1981 1982 1983 1984 1985 1486 1987 1688 1989 1880 Promedio
% %% %o % % |, oo Y % % % Y% ofo
1 Maiasia 96 244 -141 231 11.2 ga G2 11.0 15.8 0E 9.1
2 Indonesia 3.8 133 a1 2.7 6.8 12.8 1.6 122 141 193 129
3 Nigeria -18.2 72 36 -232 146 44 3 16.7 13.2 48 9.3 6.0
4  Costade Marfil -119 32 113 -1.4 15.0 31.1 05 05 1.4 0.0 2.7
5 Colombia 9.1 8.3 17.2 16.0 1.6 17.3 52 205 287 13.0 13.7
6 Zaire 20 -40 -6.3 0.0 -4.4 -35b 8.0 8.0 5.3 7.0 1.0
7 Papua/N. Guinea 47 733 51 171 281 7.3 -34.8 a.0 69 178 16.0
Otros Paises 09 127 14.2 3.2 14.4 -26 40 10.4 08 263 84
Caloulos de Fedepalma.,
Cuadro No. 5
COLOMEIA — PROYECCION DE LA PRODUCCION
Cuadro No, 4 DE ACEITE DE PALMA 19921 -1895 (Miles de Toneladas)
RENDIMIENTOS POR HECTAREA Excedente para
Consumo otros usos en el
Produccién Nacional marcado interno o
Periodo Aceite Crudo Comestible para exportacion
1988 1989 1990 p (N (2) (3}
) 1991 272.3 2316 40.7
1 Papua/N. Guinea 397 3.89 405 1992 421 1 257 1 54.0
2 West Malaysia 3.83 4.37 3.89 19973 365.2 283.8 85 4
3 Indonesia 3.64 383 3.62 1994 4096 3119 97.7
4 Colombia 3.07 325 3.08 1995 444 8 34156 103.2
5 East Malaysia 264 2.86 3.02 13 Situacion Actual ¥ Perspectivas del Mercado Nacional e interna
6 Nigeria 2.34 2.27 2.3 ‘ ci\:)lxmiil EI:_-] la Pcalrna{rqfricana"f Estudio elaborado para Fedepaima
7 Costade Marfi) 1.95 1.90 1.80 por R. Junguitc. N. Rey e I, Sombredero. Bogota, Julio de 1989,
8 Zaire 1.34 1.36 143 Supuestos:

Fuente: Ol Werld, Fedepalma
p: Proyecciones de CGil World,

d,

a.

EI precia al productor del aceite crudo de palma se reduce en
un 30%0 en términos reales con respecto al precio de 1988,
b, Suspension de incentives, lo cual tiene un impacto de reduc-
cion en las siembras,
(2} Proyecciones de Fedepalma bajo los siguientes supuestos:
La poblacion crece 2,00 anualmente a partir de 1990,
b. Ei consumo per-cipita crece 1.0%0 anualmente a partir de

Para Colambia proyeccianes de Fedepalma.

Grafica No. 2 COLOMBIA

19940,
¢, [La incorparacion del aceite de palma zal consumo de aceites
vegetales crece 1.5 puntos anuales a partir de 199G,

FROYECCION DE LA PRODUCCION DE ACEITE DE PALMA

ACEITE PARA OTROS USDS EN EL MERCADO INTERNO
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500 : i e : 98. ; I'*-'
L 410 — :
400 i L350 ] 4
[ESEERPIAE F : 80
(RS (E0R 51 AR 1 et SR 312 347 64
i s FIEN 2824 7 L
300 (Tl 2 60 H
oS a0
200 h 1|___'_._ a0 - bt
100 20 B B
|
oL | % N Vs N Vs N P N B
1991 1992 1993 1994 1995 1991 1992 1993 1994 1985
l_l:] Productores de Aceite 1 Consumo ]
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IMPORTACIONES DE ACEITES ¥ GRASAS

IMPORTACIONES
Variacion
1989.90
Acum. Acum. Acumulado
PRODUCTO Abr.  Abr, En.-Ab, En.-Ab, Ene-Abr,
[MPORTACIONES COMPARATIVAS DE ACEITES Y GRASAS 1990 1989 1990 1989 Tons %
. ENERD-ABRIL 1969-199%9 Aceite de coca 800 o 1,599 250 1750 700.B
L ") Aceite de girasol 0 0 1055 250 805 3218
W Aceite de oliva 0, 0 15 2 13 6820
' L Aceite de soya 2,545 999 12684 11918 766 6.4
12 Frijol saya* 0 0 0 o 0
1? Gtros aceites D 62 554 621 -67 -108
Bl Subtatal Aceites
6 Vegetales 3,344 1,061 16,208 13,041 3267 26.0
an Manteca de cerda 1,000 ¢ 1,350 0 1350
Aceite de pescado 0 997 22 997 -97%5 -97.8
2
|_ : . e S : Sebo 4,049 4493 11,639 14244 2706 -190
g — - — Grasas ici 1,000 498 2
TR Sy OTRS NOERDD PESOR. SFBO  GRASKS rasas y Desr{erdscros a 1,0 980 1000 3981 398
Subtotal Aceites .
[. 1959 vy Grasas Animales 5,049 6,495 17,881 16241 1650 102
TOTAL 8,393 7,666 34,199 25282 4917 16.8

* En términes de aceite Fuente: Sobordos. Elabord FEDEPALMA,

PRECIOS

© . PRECIGS INTERNACIONALES 1989:00 -

COMPORTAMIENTO DE LOS PRECIOS INTERNACIONALES R ARt
DE LOS PRINCIPALES ACEITES Y GRASAS COMPLESD PALMA. -
VARIACION VARIACION :
Abril Abril Marzo MENSUAL ANUAL 5
FPROOUCTO 1989 1990 1990 . g a0
USS/ton USS/ton USS/ton USS/ton Yo USS$/ton T S g 8
Paima ) 391 264 786 .22 .75 127 324 a2c
Palma RBD (2} 406 332 336 -4 .12 .74 182 e O
Glefma RED (3 412 acr 314 .7 -22 .105 -255 2O
Estearina RBO(3) 372 302 303 -1 -0.3 .70°-18.8 = £ O -~
Palmiste i3) 496 342 357 S15 -42 .154 .31.0
Algodén (33 583 BI7 667 16 24 84 14.2 L -
Caco 13) 549 343 372 .29 .78 .206 -476 P I}}'I.‘jﬂ;a
Girasal (3 475 487 501 .4 .03 22 46 CQle
Sova @) 478 507 496 1M 22 29 61 Palma
Pescado () 223 235 243 -8 .33 12 54 Estearing
Cerdo 51 554 643 650 L7 -1 8g 161 | - ; _
Sabo [Fancy) (3} 360 327 248 .21 8.0 -332 -92
(11 CIF N.W. Eurcpe (2i CiF J.5.W. Coast 13 CIF Rotrerdam
{4} FOB Decatur (5) SLF U.K.
Fuenta: O World
ACEITES VEGETALES ACEITES LAURICOS ACEITES Y GRASAS ANIMALES
[ 3
poattt
. UEN.TB :H;Q":i(‘\
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