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BOLETlN INFORMATIVO DE LA 
FEDERACION NACIONAL'DE CUL TIVADORES DE PALMA AFRICANA 

EDITORIAL 

EloOieto principal de .unaasociación gremial es represetitar yde{ender /osintereses comunes de 
sus afiliados ante entidades púólieas y p6vadas ~n todos los aspeétos. relacioru,dos cOIÍ. su aetivío 
dar:!. En el caso parlicljlar; de.FEDEPALMA, durante ueintisiele arIos su apoyo a los pa/micultnres 
se . .ha visto plasmado en 1?1cjoras en el mercadeo del aceite ~v¡a concertación-, beneficios tributa, 
ri<!s,crédito de fomento, ydifUSÍón y "xlensión de leena/oúa, entre otros. Sin todo ésto, posiOleo 
/(f'{ntc e/cultivo de.la palma nO hubiera alcanzado e/desarrollo que hoypresenla. 

Dura.nlelos úllimos meses seh~ dt¡(io una disminución en los precios del aceite crudo de palma, 
qo~ ~aracierísticas que hacen prever que la actividad palmicuJtorainicla una nuevactapa.EI 
acq.ie:rado crecimientodel.cultivo durante los últimosa,los se ha traducido en incrementos impor, 
ta!l(.(!.sen la producción de aceite, perolodavíainleriores Q l~sque se proyectan/ener enel me, 
dianopla2(J. El aceite de paln¡a ha pasado de ser uninsumo demandado a ser una materia prima 
ofrecida en el. mercado. La ausencia de.lma estrategia clara y única por parte de los productores 
paraalrantar esta situación, hizoql¡e su pOsiciónnego,íadora fuera débil {rente a los cómprado~ 
res, de aceite, los ql1ctmdicirmaimenle se han cl1raclerizado por estar muy concentrado&. Esto 
exij~ ,que tanto loS pa)micu!torescomo su fCedérúción acondicionen su ()peración para poder 
.so'rteirrcOIí mayor éxito lasdifiCll/tades yloBretos (u {"ros que se puedalí dar. 

Para $uperl1X le situación qUe hoy~íce.el sectorpaímeroexisten soluciones, mu<;hascon efectos 
sOI~enel mediano plazo. Sobre algu/ÍIlsde ellas, FEDEPALMA ha uenidoinsistíendo reiterada.men­
le<!e tiempo atrás .. Regularla oler/ade aceitemedja¡¡te una adecuada capacidad de almacena, 
miento .en plantación; ampliar el1?1ercado colocando aceite de palma en usos diferentes al 
cO':I'';I1?10 humanu;inducir ma.yoresCOnS¡lmO~ de sólidr;sde palma en la alimentación mediante 
c~~pañas publicitarias,bl'sear mayor eficiencia en .la producción de aceite .Y que asu Vf'Z se tra, 
duzca en menqres costos para facilitar el ingreso al mercado internacional; entre otras. Estas y 
otra,s.aecioMs, gué Son compleméntarias, tienen un dmominadorcomúnexijcn el apoyo mono' 
lítico de tvdos los palmicultores. individua/n",,,!e considerados_ Solamente eOIl disciplina gr<!1?1ial, 
trabaia.ndo unidos, S!? logrará la forta1ez.anecesariQ para salvar el proólema que ac/ualmente se 
présenta y los que se puedan dar en el futuro próximo. Lo contrario, seria permitir que otros 
capitalicen lasdifi,ultadesde loscullivador.:s de palma. JJien aconseja la sabiduda popular cuan, 
.dodíce"la unión hace la {uerza". 


