
"Llevamos siete años siendo 
mansos e indulgentes, y nunca se 
nos prestó atención. Decidimos 
salir del armario", dijo nan 
Reuwee, vocero de la ASA. 

No es de extrañar que los países 
exportadores, que han venido 
recibiendo empréstitos del Banco 
Mundial a intereses muy bajos 
para el desarrollo de sus recursos 
aceiteros, no estén muy compla
cidos con los esfuerzos de la ASA. 

Una de nuestras fuentes, que tra
baja de cerca con el gobierno 
malayo, dijo que el Lobby in del 
aceite de soya está tratando de 

"sacrificar al aceite de palma" y 
que rotularlo con la leyenda 
"grasa tropical" es un enfoque 
carente de profesionalismo. La 
industria soyera "está tratando 
de matamos tan rápido como sea 
posible", y añadió que cree que 
el mercado es lo suficientemente 
grande para alojarlos a los dos. 

Otro asunto es qué tanto se preo
cupan los 400.000 soyeros por la 
salud del público norteamerica
no. (De hecho, en un desayuno 
que la ASA ofreció hace poco, el 
menú incluía huevos y salchichas, 
fuente de colesterol). 

Reuwee, de ASA, afirmó que 
"hay muchos más consumidores 
que agricultores". "Puesto que el 
asunto de la salud preocupa al 
consumidor, lo estamos afrontan
do, aunque es obvio que detrás 
de ello existe un motivo egoísta, 
puesto que nuestra misión es co
mercializar el fríjol de soya". 

Continúa en el próximo Bole/in. 
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Si bien los cultivadores de fríjol 
de soya están combatiendo las 
"grasas tropicales", puede encon
trarse una amenaza inclusive ma· 
yor en los laboratorios de inves
tigación de Proctor & Gamble, el 
gigante en productos de consumo 
de los Estados Unidos. 

Olestra, un sustituto de grasa, sin 
calorías y hecho con sucrosa
poliéster, podría convertirse en el 
más exitoso desarrollo de pro
ductos de la compañía, según 
John G. Smale Presidente de 
Proctor & Gamble. 

La compañía cree que ¡ 'Olestra" 
será mucho más grande que 
"Nut.ra Sweet," el sustituto de 
azúcar desarrollado por G.D. 
Searle de Monsanto, que generó 
700 millones de dólares en los 
Estados Unidos en ventas por 
año, en un período de cinco años, 
después de su introducción. Las 
ventas anuales de Olestra podrían 
alcanzar, corno mínimo 1,500 
millones de dólares. Pero única
mente si la Administración de 
Alimentos y Drogas aprueban un 
trámite que podría tomar dos 
años. 
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• 
Aún aSÍ, Olestra ya está desper-
tando la excitación de las compa-
mas fabricantes de productos 
alimenticios y los operadores de 
expendios de comida rápida, .. 
quienes tienen visiones de ~ 'papas ..... 
a la francesa que no producen 
sentimientos de culpa y helados 
sin grasa," según afirma Alexan-
dra Longarini de Kidder Peabody. 
Proctor & Gamble piensa utilizar 
Olestra en el Aceite erisco y 
Puritan, así como en las mante- ~ 
cas y aceites que vende al por 
mayor en la industria de produc-
tos alimenticios. 
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