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La Federación cumple 60 años de historia. En tér-
minos palmeros podríamos decir que inicia un pe-
riodo de renovación, marcado no solo por el cum-

plimiento de un ciclo productivo sino especialmente por 
el desarrollo de la palmicultura colombiana que nos tie-
ne hoy ante diversos factores que dejan ver también 
una nueva etapa. 

Por una parte, el sector se ha consolidado como el se-
gundo cultivo en área sembrada en el país, cuyo valor 
de la producción superó los 7,7 billones de pesos en 
2021, y es el primer renglón en exportaciones no tradi-
cionales (cuarto lugar en exportaciones agropecuarias) 
con un valor que supera los 500 millones de dólares. La 
palmicultura se ha extendido a varias regiones, llegan-
do a más de 160 municipios, donde, en muchos casos, 
se ha constituido como la principal actividad económi-
ca formal y se ha convertido en un motor de progreso 
para las áreas rurales de nuestro país.

En este proceso de expansión y consolidación se des-
taca la diferenciación de nuestra palmicultura como 
sostenible, pionera en la adopción de buenas prácti-
cas en materia ambiental y social, tales como el com-
promiso con la cero deforestación, la protección de los 
ecosistemas y la generación de empleos formales y de 
calidad. Esto se ve reflejado en hitos como la puesta en 
marcha de la Corporación Aceite de Palma Sostenible 
de Colombia (APSColombia), un paso más en la imple-
mentación de esta estrategia que se viene construyen-
do desde hace varios años; y el hecho de que cerca de 

30% de la producción nacional de aceite de palma se 
encuentra certificada bajo estándares internacionales.

Los 15 años de la implementación de un exitoso pro-
grama de biocombustibles nos hace pensar en nue-
vas formas y mercados con agregación de valor del 
aceite de palma, en parte, porque el impulso y la es-
cala de la palmicultura nacional hacen viable esos 
desarrollos y, también, por las oportunidades que en 
esta materia se vislumbran con el diésel renovable y 
el combustible sostenible para aeronaves o SAF (por 
sus siglas en inglés). 

Que hoy estemos vislumbrando un futuro promisorio, 
con oportunidades en distintos mercados, tanto inter-
nos como externos, no es casualidad. La palmicultura 
colombiana se encuentra preparada para asumir estos 
retos gracias a algunos pilares que en estos 60 años de 
historia vale la pena destacar:

1. Organización de los productores: desde muy 
temprano la palmicultura optó por reconocer la im-
portancia de contar con una entidad gremial que 
congregara a los productores. Más adelante, se 
consolidó un consenso sobre la importancia de 
contar con una parafiscalidad robusta, trasparente 
y en beneficio del bien común. 

Esta forma de organizarse es un elemento que a 
través de los años ha demostrado su valor, tanto 
por el desarrollo e implementación de importantes 
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ductivas. El soporte de las empresas ancla para 
el desarrollo de los proyectos productivos de los 
pequeños productores ha sido fundamental para 
que hoy 85% de los palmicultores sean de pequeña 
escala. Sin duda, existen retos para incorporar aún 
más a estos productores en la adopción de buenas 
prácticas y en el desarrollo de la actividad de forma 
sostenible, y el esquema de Núcleo será un gran 
activo para lograrlo. 

5. Nuevos mercados y negocios: el reto exportador 
y la promoción de la creación de CI Acepalma, la 
construcción y creación del programa de biodié-
sel de palma, la promoción del consumo del Acei-
te de Palma 100% Colombiano, son solo algunos 
de los ejemplos de cómo el gremio ha entendido 
que a través de los mercados se garantiza una ade-
cuada dinámica de comercialización, desarrollo y 
crecimiento del sector. Aun cuando contamos con 
mercados internos y externos consolidados, siem-
pre nos encontramos evaluando su evolución y son-
deando oportunamente las nuevas oportunidades 
que le permitan continuar un desarrollo sostenido y 
sostenible a la actividad palmera. 

Durante este año de celebración, por distintos medios 
como el boletín El Palmicultor, y en nuestros eventos 
como el Congreso Nacional de Cultivadores de Palma 
de Aceite y la Conferencia Internacional sobre Palma 
de Aceite, estaremos destacando algunos de estos pi-
lares y varios de los hitos que durante los 60 años de 
Fedepalma han incidido en los palmicultores colom-
bianos y el sector. Sin duda, esta es una ocasión para 
hacer una introspectiva que nos permita resaltar los 
aciertos y las fortalezas, identificar las oportunidades 
de mejora, darnos la ocasión de soñar y emprender un 
nuevo capítulo de una historia que nos entusiasma por 
todo lo logrado y por lo que hay por construir. 

Invitamos a todos los palmicultores del país a sumarse 
a la celebración de estos 60 años de vida gremial en 
los distintos escenarios locales o nacionales que se 
han programado para ello. Celebremos que, gracias 
a las condiciones y forma como se ha desenvuelto la 
palmicultura, esta actividad ha sido motor de transfor-
mación en las regiones en la que ha estado presente, 
irrigando riqueza y bienestar a productores, emplea-
dos y comunidades en la ruralidad colombiana. Haga-
mos de esta, una ocasión para continuar trabajando 
unidos, con #OrgulloPalmero, por una palmicultura 
próspera y sostenible. 

bienes públicos sectoriales, como por la capacidad 
de atender en conjunto los distintos retos y oportu-
nidades que han surgido. 

2. Organización de la comercialización: bajo un en-
torno de libre competencia, la información transpa-
rente y oportuna, que la Federación desde un inicio 
puso a disposición de todos, ha permitido que los 
distintos actores tomen decisiones acordes al com-
portamiento de los mercados. A esto se suma el 
surgimiento del mecanismo de estabilización que, 
además, ha ayudado a reconocer y balancear las 
diferencias entre los mercados interno y de expor-
tación, recibiendo las señales de estos para que la 
comercialización fluya, al tiempo que se optimiza el 
ingreso de los productores. Pocos sectores cuentan 
con mecanismos que den garantías a los distintos 
actores de la cadena respecto a las reglas de juego 
de la comercialización como el nuestro. 

3. Apuesta por la ciencia y la tecnología: con fre-
cuencia se menciona que el principal programa gre-
mial de la Federación es Cenipalma, nuestro centro 
de investigación. Con 3 de cada 4 pesos invertidos 
en este, sin duda, la apuesta del sector ha estado 
en la ciencia, la tecnología y la innovación para 
atender no solo las problemáticas que la afectan 
(como las fitosanitarias o los retos productivos) sino 
para adelantarse a las tendencias y oportunidades 
que permanentemente se presentan. Tanto la gene-
ración de conocimiento, como los esfuerzos para 
lograr su transferencia y adopción por parte de los 
productores, se encuentran en las mejores manos 
con un centro de investigación que con 30 años de 
trayectoria a retribuido con creces dicha inversión. 

4. Crecimiento organizado y solidario: triplicar el 
área sembrada en menos de 30 años, con altos ni-
veles de inclusión, no hubiera sido posible sin un 
modelo organizado y solidario, protagonizado por 
los conceptos de Núcleo Palmero y alianzas pro-
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