Primera adopcion de la marca

Actualidad

registrada RSPO en América Latina

Por: RSPO, 30 de julio de 2021

RSPO Latinoamérica anuncié el primer uso de la marca
registrada RSPO en la region, adoptada oficialmente en
Colombia por Cl Uniban S. A. en su marca de botanas,
Turbana. Este snack de platano y yuca, que ha existido
durante 13 anos, ahora lleva la marca registrada RSPO
en su empaque y actualmente se distribuye en varios
mercados internacionales, incluidos Colombia, el Ca-
ribe, Europa, México, EE. UU y pronto Brasil. En este
momento Uniban tiene mas de 40 productos con este
distintivo en diferentes mercados.

El Gerente Comercial, Andrés Gomez Chavarriaga,
comenta: “La certificacion RSPO nos permite, man-
tener las relaciones comerciales existentes, teniendo
en cuenta que diversos mercados han comenzado a
exigirla; también es una buena noticia para nuestros
clientes, pues damos mas razones, justificaciones o
herramientas para vender nuestra marca, en el caso de
los distribuidores, o para ratificar su decision de haber-
nos elegido como productores de sus marcas propias.
De cara al consumidor final es una ayuda muy grande
para continuar con nuestro trabajo de internacionaliza-
cion hacia mercados en los que hay una alta concien-
cia ambiental y en los que este aceite es cuestionado
hoy en dia. Ademas de ser un beneficio en el presente
muy importante, es algo que va a ir ganando protago-
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Turbana fue la primera marca en Latinoamérica en llevar en su empaque el sello de
certificacion RSPO. Foto: RSPO

nismo con los anos, y de alguna manera es un anticipo
a una posible barrera de entrada a un mercado”.

Francisco Naranjo, Director de RSPO para América
Latina, asegura: “Es gratificante ver que la certificacion
RSPO esta abriendo puertas al mercado global para
los fabricantes de bienes de consumo de América
Latina. El uso de la marca comercial RSPO en los
snacks producidos por Cl Uniban S. A. para los con-
sumidores locales y regionales es una senal clara que
demuestraelliderazgo de laempresay lacreciente con-
ciencia de este mercado hacia los productos de aceite
de palma sostenibles”.

La primera adopcién de la marca registrada en Co-
lombia fortalece alin més los alentadores avances de
América Latina con respecto a la produccion y uso de
aceite de palma sostenible, que la posicionan como
la region de mas rapido crecimiento con respecto a la
certificacion RSPO. En febrero de este afno, los miem-
bros latinoamericanos de RSPO alcanzaron un hito de
1,5 millones de toneladas métricas de aceite de palma
sostenible certificado (CSPO). En la actualidad, hay 51
plantas de beneficio certificadas en Colombia, Gua-
temala, Ecuador, Brasil, Costa Rica, Honduras y México,
con un total de méas de 420.500 hectareas de tierra cer-
tificada, lo que representa el 30 % de la regién con
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certificacion RSPO.



