Actualidad

Comercializacion
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A partir del primer trimestre de 2019, la Junta Directi-
va de Fedepalma anuncio la llegada de Maria Paula
Moreno Realphe; ejecutiva que tendra a su cargo la
Unidad de Gestion Comercial Estratégica del gremio
palmicultor. Con 15 afnos de trayectoria profesional y
una amplia experiencia en areas comerciales y relacio-
nes internacionales, su gestion sera decisiva para el
impulso comercial del sector a nivel local y regional.

Fedepalma tiene nueva Directora de

Preparacion profesional y
una destacable experiencia

Gracias a su amplia preparaciéon académica y a una
trayectoria profesional enfocada hacia los mercados
internacionales, Moreno Realphe fue seleccionada por
el equipo directivo de Fedepalma para liderar la estra-
tegia comercial de la entidad.

Inici¢ su formacion con una Licenciatura en Adminis-
tracion de Empresas y Finanzas en la Universidad de
Houston (Estados Unidos). Posteriormente, cursé una
Maestria en Administracion de Negocios (MBA) en la
Universidad del Norte de lllinois (Estados Unidos); rea-
lizé estudios en posicionamiento de marca en la Uni-
versidad Politécnica de Valencia (Espafa) y una pre-
paracion en Gerencia de Franquicias en la Universidad
Georgetown (Estados Unidos).

De su experiencia laboral, Maria Paula destaca su paso
por Procafecol S.A., Juan Valdez® Café, donde trabajo
por cerca de ocho afos y llevé a cabo su gestion en el
equipo Internacional de la empresa cafetera con resul-
tados sobresalientes. Como Vicepresidente Internacio-
nal lider6 la expansion mediante distribucién del café
premium colombiano a nivel de grandes superficies
internacionales, pasando de 4 a 32 paises; impulsé
el modelo de franquicias de la marca Juan Valdez® y
dirigié la modernizacion de los canales de comerciali-
zacion del café a través de plataformas digitales; una
respuesta a las tendencias del mercado y a la deman-
da del producto a nivel internacional. En sus anos de
trabajo con el gremio cafetero, Maria Paula conocié de
cerca los valores que impulsan el sector agricola en
Colombia y aport6é desde su gestion a la construccion
de la Marca Pais Colombia en otras latitudes y merca-
dos del mundo. Antes de su paso por Juan Valdez®,
Marfa Paula hizo parte del equipo de Desarrollo Eco-
némico del Gobierno de la ciudad de Houston (Texas,
Estados Unidos), donde se desempefnd como Gerente
de Ventas Internacionales para América Latina, Europa
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y Medio Oriente, liderando la promocién de la inversion
extranjera en la cuidad, inversién enfocada principal-
mente hacia proyectos de energia, petréleo y gas.

Una gestion orientada

a la politica publica, las
alianzas comerciales y las
oportunidades para crecer

Marfa Paula Moreno llega a Fedepalma comprometida
con la vision corporativa de impulsar una palmicultura
colombiana competitiva, prospera y sostenible. Reco-
noce las fortalezas, la tradiciéon y el nivel de
organizacion de un gremio que toda-
via cuenta con un alto potencial
de crecimiento, principalmente
por la via de la generacion
de politicas publicas que
resulten favorables al
crecimiento del sec-
tor. Su gestion estara
enfocada en trabajar
de la mano con el
Gobierno  Nacional
para impulsar medi-
das y normativas en
beneficio del sector;
ademas de la ge-
neracion de alianzas
que aporten al creci-
miento comercial y al in-
greso para los eslabones
en la cadena de valor del
aceite de palma. Plantea una
estrategia de mercadeo basada

en la diferenciacion de la palmicultura
colombiana, la primera de la regién y la cuar-

ta en el mundo, en donde la calidad desde el origen,
las préacticas sostenibles y valor agregado conviertan
al aceite de palma, 100 % colombiano, en una mar-
ca-ingrediente atractiva para el mercado local y para
la industria global.

—_—

La nueva directora reconoce que habra retos por en-
frentar. Uno de ellos, si no el principal, contrarrestar
la baja en los precios del aceite de palma. Moreno
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afirma que infortunadamente nos encontramos en la
parte baja del commodity aceite de palma, y tenemos
el nivel de precio méas bajo de los Ultimos 10 afos, lo
cual se transmite al mercado colombiano. En esta linea
y remontandose a la historia del gremio y del sector
palmero colombiano, la directora aplaude la creacion
del Fondo de Estabilizacion de Precios (FEP Palmero)
hace més de 20 anos, ya que lo considera un meca-
nismo solidario de politica publica que apoya la co-
mercializacion, mejora el ingreso del palmero, y es una
herramienta fundamental en época de bajos precios;
ilustra que en los 21 anos de operacion ha generado
ingresos por 2,4 billones de dolares para los palmeros.

También envié un mensaje al sector, asegurando que
el gremio continda trabajando con el Go-
bierno, los palmeros y consumidores
finales para encontrar herramien-
tas que permitan soluciones
para mejorar el ingreso del
palmicultor, entre los cua-
les tenemos que ya se
= - corrigié en gran parte
la distorsion de refe-
rente de precios del
aceite de palma de la
metodologia del FEP
y el referente para la
fijacion del precio del
biodiésel; también se
estda buscando la im-
plementacién de la uni-
versalizacién de las ope-
raciones de estabilizacion
para que todo el aceite de
palma vendido en el territorio
nacional independiente de su ori-
gen sea sujeto a las mismas y por
ultimo, sefala que se sigue trabajando

para lograr el incremento de la mezcla de biodiésel
15 % de forma inmediata y a 20 % en el futuro a nivel
normativo y voluntario, lo cual sera una contribucion
desde el gremio a reducir los niveles de contamina-
cion que alertan a las principales ciudades capitales
del pals, “las politicas publicas deben ayudar a for-
talecer los sectores con mayor potencial para lograr
prosperidad y viabilidad econémica del campo, en
linea con las prioridades sociales del pals”, sostuvo
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la nueva directora.



