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Por: Adriana Navarro Escobar,

Líder de Mercadeo de Fedepalma

-

la introducción y la puerta para empezar un camino 

correspondió a la campaña de promoción de aceite de 

quienes evidenciaron lo que la palma de aceite ha signi-

Las zonas en las que se hicieron estas historias fueron: 

encontraron testimonios que conmueven y aterrizan una 

inmensa.

Esta fase salió al aire en el entretiempo de un partido 

-

ción de Francia el pasado mes de marzo y su lanza-

-

noticias y comentarios en un plan llamado la Fiesta del 

-

das desde la generación de empleo formal que trae 

esta agroindustria en hogares de personas y empre-

sas organizadas. Estas entrevistas se realizaron en 

espontáneos y reales de personas pertenecientes a 

-

tado para ellos. 

las empresas productoras de aceites y grasas colom-
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-

campaña de producto.

Los invitados a ser parte de la iniciativa de Pioneros 
-

-

 

-
do dio paso al lanzamiento de la campaña de aceite de 

-

de su consumo en hogares a través de una estrategia 

Los medios usados para esta etapa de la campaña fue-
-

de la página lapalmaesvida.com con todas sus redes 

-

-

un collarín que muestra el sello del aceite de palma 
-

-
-

tes y regionales.

Estas activaciones acompañadas de medios masivos 

-

tre los entrevistados.

-

ayudaron a estos resultados fueron televisión nacional 

¿Qué viene ahora?

-

-

través de una estrategia de comunicación con un al-

cance y una frecuencia que es dada por la mezcla de 

medios masivos con piezas distintas.

venta con el sello de aceite de palma 100 % colom-

se unan esfuerzos y se llegue a la meta de recupera-

ción de mercado y aumento de su consumo en hoga-

res en un mediano plazo.

de consumo en versiones reducidas para tener más 

-

-

-

gias socializadas y vinculadas con los Pioneros.

Los invitamos a ser seguidores y fanáticos del aceite 

-

acerca del compromiso de esta agroindustria con el 

-

palmera del país.
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