
7

Mercados

Por: Adriana Navarro Escobar,

Líder de Mercadeo

La campaña de promoción del aceite de palma fue 

lanzada el pasado 1 de octubre en medios masivos 

nacionales como la radio, la televisión y la plataforma 

digital, la cual cuenta ahora con la nueva página web 

lapalmaesvida.com y se fortalece en redes sociales 

-

nidades para comunicar todo lo que somos y lo que te-

nemos, una plataforma para desmentir e informar de la 

mejor manera las verdades de nuestra palma de aceite 

colombiana.

curso, se realizó una evaluación de la campaña, a través 

de 500 encuestas que midieron cada una de las cam-

Los Pioneros, protagonistas del aceite 
de palma

pañas distribuidas por ciudad de la siguiente manera: 

Los resultados, mostraron una recordación total del 

68 %, la cual resulta ser muy buena dado que es una 

campaña nueva, es un producto que se está dando a 

conocer y la inversión solo se dio a partir de octubre 

y noviembre. Estos resultados no solo se deben a un 

plan de medios responsable y juicioso que buscó la 

optimización de los recursos sino también a una pie-

fundamentales para lograr estos resultados. Ahora, la 

efectividad no solo se mide por la recordación, existen 

otros elementos a tener en cuenta como el mensaje 

-

ción de la campaña.

A continuación se muestran los mensajes recordados 

en medios visuales y auditivos:
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¿Cuál es el mensaje que le deja la campaña de aceite de palma?

Aparecen personas que trabajan en el cultivo de la palma 37 %

26 %

25 %

24 %

19 %

17 %

15 %

10 %

10 %

9 %

9 %

8 %

Se muestra el fruto de la palma

Se observa una gota de aceite y una frase que dice 100 % libre de grasas trans

Se ve la frase Es natural, es saludable, es vida

Se observa un envase con aceite y una frase que dice Aceite de Palma Colombiano

Aparecen alimentos preparados con aceite de palma

Muestran a un hombre cortando la fruta de la palma y otros trabajadores del cultivo

Aparece el logo de Fedepalma y de Aceite de Palma

Aparece un hombre en un supermercado con una botella de aceite

Como conclusiones tenemos:

• La nueva campaña de Fedepalma logra impactar 

la mente del colombiano, y esto se traduce en in-

-

tánea y ayudada.

• Se consigue dejar huella con mensajes y con as-

pectos asociados al origen del aceite de palma, 

su cultivo y también sus valores nutricionales.

• 

que estimula a consumir el producto y que genera 

emociones.

¿Qué sigue en la estrategia? Tener el producto disponi-

43 % 41 %
37 %

28 %

18 %

13 % 12 % 11 %

Es un aceite 

colombiano

El aceite de palma 

Es natural, es 

saludable, es vida 

El aceite de palma 

es saludable y no 

tiene grasas trans

Este aceite 

viene del fruto 

de palma

Es un aceite 

rendidor

El aceite no 

cambia el sabor 

de las comidas

El color del 

aceite es por el 

color del fruto

La palma de 

aceite es cultivada 

por palmicultores
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de los aceites de palma colombiano que cumplan con 

estén en el Plan Pioneros. El proceso para la elección 

del sello, se efectuó a través de una licitación con unos 

términos de referencia precisos. Para ello, se invitó a 

cuatro agencias creativas a presentar sus propuestas, 

se hizo una reunión con palmicultores, asesores y el 

equipo de trabajo interno de Fedepalma para que, por 

medio de una votación con criterios claros y con la di-

Andes, Lina Stella Constanza, se eligiera el sello que 

nos representará de hoy en adelante como el aceite 

de palma 100 % colombiano. Como resultado, el sello 

tiene los elementos de sostenibilidad incluidos y la le-

yenda que usarán los productos de las empresas pro-

ductoras de aceites y grasas.

En cuanto a Pioneros, se trata de las empresas colom-

bianas productoras de aceites y grasas comestibles 

que estuvieron invitadas e interesadas en participar de 

esta estrategia de promoción de consumo de aceite 

de palma colombiano.

Las empresas invitadas a ser parte de Pioneros y visi-

-

Team, Dicorp, Grasco, Del Llano, Del Llano Alto Oleico, 

Sigra, Duquesa y Lloreda.

con nuestro sello en el mercado son las marcas que 

van a representar la campaña de producto, que van a 

estar disponibles en los canales de venta.

-

y Team y con ellos sus marcas vinculadas tales como: 

Mercados

de Daabon y de Team.

Bienvenidos los Pioneros. El propósito de todos es 

aumentar el consumo de aceite de palma colombiano 

en los hogares. Desde Fedepalma les daremos el apo-

yo para comunicar todas las bondades nutricionales y 

funcionales de nuestro aceite.


