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Fedepalma, presente en Expo Agrofuturo 
con innovación para el agro colombiano

La Federación Nacional de Cultivadores de Palma de 

Aceite, Fedepalma, estuvo presente en la XII Expo Agro-

futuro 2018, considerada una de las plataformas de 

negocios y de conocimiento agropecuario más repre-

-

rios, académicos y expositores de Colombia y el mundo.

Jens Mesa Dishington, Presidente Ejecutivo de Fede-

palma, señaló que un factor clave para la innovación 

en el sector palmero colombiano ha sido contar con el 

Centro de Investigación en Palma de Aceite, Cenipalma, 

-

miento de los objetivos estratégicos de la palmicul-

tura colombiana en cuanto a generación, adaptación, 

validación y adopción de tecnologías en el cultivo de la 

palma de aceite, su procesamiento y consumo.

Explicó que el proceso de desarrollo de soluciones in-

novadoras en Cenipalma viene desde la visualización 

del objetivo que se quiere alcanzar, se extiende al 

diseño del producto o servicio, continúa a través de su 

investigación, llega a su validación, seguido de la dis-

del impacto producido.

Señaló que la palmicultura colombiana afronta el im-

pacto de enfermedades como la Pudrición del cogollo 

(PC), que ha afectado a grandes áreas, toda vez que 

en las últimas décadas han desaparecido alrededor 

las propuestas de Cenipalma se han logrado manejar 

esas amenazas y, a futuro, se vislumbra una buena 

solución en materiales mejorados, tolerantes o resis-

tentes a la enfermedad y a la vez productivos y adapta-

dos a las condiciones de Colombia.

Precisó que en estos materiales, híbridos entre Elaeis 

guineensis y Elaeis oleífera, sigue trabajando Cenipalma 

con resultados promisorios. En la selección de proge-

-

palma de aceite, conocimiento que se convertirá en el 

Expo Agrofuturo 2018 se realizó entre el pasado 22, 23 y 24 de agosto en Corferias, con el lema “Innovación 
para un nuevo agro”.
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insumo para la producción de cultivares que satisfagan 

las necesidades del mercado.

Incrementar la productividad es uno de los objetivos 

estratégicos de la Federación, apoyada en Cenipalma, 

que busca generar y entregar productos, servicios y 

conocimientos que lleven a los productores a la adop-

ción de mejores prácticas agroindustriales y empresa-

El dirigente gremial expuso que Cenipalma sigue for-

taleciendo la estrategia de transferencia de tecnología, 

con la metodología “productor a productor” buscando 

su adopción a través de parcelas demostrativas con 

otros productores las mejores prácticas agrícolas im-

plementadas como uso de biomasa alrededor del plato 

(tusa/hojas), nutrición balanceada, manejo del agua 

A nivel país, un total de 55 lotes con productores líde-

res, que iniciaron su participación en el programa con 

producciones promedio de 15,1 toneladas de fruto por 

hectárea, logró en cuatro años incrementos de 86 %, 

llegando a producir 28 toneladas de fruto por hectárea 

por año.

La estrategia se sigue implementando logrando que 

cada vez un mayor número de productores adopte las 

la adopción de las mejores prácticas en 83.000 hectá-

reas) lo que repercute positivamente en la productividad 

y en la sostenibilidad.

Manifestó, igualmente, que en cuanto a biodiésel, el 

sector palmicultor está listo para avanzar en la mez-

cla con diésel hasta 20 % y expuso que desde 2004 

cuando se concibió el Programa Nacional de Biocom-

bustibles, el biodiésel de palma ha logrado alcanzar 

una mezcla de 10 %, promedio nacional, con lo cual 

de gases efecto invernadero, a disminuir el impacto del 

cambio climático y las enfermedades respiratorias que 

se agudizan por la contaminación ambiental, así como 

a mejorar la calidad del aire en ciudades como Medellín 

y Bogotá.

Dijo que la agroindustria de la palma de aceite tiene 

también amplias oportunidades de innovación con 

miras a ampliar su portafolio de usos y productos. Este 

es el caso del uso de la biomasa para la generación 

de energía sustentable. Hoy, la agroindustria palmera 

colombiana está en capacidad de poner a disposición 

renovable, lo cual representa alrededor de 20 % de la 

meta que el nuevo Presidente de Colombia, Iván Duque 

cuatro años.

Más recientemente, Fedepalma y Cenipalma han esta-

do explorando opciones como la producción de pellets 

opciones de usos para la biomasa, como tableros, 

aglomerados y nuevos procesos en oleoquímica están 

siendo analizadas. La producción de bioasfaltos que 

incorporen el aceite de palma crudo es otra de las po-

tencialidades en el país, para lo cual ya se encuentran 

en marcha pruebas piloto en tramos construidos con 

nuevas mezclas tibias. A esto se suman los esfuerzos 

de algunas empresas del sector que ya han avanzado 

en la producción de detergentes ecológicos y de vita-

apuntar a la generación de bioproductos que sirvan 

como insumo para la industria química y para pro-

ductos farmacéuticos, nutricionales y biocosméticos, 

así como la creación de nuevos bioservicios como 

aquellos relacionados con la medicina celular y célu-

las madre, que pueden llegar a ser el futuro de este 

sector. Este camino ha sido recorrido por países como 

Malasia, que han generado un mayor valor para el 

sector y para la economía del país.

El portafolio de la palma de aceite puede llegar a abar-

car aún más clústeres que el mismo petróleo. Es decir, 

mientras el petróleo está presente en siete clústeres 

y confecciones, aseo y hogar, cuidado personal, y entre-

tenimiento), la palma de aceite tiene el potencial de incor-

porarse en ocho clústeres (oleo/petroquímica, transporte, 

bebidas, aseo y hogar, salud, y cuidado personal).

“Es importante que se desarrollen las cadenas de valor 

agroindustriales con base en la innovación, pues el po-

tencial para Colombia es muy grande. La bioeconomía, 

entendida como la generación de productos y servicios 
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renovables, con base en el conocimiento y la innova-

ción, está tomando cada vez más fuerza a nivel mundial. 

El país tiene muchas oportunidades en este campo, 

pero para aprovecharlas se requieren los esfuerzos de 

los productores, el Gobierno y la academia, para invertir 

y desarrollar la ciencia, tecnología e innovación. También 

es clave que este desarrollo se sustente en un modelo 

empresarial y agroindustrial inclusivo.”

Expo Agrofuturo también representó una oportunidad 

para dar a conocer cómo la palma de aceite en Colom-

bia se produce de una manera única y diferenciada, 

con criterios de sostenibilidad y de inclusión social.

En cuanto a los aspectos de sostenibilidad, el jueves 

24 de agosto, en el marco de las Agrotalks, se llevó a 

cabo la charla “Paisaje Palmero Biodiverso: lecciones 

del proyecto GEF”. Allí se presentaron los principales 

logros de este proyecto, en términos de su contribución 

a la consolidación de una agroindustria de la palma de 

aceite cada vez más responsable, fundamentada en 

el respeto al ecosistema y en la prevención de riesgos 

para elementos de la naturaleza tales como la biodiver-

sidad, las fuentes hídricas, los corredores biológicos 

de las especies y los servicios ecosistémicos, que 

son de uso general de la población.

En materia social, que es otra faceta muy importante de 

agroindustria de la palma de aceite al modelo de de-

sarrollo rural, el cual puede ser considerado como una 

innovación social, dada la existencia de las alianzas 

estratégicas productivas, las cuales han contribuido 

al desarrollo de la palmicultura en Colombia, ya que 

más de 30 % del área sembrada en palma de aceite se 

encuentra bajo este esquema, que ha demostrado un 

de las personas, las familias y las organizaciones socia-

les que surgen de las relaciones entre ellas.

Argumentó que en un estudio adelantado en 2015 por 

el Departamento Nacional de Planeación (DNP), que 

compara el valor adicional per cápita entre munici-

el cultivo de palma, frente a municipios con el mismo 

que el valor per cápita de los municipios palmeros su-

pera en 30 % el de aquellos que no cuentan con este 

desarrollo agrario, catalogando esta diferencia como 

el dividendo social de la palma.

Este tipo de diferencias surgen cuando al analizar un 

componente social como lo es el de empleo, se obser-

va que el generado por el sector palmicultor maneja 

cifras de formalización laboral superiores a 80 %, de 

acuerdo con la encuesta Fedepalma – Dane, realizada 

Puntualizó que la formalidad en la contratación implica 

de ley, en seguridad social y prestaciones sociales y 

que su vinculación provee una estabilidad económi-

de calidad de vida del trabajador y su familia, lo cual 

se traduce en mejoramiento de vivienda, educación 

y alimentos.

A juicio de Jens Mesa Dishington, Presidente Ejecutivo 

de Fedepalma, el éxito de la palmicultura en Colombia 

se fundamenta en que responde a un modelo empre-

sarial y agroindustrial inclusivo, que comenzó desde 

hace 60 años y que hoy lo posiciona como el cuarto 

productor de aceite de palma en el mundo y el primer 

productor en América, con alrededor de 500.000 hec-

táreas de palma de aceite y más de de 6.000 produc-

tores, de los cuales alrededor de 5.000 son pequeños.

Fedepalma estuvo presente en el Pabellón 8, Nivel 1, 
estand 210.
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