La palma de aceite en Colombia: una
agroindustria dinamica y con gran
potencial de desarrollo

Por: Jessica Lopez Arias,
Responsable de Comunicaciones Internas

En el evento inaugural del XLVI Congreso Nacional de
Cultivadores de Palma de Aceite, el Presidente Ejecu-
tivo de Fedepalma, Jens Mesa Dishington, dio la bien-
venida a los asistentes refiriéndose, en primer lugar, a
la Zona Suroccidental, la cual, segun describio, avanza
en su proceso de recuperacion luego de que la Pudri-
cion del cogollo devastara, hace poco mas de una dé-
cada, buena parte de los cultivos de palma de aceite.

Segulin menciond, esa regidn cuenta con cerca de 20
mil hectareas sembradas y una produccién de aceite
de palma que ya alcanza las 34 mil toneladas, las cua-
les se dirigen en su mayoria a los mercados internacio-
nales. Respecto al municipio de Tumaco indicd que el
resurgir de la palmicultura en ese municipio se ha ade-
lantado en medio de adversidades, carencia de bienes
publicos y una situacion de orden publico compleja,
entre otras cosas, por la presencia de grupos armados
al margen de la ley.

De acuerdo al lider gremial, la agroindustria de la pal-
ma de aceite registrd un crecimiento del 42 % en 2017,
la produccién de aceites de palma y de palmiste su-
perd los 1,7 millones de toneladas, los rendimientos
ascendieron a alrededor de 18 toneladas de fruto y 3,8
toneladas de aceite de palma por hectérea, respec-
tivamente, ubicandose ligeramente por encima de la
media mundial.

Respecto a la comercializacion, precisé que las ventas
al mercado local estuvieron del orden de 807 mil tone-
ladas, de las cuales 349 mil se destinaron al mercado
tradicional, fundamentalmente de alimentos, incre-
mentandose en cerca de 50 mil toneladas en relacion
con el 2016 y rompiendo la tendencia decreciente de
los Ultimos 15 afos; y para la industria de biodiésel se
destinaron 460 mil toneladas de aceite de palma, gra-
cias a la consolidacion de la mezcla de biodiésel del
10 % (B10) en todo el pals.

Fue enfatico al sefalar que el desconocimiento de la
realidad del mercado del aceite de palma por parte del
Gobierno Nacional en la fijacién de los precios del bio-
diésel, gener6 desorden y pérdidas para la cadena de
la palmay muy especialmente para los productores de
fruto de palma, que ascienden a alrededor de 100 mil
millones de pesos en los Ultimos dos anos.

En 2017, dijo, la agroindustria exporté cerca de 800 mil
toneladas de aceite de palma, que equivalen al 50 % de
su produccion, evidenciando que el futuro de esta acti-
vidad econémica estara intimamente ligado a la expor-
tacion. En este punto vale la pena destacar que las ex-
portaciones de aceites de palma fueron las segundas
gue mas contribuyeron con el crecimiento de las ex-
portaciones del agro, después del café, y que cerca del
70 % de ellas se dirigen a Europa.
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Jens Mesa Dishington sefalé que la Federacién viene
fortaleciendo su estructura e infraestructura, con el fin
de robustecer la oferta de valor, para que esté acor-
de con las oportunidades y los retos que enfrenta esta
agroindustria y se puedan atender de manera adecua-
da los requerimientos de los afiliados a Fedepalma.

En relacién con la proyeccion internacional del gremio,
precisd que Fedepalma promovié la configuracion del
Consejo Latinoamericano de Cultivadores y Producto-
res de Aceite de Palma, Conlapalma, como un esce-
nario de encuentro y de unién entre los diferentes gre-
mios que representan la palma de aceite en América
Latina, el desarrollo de acciones de beneficio comun
y con la firme conviccién de que unidos se hace mas.

Finalmente, indicd que el sector palmicultor debe
avanzar en una serie de nuevas acciones para alcan-
zar los objetivos estratégicos sectoriales, entre las
cuales destacoé:

1. Establecer un programa de exportacion de bio-
diésel de palma, aprovechando la competitividad
de la materia prima, la capacidad instalada exce-
dentaria de la industria de biodiésel, y la demanda
insatisfecha de biocombustibles en paises de Eu-
ropa, Estados Unidos, Perd, entre otros.

2. Consolidar la estrategia sectorial de los Nucleos
Palmeros, para que se constituyan en verdade-
ros canales de los servicios de la Federacion y
en nodos para elevar la productividad, la com-
petitividad y la sostenibilidad de la agroindustria
palmera nacional.
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Promover el consumo de aceite de palma en Co-
lombia, a través del desarrollo de una campafa
de promocién y una marca origen que diferencie
nuestro aceite de sus sustitutos y competidores,
con el propésito de recuperar nuestra participa-
cion en el mercado local de aceites y grasas co-
mestibles.

Impulsar la creacion de una institucién, escuela
o universidad palmera, con el fin de fortalecer la
capacitacion técnica de la mano de obra vy ele-
var la productividad laboral de la agroindustria;
en un sector, como el nuestro, intensivo en mano
de obra y en el que sus principales competido-
res (soya, girasol y canola) tienen altos niveles de
mecanizacion.

Liderar de la mano del Gobierno Nacional la par-
ticipacion de Colombia en el Consejo Mundial de
Paises Productores de Aceite de Palma (CPOPC),
para adelantar una agenda de diplomacia interna-
cional que mejore la imagen de la agroindustria de
la palma de aceite en el mundo.

Adelantar consensos en relacion a una politica
publica clara para el desarrollo de energias reno-
vables y ponernos al dia en el programa de incre-
mento de la mezcla local de biodiésel de palma a
20 % (B20).

Impulsar condiciones de politica publica favora-
bles para la actividad palmera, de tal forma que
productores y empresarios encuentren incenti-
vOs para consolidar y proyectar su negocio y se
aprovechen las oportunidades de mercado que
brinda un producto con tanta versatilidad como el
aceite de palma.
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