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Sostenibilidad

PepsiCo aclara que Doritos se producen 
con aceite de palma sostenible

La organización de consumidores SumOfUs.org lan-
zó un anuncio contra la marca Doritos, propiedad de 
PepsiCo, por una supuesta gestión que atenta contra 
el medio ambiente.  La compañía no tardó en respon-
der, y señaló que las acusaciones son falsas y contra-
rias a sus políticas.

El comercial de televisión, que en un principio parece 
narrar una típica historia de amor donde los Doritos 
son el elemento que guía los hechos, tiene un des-
enlace sorprendente. Asegura que PepsiCo, empresa 

aceite de palma cada año, lo que genera la destruc-
ción de la selva tropical y amenaza a las especies de 

PepsiCo ha declarado en repetidas ocasiones que 
están absolutamente comprometidos con alcanzar el 

cero deforestación en sus actividades. “La campaña 

para promover el diálogo positivo o afectar el cambio 
positivo”, anotó la empresa en su comunicado. 

La compañía lanzó en marzo de 2014 una política de 
responsabilidad social de cero tolerancia con activida-
des ilegales en su cadena de suministro, que incluyó 
áreas como conducta responsable de proveedores, 
agricultura sostenible y responsabilidad ambiental. 

en la materia que ayudan a cumplir estos compromisos 
y metas. Tal es el caso de la Mesa Redonda de Aceite 

de la cual hace parte PepsiCo, y que fue establecida 
para incrementar el suministro responsable de aceite 
de palma. Además, PepsiCo es miembro de Bonsucro, 
una organización sin ánimo de lucro de carácter global 
dedicada a reducir los impactos medioambientales y 

parte de su interés en las prácticas responsables, Pep-
siCo también ha manifestado su intención de unirse al 
Comité de Seguridad Alimentaria Mundial de las Nacio-
nes Unidas. 


