DESARROLLO SOSTENIBLE | |

RSPO, laverdadera
revolucion en los mercados

A juicio de los expertos de la RSPO, Mesa Redonda sobre Aceite de Palma Sostenible, la
sostenibilidad, en un futuro préximo, se ve como parte esencial para operar a lo largo de
los diferentes mercados de commoditiesy sera una condiciOn necesaria para ingresar a los
mercados de valor y de los compradores mas especializados.

La demanda del aceite de palma
sostenible certificado (CSPO), es quizd
el tema comercial y de mercado mas

importante que se evidencié durante la
reunién de la RSPO. En la foto: Jan Kees
Vis, President RSPO. Foto: Cortesia RSPO.

| Presidente de laRSPO, Jan

Kees Vis, hizo la apertura

e la Ultima mesa redonda

- RT9 de la RSPO, donde se trata-

ron los temas mas sensibles, entre

los que se encuentran los mercados

para €l aceite de pama sostenible

certificado conocido como CSPO,

la implementacién por los peque-

flos palmicultores, los temas am-

bientales y de biodiversidad, y de
trazabilidad, entre otros.

Las grandes inquietudes de los participantes estaban frente a las di-
ferentes iniciativas de otros paises de hacer sus propias certifica-
ciones y la dindmica que han tenido los mercados de los aceites
certificados. Con estas expectativas iniciales, se llevé a cabo la RT9,
que ratifica el camino a seguir y el compromiso de los participantes
en la proyeccién de la demanda global del mercado por aceites certi-
ficados, CSPO. En otras palabras, la importancia y el volumen de los
participantes de la RSPO dinamizan significativamente este mercado
hacia |la sostenibilidad.

No obstante, en principio, todavia no se han alcanzado todas las
expectativas de los aceites certificados en los mercados. Segiin Jan
Kees Vis, se cuenta con 123 extractoras certificadas, representadas
en 28 compaiiias, 5,2 millones de toneladas de aceite de palma cer-
tificado, 1,2 millones de toneladas de aceite de palmiste certificado
(CSPKO) y mas de 1 millon de hectareas plantadas, como resultado
de un trabajo que inicia en 2004 y que solo para 2008 arroja las
primeras certificaciones, lo que habla de esta iniciativa como relati-
vamente joven.

Para ver, en contexto, una iniciativa de sostenibilidad como la RSPO
hay que hacer un comparativo con otras como la del banano, que ha
alcanzado 20% de penetracion de su volumen producido con mas de
30 afos de existencia frente a mas de 10% de la RSPO con solo tres
afios de operacion, segin palabras de Darrel Webber, Secretario Ge-
neral de la RSPO.

La demanda del aceite certificado — CSPO es quizds el tema comer-
cial y de mercado méas importante. Segin cifras recientes, a enero de
2012, se demanda 52% de la produccién de aceite certificado, lo que
significa que los compromisos por parte de los usuarios del aceite
evolucionan a ritmos inferiores al de la oferta del aceite certificado,
resultados que para algunos puede ser causa de confusion, pero para
otros, que conocen mads las tendencias y evolucién de los mercados,
es razonable a la luz de su dinamica historica, donde era solo 3% a
principios de 2009.
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Es dificil para los diferentes ana-
listas y actores de este sector, ase-
gurar, a ciencia cierta, la evolu-
cién hacia el futuro de los aceites
certificados; sin embargo, hay ci-
fras que muestran que la dindmica
de la demanda, de la mano de los
grandes actores del mercado pue-
de cambiar sustancialmente, de
acuerdo con la dltima evaluacién
de los indicadores de este merca
do redizada por la WWF (World
Wild Fund for Nature) para 2011,
en lacual se observan importantes
compromisos de las grandes ca-
denas de comercio a detal como
Wallmart, Marks & Spencer, The
Body Shop (L’Oreal), Carrefour,
Ikea y Tesco entre otros, que tie-
nen fechas de inicio de exigencia
de aceites certificados, algunos en
2011, otros entran en 2012 y has-
ta 2015 como es el caso de Wall-
mart, la cadena de supermercados
maés grande del mundo.

Por otro lado, productores de ali-
mentos y productos de belleza de
la talla de Cadbury (Kraft), Henkel,
L’Oreal, Heinz, Nestlé y Unilever,
entre otros, han definido sus com-
promisos para los afios venideros.

Con todo lo anterior, como lo plan-
tea Adam Harrison de la WWEF,

El Palmicultor - Fedepalma

La sostenibilidad en la produccién de aceite de palma es una condicién necesaria

para ingresar o mantenerse vigente en el mercado global. Foto: Toro, F.

“nunca serd facil tomar accidn, pero es mas inapropiado no hacerlo”, lo
que revela en buena parte el sentimiento de un proceso que va en su etapa
de despegue, con mucho reconocimiento por las partes y los mercados,
por el trabajo hasta ahora realizado, con compromisos serios que surgen
y una demanda que requiere mayor dindmica. Este es el escenario que se
presento a finales de 2011.

Parala directiva de la RSPO, la sostenibilidad en un futuro préximo se
ve como parte esencial para operar a lo largo de los diferentes mercados
de commodities, lo que significa que sera una condicién necesaria para
ingresar a los mercados de valor y de los compradores méas especiali-
zados y donde la RSPO representa un facilitador en los mercados y en
la toma de decisiones de compra, como el centro de conocimiento del
aceite de palma sostenible y un centro global de experiencias de los
pequefios cultivadores de palma de aceite, segtn los planteamientos de
su presidente Jan Kees Vis.





