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ducir aceites, el impacto ambien-
tal por deforestacion y pérdidade
biodiversidad es muy grande, asi
como por la liberacién de gases
de efecto invernadero presentes
en labiomasadel bosque. De esta
manera, se desvirtuaria cualquier
beneficio ambiental de los bio-
combustibles que provengan de
cultivos que deforesten.

Estos son problemas que el fabri-
cante del producto final no puede
desconocer porque hoy dia el con-
sumidor internacional es més exi-
gente con esos temas.

La sostenibilidad drededor de la
cadena de grasas y aceitesy de los
commodities, en generd, eda to-
mando un rumbo enfocado en los
mercados y es por dlo que se han
creado ingtancias como la Mesa
Redonda de Aceite de PAma Soste-
nible (RSPO por su siglaen inglés),

o la de soya responsable (RTRS),
gue en Ultimas persiguen un estan-
dar de sostenibilidad que se pueda
cumplir alo largo detodalacadena,
comenzando con los cultivadores y
las plantas de beneficio para, a par-
tir de ahi, certificar el aceite hasta el
producto final e incluir un sello de
sogtenibilidad en la etiqueta.

Ahora, las ONG internacionaes
como WWF estén centrando sus
esfuerzos en lograr que las grandes
compahias comercidizadoras y fa-
bricantes de bienes de consumo se
comprometan a comprar Unicamen-
te aceites certificados con sellos de
sostenibilidad. Es asi como grandes
compradores de aceite de pama
en Europa y Estados Unidos han
suscrito estos compromisos para €
2015. Estas compafiias, a su vez,
exigirén a sus proveedores de acel-
te de pdma en paises productores
como Colombiad sello RSPO.

En tal sentido, Fedepalma se ha
preocupado por preparar a sec-
tor en esta nueva realidad. Por
ello, el gremio es miembro de la
RSPO desde sus inicios y liderd
la Interpretacion Nacional de sus
Principiosy Criterios parael con-
texto colombiano. Con ello, las
empresas palmeras cuentan con
el estdndar sobre el cual podran
comenzar a certificarse en la me-
dida en que tengan la posibilidad.

En sintesis, e mensgje central de
esta charla introductoria fue in-
vitar a los asistentes al Congreso
para abordar el tema de sosteni-
bilidad, de manera conjunta, a lo
largo de toda la cadenay teniendo
en cuenta que sera una exigencia
de mercado cada vez mas estric-
ta. Paracumplirla serén necesarias
dlianzas efectivas entre los dife-
rentes eslabones de la cadena de
aceitesy grasas.

M as competitividad de costos:
aumento de la productividad

De izquierda a derecha, durante AOCS,
aparecen Carlos Osorio Flérez, Director
de Gestién Comercial Estratégica
de Fedepalma, James Fry de LMC

International y Julio Cesar Laguna
Loaiza, Lider de Comercializacién
Sectorial de Fedepalma.

Foto Maria Goretti Esquivel Camacho.

El Palmicultor - Fedepalma

El reto para los palmicultores co-
lombianos es mejorar su producti-
vidad y sus costos porque las pers-
pectivas de produccion mundial
del aceite de palma son de un in-
cremento fuerte, en los préximos
anos, principalmente en paises
como Indonesia, lo cua presiona-
ra los precios hacia la baja, segin
se concluy6 de la presentacion de
James Fry, de LMC International .

De acuerdo con €l Lider de Co-
merciaizacion Sectorial de Fede-
palma, Julio César Laguna Loai-
za, €l mensgje de Fry fue claro,
las buenas siembras de afos ante-

riores en Indonesia, haran que la
oferta de aceite de palma vaya en
ascenso, por lo cua se prevé un
crecimiento de cuatro millones de
toneladas por afio hasta el 2020.

Sefial6 Laguna que estas tenden-
cias de precios, més bgjos que los
actuales, va a hacer dificil lacom-
petenciay aeso sesumaqueel pais
tendr& mayor produccién y oferta
de exportacién, puesto que sevaa
aumentar de 950.000 a 1.600.000
toneladas la produccion de aceite
de palma en los préximos cinco
anos y, dado el limite del merca-
do interno, hay que vender en €



mercado externo en medio de un
escenario de precios que no va a
ser muy bueno.

Asi mismo, Fry, en su interven-
cion, sefialé que a futuro los pre-
cios de los aceites y grasas depen-
derén de lo que pase con los del
petréleo, por la relacion estrecha
gue se ha formado entre las olea-
ginosasy los biocombustibles. Sin
embargo, también dependerd de
las existencias de aceite y la esta-
cionalidad de la produccién.

Hacia 2012, el mercado también
estara determinado por larelacion
delos preciosdelasoyay €l maiz
gue establecen larentabilidad para
las siembras en Estados Unidos y
Mercosur. Enlamedidaen quelos
precios del maiz han sido mejores,
la gente siembra mas este produc-
to que soya, pero €l ciclo se puede
revertir en la siguiente temporada.

De igua forma, e experto inter-
nacional manifesto que en e largo
plazo la oferta mundial de semillas
oleaginosasvaadepender delo que
pasecon el aceite depalma Enlos
préximos seis a nueves meses, Fry
considera que los precios del acei-
te de palma van a estar arededor
de US$850 por toneladaen Asia, y

dependera del impacto de la crisis
econdémicaen Europay € mundo.

Adicionamente, dijo que los bio-
combustibles han llevado aque des-
de € punto de vista de los precios
de los aceites vegetdes se genere
una nueva relacion con los precios
de los combustibles, ya que antes
de 2007, se movian de forma in-
dependiente a de los combustibles
fosles y después surgié una banda
de precios que lleva a una estrecha
relacion entre ambos.

La razon fundamental para que
esto suceda es que la regulacion
de los biocombustibles en Europa
y Estados Unidos, dalibertad alos
usuarios de decidir cuandoy cuan-
to de la mezcla van a utilizar, 1o
cual llevaaque cuando los precios
de los aceites vegetales, que es €
principal costo de los biocombus-
tibles, se elevan por encima de
los precios del diésel, los usuarios
disminuyen lademanda esperando
gue haya una nivelacion.

No obstante, los biocombustibles
representan el 13% de la demanda
mundial de aceites y grasasy es
lo que mueve los precios, porque
el resto de usos va creciendo de
forma mas moderada y no genera

Los participantes de Colombia en la Mesa Redonda sobre Aceite de Palma
Sustentable. De lzquierda a derecha: Alexandra Mondragén Serna, Cenipalma; Juan
Carlos Espinosa, Fedepalma; Juan Méndez, HOLCIM; Felipe Guerrero, DAABON; y

Francisco Pradilla, Ibicol Ltda. resaltaron el papel de la sostenibilidad en el desarrollo
del sector de aceites y grasas.
Foto: Ménica Tatiana Acuiia Castro.
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esos grandes saltos. Ademas, esto
creaunagran volatilidad, teniendo
en cuenta la alta capacidad dispo-
nible de produccién de los bio-
combustibles.

Respecto alarelaciondeprecioscon
los inventarios, Fry mostré que s
bien |as existencias contintian sien-
do una variable importante, se pre-
senta una ruptura después de 2007,
porque ahora mayores existencias
generan preciosdtosy viceversa, lo
cua no tiene logica desde € punto
devistaeconomico. Sinembargo, la
nueva relacion es la siguiente: atos
inventarios implican primas bgas
de los precios de los aceites sobre
los del diésdl, y a contrario, inven-
tarios bgjos, primas dtas de los pre-
cios de los aceites vegetaes sobre
los combustiblesfésiles.

De otraparte, indico que los consu-
mos de aceites vegetales en Amé-
rica Latina venian cayendo hacia
el 2006, sin embargo, con la apa-
ricion de los biocombustibles, ese
consumo en Améica Latina em-
pieza a recuperarse hasta acanzar
8,5% de participacion mundial.

Final mente sefial 6 laimportancia
del aceite de palma en el con-
sumo mundial para aimentos
(32%) y en otros usos industria-
les, especialmente oleoquimica
donde representa cerca del 90%.
Sin embargo, en biocombustibles
es pocalaparticipacion, y esdon-
de gana espacio lasoyay lacolza
gue se producen en Estados Uni-
dosy Europa.

Esto ha generado que en € total,
la participacion de la palma haya
disminuido de 70% a menos del
50% en el consumo mundial para
todos los usos. Los biocombusti-
bles han ocasionado que la pama
disminuya su participaciéon en el
consumo total.
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