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T ercaos

Sector de aceitesy grasasen
L atinoameérica enfrenta grandesretos

El mercado mundial exige que los productores de grasasy aceites empiecen a actuar como
cadena porque los consumidores modernos se interesan por la trazabilidad y que desde la
materia prima se actite bajo prdcticas responsables, segiin se planteo en el evento.

El tema de la sostenibilidad ocupé un lugar destacado en el evento donde se mostré

la importancia de instancias como la Mesa Redonda de Aceite de Palma Sostenible
(RSPO). Foto: Ménica Tatiana Acuiia Castro.

tagena fue la sede del
X1V Congreso y Exposi-
cion sobre Aceitesy Grasas

de la Seccidn Latinoamericana de
la Asociacion Americana de Acei-
tesy Grasas (AOCS, por su siglaen
inglés), que serealizd con € apoyo
de Fedepalmayy la participacion de
mas de 500 personas de diferentes
paises del continente. En esta opor-
tunidad tuvo un ingrediente espe-
cia y fue @ énfasis sobre aceite de
palma, que habia estado a margen
de este encuentro.

El evento inici6 con dos conferen-
cias plenarias, seguido de una serie
de mddulos que abarcaron temas
como biodiésdl, sdud y nutricion,
novedades de productos oleoquimi-
cos, extraccion de aceite, refinacion
fiscay quimica, calidad y andlisis,
aceite de oliva, modificacion de
grasas y aceites, innovaciones en
tecnologia de dimentos, aceites es-
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peciaes, sustentabilidad, enzimasy
confecciones de chocolate.

Previamente se realizaron cursos
cortos enfocados a aspectos espe-
cificos de este sector tales como
procesamiento y refinacion del
aceite comestible, procesamiento
de oleaginosas y extraccion por
solventes, modificacion de grasas:
nuevastecnologiasparael cambio;
grasas y aceites para reposteria y
chocolate: estructuray funcion; y
Sodeopec: jabones, detergentes,
oleoquimicos y productos para €l
cuidado personal.

Los representantes de la Federa-
cion tuvieron una activa partici-
pacion entre las cual es se destacan
la de Alexandra Mondragon, Res-
ponsable del Proyecto especia de
Salud y Nutricion de Cenipalma,
quien moderé los médulos de sa-
lud y nutricion, y € de sustenta-

bilidad, y dicté una charla sobre
caracteristicas nutricionales del
aceite de pamaalto oleico.

Por su parte, € ingeniero quimi-
co, Fernando De la Barra, de la
Universidad Catdlica de Chile se
refirié a cémo se puede modificar
y hacer “lipidos a la carta’, con
base en todas |as herramientas que
existen para modificarlos y la can-
tidad de productos que se pueden
obtener més alla de grasas, aceites
y margarinas.

Colombia tiene ciertas fortalezas
en este sentido y especiamente
algunos grupos de investigacion
como €l de la Universidad Tec-
nolégica de Santander que ha
realizado adelantos sobre lipidos
porque las capacidades existen,
asi como la materia prima y el
conocimiento, pero todavia falta
inversion en tecnologia.

Para ello existe la posibilidad de
cooperacion internacional y De la
Barra se mostré interesado en tra
bajar con Colombia, quien desa
rrolla, en estos momentos, aceites
bajos en calorias, pero solo hatra
bajado con girasol y canola, aun-
gue les parece interesante hacer
estudios con aceite de palma.

Biodiésel
Otro delos modulos fue el de bio-

diésel, que estuvo moderado por
Johan Reyes, investigador de Ce-



nipalma. Se mostraron los avan-
ces que hatenido Colombiaen la
produccion y uso del biodiésel,
asi como el significativo rol de
las pruebas de larga duracion en
la implementacion del programa
en el pais.

Monica Cuélar Sanchez, Lider
de proyecto de Vaor Agregado
de Fedepama, quien también fue
ponente en el evento, presentd el
potencial que tienen los aceites,
en especia el de palma, en lapro-
duccion de biocombustibles avan-
zados, como es el caso del diésel
renovable, producto que tiene la
misma composicién quimica y
mejores propiedades que el com-
bustible diésel fosil.

Ademas Wolfgang Rupilius, presi-
dente de la Comision de Oleoqui-
micos del MPOB (de Malasia),
mostro la tendencia en Asia de
transformar las plantas de produc-
cion de biodiésel en fébricas de
productos oleoquimicos, para am-
pliar la oferta de productos y ge-
nerar valor a partir del metil éster,
obteniendo productos que al final
Se encuentran como materia prima
intermedia en bienes de consumo
masivo como jabones, champu, de-
tergentes, cosméticos, solventes y
limpiadores, entre otros.

Esto no va en contravia de la pro-
duccion de biodiésel sino que es
una estrategia complementaria que
contribuye a megjorar la competiti-
vidad delaindustriade lapalmade
aceite en paises como Mdasia

En oleoquimica, sefidd Cudlar
Sénchez, Colombia tiene avances
porgue tiene una capacidad insta-
lada importante de plantas de pro-
duccién de metil éster o biodiésel
dado que cuenta con un eslabon
més en la cadena de transforma-
cion del aceite, esdecir “estas plan-
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El Presidente General del Congreso, Roberto Berbesi, destacé la colaboracién de
Fedepalma para el éxito del mismo y la masiva participacién de delegados de

diferentes paises. Foto: Ménica Tatiana Acuiia Castro.

tas son la puerta de entrada haciala
produccion de productos de mayor
valor agregado”.

También es importante que en €l
pais hay plantas pequefias hacien-
do productos oleoquimicos que
van a nichos especificos de merca-
do y eso cambia el paradigma de
gue se necesitan grandes empre-
sas para hacer este tipo de bienes
y gue se puede hacer €l proceso a
menor escala

El evento ayud6 mucho a unir los
eslabones de la cadena producti-
vay seconvirtio en lasemillaque
se debe seguir cultivando parate-
ner mas actividades conjuntas y
ver cOmo se generan sinergias.

Sostenibilidad

Un tema que revigtié gran impor-
tancia fue @ de la sostenibilidad,
por lo queimplicaanivel mundia y
alli Juan Carlos Espinosa, Lider de
Planeacion y Desarrollo Ambien-
tal Sectorial de Fedepama, fue €
encargado de una de las plenarias,
donde se planted abordar este as-

pecto de maneraconjuntaeintegral,
es decir, mirarlo con un enfoque de
ciclodevida

Record6 que la cadena de valor
de los principales aceites y grasas
iniciacon unafase de cultivo o pe-
cuariay que esta etapa es, en ge-
neral, la que est4 asociada con las
principal es problematicas ambien-
tales globales que se le imputan a
los aceites de pamay soya, como
el cambio climético, la deforesta-
ciéony lapérdidade biodiversidad.

Hay que mirar hacia esta fase de
cultivo para abordar estas proble-
maticas que en el ambito nacional
e internaciona tienen mas reso-
nancia. Por gemplo, la logistica
de transporte, los sistemas de tra-
tamiento de aguas residuales en
las plantas extractoras 0 €l uso ex-
cesivo defertilizantesen el cultivo
pueden elevar lahuellade carbono
delos aceites.

Un aspecto primordial es el cam-
bio del uso del suelo: si se rem-
plaza una hectérea de bosgue por
unade cualquier cultivo parapro-
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ducir aceites, el impacto ambien-
tal por deforestacion y pérdidade
biodiversidad es muy grande, asi
como por la liberacién de gases
de efecto invernadero presentes
en labiomasadel bosque. De esta
manera, se desvirtuaria cualquier
beneficio ambiental de los bio-
combustibles que provengan de
cultivos que deforesten.

Estos son problemas que el fabri-
cante del producto final no puede
desconocer porque hoy dia el con-
sumidor internacional es més exi-
gente con esos temas.

La sostenibilidad drededor de la
cadena de grasas y aceitesy de los
commodities, en generd, eda to-
mando un rumbo enfocado en los
mercados y es por dlo que se han
creado ingtancias como la Mesa
Redonda de Aceite de PAma Soste-
nible (RSPO por su siglaen inglés),

o la de soya responsable (RTRS),
gue en Ultimas persiguen un estan-
dar de sostenibilidad que se pueda
cumplir alo largo detodalacadena,
comenzando con los cultivadores y
las plantas de beneficio para, a par-
tir de ahi, certificar el aceite hasta el
producto final e incluir un sello de
sogtenibilidad en la etiqueta.

Ahora, las ONG internacionaes
como WWF estén centrando sus
esfuerzos en lograr que las grandes
compahias comercidizadoras y fa-
bricantes de bienes de consumo se
comprometan a comprar Unicamen-
te aceites certificados con sellos de
sostenibilidad. Es asi como grandes
compradores de aceite de pama
en Europa y Estados Unidos han
suscrito estos compromisos para €
2015. Estas compafiias, a su vez,
exigirén a sus proveedores de acel-
te de pdma en paises productores
como Colombiad sello RSPO.

En tal sentido, Fedepalma se ha
preocupado por preparar a sec-
tor en esta nueva realidad. Por
ello, el gremio es miembro de la
RSPO desde sus inicios y liderd
la Interpretacion Nacional de sus
Principiosy Criterios parael con-
texto colombiano. Con ello, las
empresas palmeras cuentan con
el estdndar sobre el cual podran
comenzar a certificarse en la me-
dida en que tengan la posibilidad.

En sintesis, e mensgje central de
esta charla introductoria fue in-
vitar a los asistentes al Congreso
para abordar el tema de sosteni-
bilidad, de manera conjunta, a lo
largo de toda la cadenay teniendo
en cuenta que sera una exigencia
de mercado cada vez mas estric-
ta. Paracumplirla serén necesarias
dlianzas efectivas entre los dife-
rentes eslabones de la cadena de
aceitesy grasas.

M as competitividad de costos:
aumento de la productividad

De izquierda a derecha, durante AOCS,
aparecen Carlos Osorio Flérez, Director
de Gestién Comercial Estratégica
de Fedepalma, James Fry de LMC

International y Julio Cesar Laguna
Loaiza, Lider de Comercializacién
Sectorial de Fedepalma.

Foto Maria Goretti Esquivel Camacho.
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El reto para los palmicultores co-
lombianos es mejorar su producti-
vidad y sus costos porque las pers-
pectivas de produccion mundial
del aceite de palma son de un in-
cremento fuerte, en los préximos
anos, principalmente en paises
como Indonesia, lo cua presiona-
ra los precios hacia la baja, segin
se concluy6 de la presentacion de
James Fry, de LMC International .

De acuerdo con €l Lider de Co-
merciaizacion Sectorial de Fede-
palma, Julio César Laguna Loai-
za, €l mensgje de Fry fue claro,
las buenas siembras de afos ante-

riores en Indonesia, haran que la
oferta de aceite de palma vaya en
ascenso, por lo cua se prevé un
crecimiento de cuatro millones de
toneladas por afio hasta el 2020.

Sefial6 Laguna que estas tenden-
cias de precios, més bgjos que los
actuales, va a hacer dificil lacom-
petenciay aeso sesumaqueel pais
tendr& mayor produccién y oferta
de exportacién, puesto que sevaa
aumentar de 950.000 a 1.600.000
toneladas la produccion de aceite
de palma en los préximos cinco
anos y, dado el limite del merca-
do interno, hay que vender en €





