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Actualmente, cada año en el mundo se producen 
más de 115 millones de toneladas de aceites y 
grasas. La mayoría de los países producen parte de 
sus requisitos de aceites y grasas para consumo 
interno, pero son pocos los que son autosuficientes. 
De hecho, la mayor parte de los países depende de 
las importaciones como complemento de la 

producción nacional. En el comercio internacional 
participan principalmente 17 aceites y grasas. Si 
bien el aceite de soya es el líder en términos de 
producción, puesto que representa aproxi
madamente el 23% de la producción mundial, el 
aceite de palma ostenta el liderazgo en términos 
del mercado exportación (Figs. 1 y 2). 
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Figura 1. Producción mundial de aceites y grasas del 
mundo. 2001. 

En los mercados de exportación se comercializa sólo 
una tercera parte de la producción mundial , 
mientras que el resto se consume en los países 
productores. Para el año 2001 (Fig. 2) se espera una 
exportación mundial de aceite de palma de 17 
millones de toneladas, lo cual representaría apro
ximadamente el 45% de la exportación total de 
aceites y grasas. El aceite de soya ocupa el segundo 
lugar en términos de comercialización y representa 
sólo el 20% del comercio. Los otros aceites cuya 
comercialización es relativamente significativa son 
los de colza y girasol, y hasta cierto punto los aceites 
láuricos. El resto de los 17 aceites y grasas se 
comercializan en pequeñas cantidades y por 
consiguiente su impacto comercial es bastante más 
reducido, comparado con el grupo de los cuatro, a 
saber los de palma, soya, colza y girasol. 

Entre los primeros cuatro aceites, el análisis muestra 
que el aceite de palma ha registrado el mayor 
crecimiento de producción en los últimos cinco 
años. La producción de aceite de palma creció, en 
promedio, a una tasa (compuesta) del 7,1% anual. 
El aceite de soya creció al 6,1% y el aceite de girasol 
a un promedio de 1,34% anual (Fig. 3). 

Dado que el aceite dé soya es el de mayor pro
ducción, él influye con más fuerza sobre el mercado 
que el aceite de colza. Si se observa la producción 
mundial de fríjol soya en el período comprendido 
entre 1995 y 2001 (Fig. 5), Estados Unidos sigue 
manteniendo el liderazgo en términos de pro
ducción, puesto que se acerca a más de 75 millones 
de toneladas. Brasil es el segundo productor, con 

Figura 2 Participación en las exportaciones mundiales de 
aceites y grasas en 2001. 

38 millones de toneladas, aproximadamente, 
seguido por Argentina, donde la producción está a 
punto de alcanzar los 27 millones de toneladas. 
Aunque China también es un productor impor
tante de fríjol soya, su producción no ha registrado 
mucho crecimiento y más bien se ha estancando 
en los 15 millones de toneladas al año. Además, la 
mayor parte de la producción de China se consume 
internamente. Entre los países productores, Estados 
Unidos en este momento representa el 43% de la 
producción mundial, mientras que Brasil y Argen
tina en el año 2000 registraron una participación 
del 20% y del 13%, respectivamente. 

No obstante, no todo el fríjol soya que se produce 
se t r i tu ra . En China , por e jemplo , un alto 

Figura 3. Producción de los principales aceites y grasas 
entre 1996 y 2001. 
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porcentaje del fríjol soya producido se utiliza 
directamente en los alimentos. Durante el período 
comprendido entre 1995 y el 2000, Estados Unidos 
mantuvo el liderazgo en lo que se refiere a la tritu
ración del fríjol soya, tanto así que la producción 
de aceite de soya en Estados Unidos en este 
momento representa el 3 1 % de la producción 
mundial. Cada año (Fig. 4), Estados Unidos pro
duce aproximadamente 8,4 millones de toneladas 
de aceite de soya. Brasil responde por el 15%, con 
4,2 millones de toneladas de producción anual, 
mientras Argentina produce en la actualidad 
alrededor de 3,4 millones de toneladas al año. Si 
bien la Unión Europea también tritura una gran 
cantidad de fríjol soya, la mayor parte de éste es 
importado. La producción de aceite de soya de la 
Unión Europea no dista m u c h o de la de la 
producción argentina de 3 millones de toneladas 
al año. No obstante, si bien Estados Unidos es el 
mayor triturador de fríjol soya, no es el mayor 
exportador de aceite de soya, puesto que la mayor 
parte se consume internamente. Por el contrario, 
Argentina es el principal exportador de aceite de 
soya del mundo , puesto que está exportando 
aproximadamente 3,2 millones de toneladas por 
año, lo cual representa prácticamente la totalidad 
de la producción del país. 

En los últimos cinco años (1995 -2001), el comercio 
de las exportaciones vio que el aceite de palma 
registró el mayor crecimiento entre los cuatro 

principales aceites, puesto que, en el promedio, el 
crecimiento fue del 8,8% anual, mientras que el 
aceite de soya creció, en promedio, a una tasa mu
cho más baja de 4,96%. Las exportaciones de aceites 
de colza y girasol prácticamente se mantuvieron 
estables . El comercio de aceite de colza de hecho 
bajó en un promedio de 6,78% al año, mientras 
que el de aceite de girasol bajó a una tasa anual del 
5,02%. Por consiguiente, es claro que tanto el aceite 
de palma como el de soya fueron los únicos que 
registraron un crecimiento positivo. El comercio 
mundial de fríjol soya creció aproximadamente el 
8% anual en los últimos cinco años. La mayor 
expansión en términos de exportación de fríjol soya 
se registró en Brasil y Argentina, donde el incre
mento, en promedio, fue del 32 y 27% anual, 
respectivamente. La exportación de fríjol soya de 
Estados Unidos registro un incremento del 1,2% 
anual. Aunque Estados Unidos sigue siendo el ma
yor exportador de fríjol soya, los países latino
americanos de Brasil y Argentina presentan un 
crecimiento mucho mayor que Estados Unidos. 
Para el año 2001 se esperaba que Estados Unidos 
exportara aproximadamente 27,55 millones de 
toneladas de fríjol soya, mientras que en Brasil se 
calculaban alrededor de 14 millones de toneladas. 
Si se tiene en cuenta la tasa a la cual está creciendo 
la exportación de los dos países latinoamericanos, 
no pasará mucho tiempo antes de que alcancen a 
Estados Unidos en su calidad de mayor exportador 
de fríjol soya del mercado mundial. 

Figura 5. Producción de fríjol soya por país entre 1995 y 
2001 
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Figura 4. Principales productores de aceite de soya en 
2001 



De hecho, Argentina ya se ha convertido en el líder 
mundial en términos de exportación de aceite de 
soya. La participación argentina en la exportación 
de aceite de soya aumentó de casi el 27% en 1995 
a más del 43% en 2001. En este momento, Argen
tina exporta alrededor de 3 millones de toneladas 
de aceite de soya hacia el mercado mundial cada 
año. En el año 2001 , Brasil expor tó aproxi
madamente 1,4 millones de toneladas, mientras 
Estados Unidos alcanzó únicamente las 746.000 
toneladas de aceite de soya. Una de las razones por 
las cuales el aceite de soya argentino se desempeña 
mejor en el mercado de exportación que el que 
proviene de Estados Unidos o Brasil es que éste es 
más competitivo en términos de costos. En este 
momento, Argentina se ha establecido como el 
productor de aceite de soya con los costos de 
producción más bajos del mundo. A nivel mundial, 
los dos mayores compradores de aceite de soya del 
mundo son India e Irán. 

En el caso del aceite de palma, Indonesia ha 
superado a Malasia en términos del crecimiento 
de la producción en los úl t imos cinco años. 
Mientras que el incremento en Malasia alcanzó 
aproximadamente el 6,6% anual, el promedio de 
crecimiento de la producción indonesia llegó casi 
al 10,1%. Al igual que Argentina en el caso del aceite 
de soya, Indonesia se ha convertido en el productor 
de aceite de palma con costos más bajos. Mientras 
que en el caso del aceite de palma la exportación 
creció más rápidamente que la producción, lo 
opuesto sucedió con el aceite de soya. Durante los 
úl t imos cinco años, mientras la producción 
mundia l de aceite de palma aumen tó en un 
promedio del 7,14% anual, la exportación creció 
en el 8,8% anual. La producción de aceite de soya 
registró un incremento del 6,18% anual, mientras 
que la exportación únicamente aumentó a un 
promedio de 4,96% anual. De hecho, el promedio 
de aumento de la exportación de fríjol soya es 
mucho más alto, puesto que llega a 8,93%. China 
ha registrado bastante actividad en lo que se refiere 
a la importación de fríjol soya en los últimos cinco 
años, debido a la necesidad de cubrir la creciente 
demanda de proteína para alimentos concentrados. 

Entre los principales importadores de aceites y 
grasas del m u n d o (Fig. 6), India registró, en 
promedio, el mayor incremento, con un 29% en 
los últimos cinco años, hasta llegar a un total de 

importación de 5,8 millones de toneladas, seguida 
por China con 2,94 millones de toneladas. Estados 
Unidos y la Unión Europea también registraron 
incrementos en las importaciones del 4,0 y 2,5%, 
respectivamente. El aceite de palma puede ser 
señalado como el aceite que individualmente ha 
impulsado más el crecimiento de la importación 
en los cuatro mercados. Se espera que India registre 
una mayor expansión en la importación, debido a 
que la brecha entre la oferta y la demanda se hará 
más profunda en el futuro próximo. Igualmente, 
China registrará una situación similar de una 
brecha creciente entre la oferta y la demanda. Sin 
embargo, a diferencia de India, China cubre gran 
parte de sus neces idades de aceite con la 
importación de semillas oleaginosas. 

No existe duda alguna de que el comercio de aceites 
comestibles crecerá en el futuro, puesto que tanto 
el crecimiento de la población mundial como el 
incremento del poder adquisitivo impulsarán la 
demanda. Muy posiblemente, el crecimiento de la 
oferta provendrá más de una mayor productividad 
que de la expansión del área sembrada. En el caso 
del aceite de palma, los líderes en producción y 
exportación, como Malasia, ya prácticamente han 
llegado al límite del área disponible para el cultivo 
de palma de aceite. Malasia no tiene más opción 
que buscar un aumento de la productividad si 
quiere aumentar la producción. En este sentido, 
Indonesia puede ser más afortunada que Malasia. 
En el caso del aceite de soya, el mayor productor, 
Estados Unidos, también afronta serios problemas 

Figura 6. Principales Importadores de aceites y grasas del 
mundo en 2001 
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en lo que se refiere a los prospectos de expansión 
del área de cultivo, al igual que Argentina. No ob
stante, Brasil sigue contando con áreas muy amplias 
para la expansión del cultivo de soya. 

Es bastante obvio que el aceite de soya y el aceite 
de palma, combinados, dominan el mercado 
mundial de los aceites y las grasas. En el campo del 
comercio de exportación, ambos t ienen una 
participación de más del 60% del mercado. Por lo 
tanto, no es de sorprender que la competencia en
tre estos dos principales aceites siempre haya sido 
tan fuerte y se espera que ésta se intensifique aún 
más. Los principales productores de fríjol soya están 
l u c h a n d o por inc rementa r la p roducc ión , 
independientemente de lo que diga el mercado. Si 
bien la producción de aceite de palma de Malasia 
se ha hecho más lenta, han surgido otros países 
productores potenciales que se han impuesto metas 
bastante agresivas. Hoy en día son muchos los que 
reconocen que las utilidades del aceite palma son 

bastante atractivas, especialmente después de que 
Malasia mostró el camino a seguir. 

La realidad es que la competencia no sólo se 
limitará a los distintos aceites, sino más bien 
ocurrirá dentro de cada grupo. Como ejemplo se 
puede tomar el caso del aceite de soya. Los tres 
grandes productores, Estados Unidos, Brasil y Ar
gentina, se están preparando para competir muy 
intensamente. Sin embargo, gracias a que Brasil 
cuenta con áreas muy extensas de terreno sin cul
tivar, es el país a vigilar. Si se tiene en cuenta el 
paso al que la situación está evolucionando, no 
pasará mucho tiempo antes de que la producción 
de fríjol soya del Brasil supere la de Estados Unidos. 
Igualmente, de los principales productores de aceite 
de palma, Indonesia es el que más rápidamente está 
a p u n t o de alcanzar a Malasia como mayor 
productor del mundo. No hay duda de que cada 
uno tendrá que desarrollar estrategias innovadoras 
con el fin de frenar la competencia. 
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