
Comercialización y aspectos 
económicos del aceite de 

palmiste 

Marketing and economics aspects of palm kernel oil 

YUSOF BASIRON1 

MOHD NASIR HJ. AMIRUDDIN 

Tomado de: World Conferencie on Lauric Oil: Sources Proccesing and Aplications. Proceedings. Palm Oil Research Instituto of Malaysia (PORIM), P.O.Box 10620, 
50720 Kuala Lumpur, Malaysia. 
Instituto Malayo de Investigación sobre Aceite de Palma (PORIM), P.O. Box 10620, 50720 Kuala Lumpur, Malaysia. 

Palmas, Volumen 16, No. 3, 1995 
75 



Durante la última década, en la industria de los 
aceites láuricos se ha concentrado la atención en el 
rápido crecimiento de la oferta del aceite de palmiste. La 
producción mundial de aceite de palmiste aumentó un 
9,0% anual, de 0,767 millones de toneladas métricas 
(MTM) en 1984 a 1.533 MTM en 1992. Esto, en contraste 
con un menorcrecimiento anual del 3,9% en la producción 
de aceite de coco, la cual pasó de 2.058 MTM a 2.790 
MTM durante el mismo período. Por consiguiente, la 
participación del aceite de palmiste en el mercado de los 
aceites láuricos aumentó del 27% en 1984 a un 35% en 
1992. La abundanciade aceite de palmiste ha estimulado 
a los usuarios para utilizarlo como una alternativa del 
aceite de coco en la producción de jabón, oleoquímicos, 
y grasas especializadas. Antiguamente, el aceite de 
coco fue la principal materia prima de estas industrias. 

El aceite de palmiste es un co-producto del aceite de 
palma, disponible a la tasa de 10-13 TM de aceite de 
palmiste por cada 100 TM de aceite de palma. Los 
productores de aceite de palma consideran el palmiste 
que producen como un subproducto que no incluyen en 
los cálculos para determinar los costos de producción del 
aceite de palma; por consiguiente, no es fácil calcular el 
costo de producción del palmiste. Las palmisterías tienen 
que distribuir los costos de trituracción del palmiste entre 
el aceite y la torta de palmiste, con el fin de obtener un 
costo estimado de la producción del aceite de palmiste. 
A pesar de la dificultad para establecer el costo de 
producción del aceite de palmiste, su valor, en términos 
de precio en el mercado, se puede determinar fácilmente. 
Puesto que el aceite de palmiste tiene características 
químicas y físicas muy similares a las del aceite de coco, 
los precios de estos dos aceites siempre son similares, 
lo cual implica que el mercado reconoce que el aceite de 
palmiste es muy parecido al aceite de coco. 

El desarrollo del mercado del aceite de palmiste se ha 
visto afectado por su posición como un co-producto en la 

producción del aceite de palma. Tiene una ventaja 
adicional cuando compite con el aceite de coco, tanto por 
su precio como por el rápido crecimiento de la oferta. El 
procesamiento del aceite de palmiste sigue muy de 
cerca las tendencias en el desarrollo del aceite palma. 
Antiguamente, el aceite crudo de palmiste fue la principal 
forma para exportación. Como resultado del 
establecimiento de refinerías de alta capacidad en la 
mayoría de los países productores de aceite de palma, 
cada vez se exporta más aceite refinado de palmiste, al 
igual que aceite refinado de palma. 

El patrón de oferta del aceite de palmiste se vio 
posteriormente afectado por la rápida expansión de las 
industrias oleoquímicas en el Sureste Asiático. Muchas 
de las empresas oleoquímicas multinacionales han 
establecido plantas oleoquímicas de riesgo compartido 
en los países productores de aceites láuricos. Por 
consiguiente, cada vez se exporta menos aceite de 
palmiste, ya sea crudo o refinado. 

PRODUCCION 

La producción mundial de palmiste en 1991/92 se 
estimó en 3.626 TM. Los principales productores de 

palmiste son Malasia (53%), Indonesia (18%) y Nigeria 
(3%). Se espera que la producción de aceite de palmiste 
(40-50 palmiste %) siga aumentando en el futuro próximo 
debido a la expansión que se espera en la producción de 
aceite de palma (Tabla 1). Se pronostica que la producción 
de aceite de palmiste para el año 2000 será de 2.175 
MTM (Tabla 2). 

La alta productividad de la palma de aceite se 
demuestra por la alta producción de aceite de palmiste, 
además del aceite de palma. Una hectárea de palma de 
aceite produce un promedio de 0,424 TM de aceite de 
palmiste y aproximadamente 0,45 TM de torta de palmiste. 
La sola producción de aceite de palmiste se compara con 
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la de cualquier otra semilla oleaginosa y si se suman las 
3-5 TM de aceite de palma como co-producto, la 
productividad de la palma de aceite es sumamente alta 
(Tabla 3). 

En Malasia, la produccción de aceite de palmiste se 

Tabla 1. Producción Mundial de Aceite de Palmiste (1000 TM) 

a. Pronóstico 
Fuentes: Oil World Annual 1989; Oil World Annual 1992; Oil World 
Weekly, 26 de noviembre de 1993 

Tabla 2.Producción Mundial de Aceites y Grasas (1000 TM) 

a. Pronóstico 
Fuentes: Oil World Neekly (Varios números) 1992/1993; Oil World 
Annual 1991; Oil World 1958-2007. 

Tabla 3. Productividad Promedio de Diversos Cultivos Oleaginosos 
de importancia. 

Fuente: Oil World Weekly, Enero 1993; Fuels Chemicals from 

realiza en las palmiterías, las cuales compran el palmiste 
en las plantas extractoras de aceite de palma. Existen 61 
palmisterías, con una capacidad total de 9.952 TM/día; la 
mayoría de ellas tienen una pequeña capacidad de 
extracción. Existe un problema de exceso de capacidad 
y unas 25 palmisterías, con una capacidad de 2.095 t/día, 
no están en funcionamiento. 

Actualmente en Malasia se utilizan dos métodos de 
extracción de aceite de palmiste. Estos son por medios 
mecánicos, que utilizan una prensa de tornillo, y la 
extracción con solvente. El proceso mecánico de 
extracción es el más popular. Aunque la tasa de extracción 
de aceite es un poco más baja que la que se obtiene con 
el método solvente, las fábricas de concentrados para 
animales valoran el aceite que queda en la torta y por lo 
tanto la baja tasa de extracción se compensa, ya que se 
obtiene un mejor precio por la torta. 

El fraccionamiento del aceite de palmiste para producir 
estearina y oleína de palmiste también es realizada por 
algunas refinerías y productores de grasa especializada. 
La estearina de palmiste que se obtiene con el proceso 
de fraccionamiento se puede hidrogenar para mejorar 
las características de fusión y obtener un producto con 
requisitos especiales. La oleína de palmiste que queda 
del proceso, generalmente tiene menos valor y se puede 
utilizar, hidrogenada o no, para algunos productos de 
confitería. 

DESARROLLO DEL COMERCIO DE ACEITE 
DE PALMISTE 

Malasia e Indonesia siguen siendo los dos principales 
exportadores de aceite de palmiste, con una 
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participación en el mercado de exportación del 61,4% y 
el 28,7%, respectivamente (Tabla 4). Puesto que estos 
dos países representan más del 90% del comercio 
mundial de aceite de palmiste, y los demás tienen una 
participación de menos del 3%, las fuentes de aceite de 
palmiste prácticamente se limitan a ellos. 

Tabla 4. Exportaciones Mundiales de Aceite de Palmiste (1000 TM). 

a. Pronóstico 
Fuente: Oil World Annual 1989; Oil World Annual 1992, Oil World 
Weekly, Nov. 26, 1993. 

El aceite de palmiste t iene tres apl icaciones 
principales. El desarrollo de su mercado se ha visto 
afectado por los cambios que se han presentado en los 
usos finales. Tradicionaimente, la primera aplicación del 
aceite de palmiste es la fabricación de jabón. Las fórmulas 
de jabón generalmente incluyen aproximadamente un 
20% de aceite láurico, y normalmente se emplea aceite 
de palmiste o de coco. A medida que se conocen mejor 
las ventajas técnicas del aceite de palmiste, cada vez 
hay más países que lo utilizan como sustituto del aceite 
de coco en las fórmulas para jabón. Además, el aceite de 
palmiste tiende a venderse a un precio más bajo que el 
aceite de coco, y esto atrae a los fabricantes de jabón a 
considerar el uso del aceite de palmiste. 

La segunda aplicación es la producción de grasas 
especializadas. Gracias a las propiedades de fusión 
especiales de las grasas láuricas, éstas son útiles en las 
fórmulas de confitería, como sustitutos de la manteca de 
cacao. No obstante, el consumo de aceite de palmiste en 
la industria de grasa especializada es limitado, debido al 
tamaño de este mercado. En 1984, el mercado de grasa 
especializada se estimó en 40.000 TM anuales y para 
1992 podría haber aumentado a 100.000 TM. Este 
mercado lo comparten el aceite de palmiste, el aceite de 
coco y las grasas equivalentes a la manteca de cacao 
que se producen a base de la fracción intermedia del 
aceite de palma o del aceite de soya hidrogenado. 
Recientemente, los bajos precios más bajos de la manteca 

de cacao han reducido el crecimiento del mercado de 
grasas especializadas. 

La tercera aplicación del aceite de palmiste es en la 
producción de ácidos grasos y otros derivados. Estos 
productos están destinados a la industria oleoquímica. 
La gama de productos es amplia e incluye ácidos grasos, 
glicerina, ésteres, alcoholes y aminas y éstos a su vez 
son insumos para las industrias de detergentes, 
cosméticos y muchas otras (Appalasami y de Vries 
1990). En Europa, Estados Unidos y Japón existen 
plantas bien establecidas para la producción de 
oleoquímicos, las cuales están integradas con la 
manufactura de productos de consumo terminados, como 
champú, artículos de tocador y productos químicos 
especializados para muchas industrias. Aunque el 
mercado de los productos oleoquímicos se concentra en 
los países desarrollados, la demanda de ellos está 
crec iendo en los países menos desarro l lados, 
especialmente a partir de la década del 90. 

Debido a la creciente disponibilidad de aceite de 
palmiste, se observó que los productos oleoquímicos 
básicos se podrían producir más baratos en los países 
productores de aceites láuricos. Las nuevas plantas 
oleoquímicas establecidas en estos países utilizan la 
tecnología más moderna y puesto que disponen de una 
selección más amplia de materias primas, funcionan en 
forma más eficiente y son más competitivas. En 
consecuencia, Malasia, Indonesia y Filipinas, en su 
calidad de principales productores de aceite de palmiste 
y coco, han establecido muchas nuevas plantas 
oleoquímicas, especialmente en forma de empresas de 
riesgo compartido, con compañías oleoquímicas bien 
establecidas. Un alto porcentaje de la producción de 
estas plantas se despacha nuevamente hacia las casas 
matrices en Europa, Estados Unidos y Japón, debido a 
que la mayoría de las actividades de manufactura de los 
productos terminados a base de oleoquímicos aún se 
concentra en los países desarrollados. 

El patrón comercial del aceite de palmiste sigue el 
mismo sistema de distribución de las industrias que 
participan en las tres aplicaciones principales. Debido a 
la concentración de consumidores en Europa, Estados 
Unidos y Japón, estos países constituyen el mercado 
más importante para el aceite de palmiste. No todos los 
mercados potenciales de aceite de palmiste han 
aprovechado la disponibilidad de este producto primario 
y sus subproductos. Algunos de los nuevos países 
importadores todavía desconocen la intercambiabilidad 
entre el aceite de palmiste y el de coco. Los aranceles 
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para el aceite de palmiste generalmente son más altos 
que para el aceite de coco y por consiguiente estos 
países recortan innecesariamente el uso del primero. 

COMPETITIVIDAD DEL PRECIO Y 
CANALES DE MERCADEO 

En la década del setenta, el precio de la tonelada 
métrica de aceite de palmiste gozaba de un 

sobreprecio de aproximadamente US$18 con respecto 
al aceite de coco. Esta situación cambió durante la 
década del ochenta, principalmente debido a la creciente 
disponibilidad de aceite de palmiste y a las fluctuaciones 
de la oferta y escasez ocasional de aceite de coco. Con 
los años se ha visto que los precios de los dos aceites 
tienen una estrecha correlación (Fig. 1). Incluso, los 
precios de la torta de coco y de palmiste también fluctúan 
en forma sincrónica (Fig. 2). 

Figura 1. Precios de los aceites de palmiste y coco (USS/TM) 1970-
1992. 

Figura 2. Precios de las tortas de palmiste y copra. 

Recientemente, con el pequeño descuento en el 
precio del aceite de palmiste en comparación con el del 
aceite de coco, el primero ofrece un atractivo adicional 

para que el consumidor considere la posibilidad de 
importar aceite de palmiste. En Malasia se consigue 
aceite de palmiste en diversas formas: crudo, 
semiprocesado y totalmente procesado (Tabla 5). 
Además, existen diferentes ácidos grasos y otros 
oleoquímicos que pueden ser materia prima intermedia 
para diversas industrias. Aun, los destilados de ácidos 
grasos de aceite de palmiste, que son menos costosos, 
ofrecen una materia prima económica para los fabricantes 
de jabón. 

Tabla 5. Exportaciones Malayas de Aceite de Palmiste por Categoría 
de Producto para los Años 1988, 1990 y 1991 (TM) 

La disponibilidad de exportación de diversos productos 
de palmiste está cambiando rápidamente. En la década 
del 70, los usuarios de aceite de palmiste importaban la 
almendra para triturarla y producir aceite y torta. La 
construcción de palmisterías en los países productores 
cambió el sistema por la exportación de aceite crudo y 
torta de palmiste, en lugar del palmiste en sí. De nuevo, 
el patrón se vio afectado por la creciente disponibilidad 
de aceite de palmiste refinado para exportación, en lugar 
de aceite crudo de palmiste. Por último, la exportación de 
aceite de palmiste está bajando, debido a las crecientes 
cantidades que se utilizan localmente por las plantas 
oleoquímicas de riesgo compartido. Estas situaciones 
cambiantes aparece en las Figuras 3 y 4. 

Figura 3. Exportaciones mundiales de palmiste y aceite de palmiste 
1970-1992. 
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Figura 4. Exportaciones malayas de aceite de palmiste 1970-1972. 

Los exportadores de aceite de palmiste se han 
organizado en varios gremios con el fin de establecer re-
glasyespecificacionescomerciales(Tabla6). En Malasia 
existen por lo menos 47 exportadores de aceite de pal-
miste, y 27 de ellos son miembros de la Asociación Mala
ya de Fabricantes de Aceites Comestibles (MEOMA). 
Esta asociación ha establecido normas y especificaciones 
estándar para el comercio interno de productos de 
palmiste. En el caso del comercio exterior, el contrato 
FOSFA se utiliza ampliamente, mientras que el contrato 
NIOP se utiliza principalmente en los Estados Unidos. 

Generalmente, las palmisterías venden su producción 
a las refinerías locales. Así mismo, las palmisterías 
pueden optar por vender el aceite crudo de palmiste a los 
distribuidores locales para exportación directa. Las 
refinerías generalmente utilizan distribuidores nacionales 
o extranjeros, quienes responden cualquier inquietud 
con respecto a las compras. Debido a la alta concentración 
de compradores en Europa y Estados Unidos, los 
corredores y distribuidores europeos y norteamericanos 
cumplen una función muy importante, puesto que 
responden a las necesidades de sus clientes. Ellos están 
más enterados de los niveles de inventario de sus 
clientes y los mantienen informados sobre la posibilidad 
de hacer compras adicionales más en el momento 
oportuno. La agrupación de pedidos permite a los 
distribuidores despachar cargas a granel y reservar 
medios de transporte menos costosos, con el fin de 
transportar el aceite desde el Sureste Asiático hasta 
Europa o los Estados Unidos. La vigilancia de los precios 
es otra función importante realizada por los distribuidores, 
quienes mantienen informados a sus clientes sobre la 
situación actual del mercado. Debido a la amplia diferencia 
de hora entre el Sureste Asiático y Europa y Estados 
Unidos, los distribuidores usualmente se las arreglan pra 
obtener información sobre precios y oferta, puesto que 

están en capacidad de comunicarse con los proveedores 
a altas horas de la noche. 

Los fabricantes de productos de aceite de palmiste 
también realizan la comercialización directamente y se 
ponen en contacto con sus propios clientes. Esto es 
particularmente cierto para los productos de grasas 
especializadas, los cuales se deben comercializar 
ofreciendo al mismo tiempo la información necesaria 
para explicar las propiedades de estas grasas y cómo 
ellas se adaptan a las necesidades de los clientes. 
Nuevos mercados se han desarrollado incluyendo a Asia 
Occidental y China. 

DESARROLLOS FUTUROS 

Existe cierta preocupación sobre la disminución en la 
exportación de aceite de palmiste y coco como 

resultado de las altas capacidades de fabricación de 
oleoquímicos que se ha establecido en los países 
productores. La capacidad de las plantas oleoquímicas 
malayas podría haber llegado a las 730.000 TM a finales 
de 1993, después de que en 1984 fue de 150.000 TM. 
Esta capacidad podría absorber la totalidad de la 
producción nacional de aceite de palmiste y no quedaría 
nada para exportar. La mayoría de las empresas 
oleoquímicas multinacionales contemplaron la posibilidad 
de una reducción a largo plazo en la exportación directa 
de aceite de palmiste, y la solución más sencilla a este 
problema fue la creación de empresas de riesgo 
compartido con los países productores, lo cual garantiza 
la estabilidad de la oferta. Probablemente, el desarrollo 
natural de los productos oleoquímicos básicos sea el de 
ser fabricados en los países productores de palmiste, 
puesto que esto conduce a una mayor eficiencia y 
competitividad. 

En el pasado, el mercado se concentraba en los 
países desarrollados (Tabla 7). Con el incremento de la 
oferta, será necesario comercializar el aceite de palmiste 
en los países en desarrollo. En vista del crecimiento 
económico, algunos países en desarrollo emularán el 
patrón de consumo de los países desarrollados en lo que 
se refiere a los productos oleoquímicos. Por lo tanto, se 
cree que en un futuro próximo los países en desarrollo se 
convertirán en mercados importantes para los productos 
oleoquímicos y serán el siguiente destino de la exportación 
de aceite de palmiste y sus productos. 

Un aspecto importante a tener en cuenta es el valor 
técnico y económico del aceite de palmiste y sus diferentes 
derivados. El aceite de palmiste puede ser superior, 
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Tabla 6. Especificaciones Estándar MEAMA para los Productos de Aceite de Palmiste. 

desde el punto de vista económico y técnico, a otros 
aceites que compiten con él, siempre y cuando se 
seleccione el producto correcto y se utilicen en forma 
eficiente los canales de comercialización. Por ejemplo, 
el aceite de palmiste puede producir una amplia gama de 
sustitutos de la manteca de cacao (Timms 1983), puesto 
que se puede endurecer mediante hidrogenación para 
alcanzar diferentes puntos de fusión, gracias al nivel 
más alto de insaturación del aceite de palmiste, 
comparado con el de coco. También es necesario darse 
cuenta que mientras el aceite de palmiste se considere 

un co-producto, su valor se determinará en forma arbitraria 
y durante el período de aumento de la oferta, muy 
posiblemente se comercializará a un precio más bajo 
que el aceite de coco, aunque tenga sus propias 
características técnicas deseables. 

Otro avance fue el lanzamiento del contrato de futuros 
para el aceite crudo de palmiste en la Bolsa Agropecuaria 
de Kuala Lumpur (KLCE) el 29 de octubre de 1992, el cual 
representa el primer mercado de futuros de aceites 
láuricos en el mundo. Además de sus modernas 
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Fuente: Oil World; Oil World 25 años 

instalaciones, este mercado cuenta con las más 
avanzadas técnicas de sistemas, en lo que se refiere a 
cobertura contra cambios de precio e información de 
precios en la bolsa. Los precios obtenidos de la KLCE se 
utilizan ampliamente como base para fijar los precios de 
las transacciones en el mercado. 

El monto del contrato ha cambiado de 15 TM a 25 TM/ 
lote, efectivo a 16 de agosto de 1993. El aceite de 
palmiste entregado en los tanques portuarios tendrá una 
acidez máxima del 3,5% y al salir de los tanques ésta no 
pasará de 3,75%. La humedad e impurezas no pasarán 
del 0,5%. El índice de yodo estará entre 16,50 y 18,75. 
La gama máxima de color (celda Lovibond de 5 1/4") será 
4-8 Rojo y 60 Amarillo. El lugar de entrega será en las 
instalaciones portuarias de Port Klang. Durante 1993 se 
comercializaron en bolsa aproximadamente 7.215 lotes 
de aceite crudo de palmiste. 

Las personas que comercian con aceites láuricos 
pueden utilizar el mercado de futuros de aceite de 
palmiste de Malasia. Como un incentivo, se exime de un 
g ravamen por t ransacc ión de RM 2,20/ lote 
(aproximadamente US$1,00) para los primeros 40 
contratos/día/corredor, cuando el corredor obtiene los 
primeros 40 contratos en un día. 

PROSPECTOS PARA 1994 

Los precios del aceite de palmiste se han recuperado 
de un mínimo de US$391/TM en octubre de 1993 a 

US$598/TM hacia finales de diciembre de 1993 (Tabla 
8). El gran aumento en la producción de aceite de 
palmiste que se esperaba para 1993, inicialmente tuvo 
un efecto bajista sobre los precios de los aceites láuricos 
(Fig. 5). Aunque la oferta de aceite de palmiste aumentó 

a. Fuente: Oil World Weekly. Promedio de 3 semanas 

más del 17% durante 1993, las proyecciones de precio 
para 1994 necesariamente dependían de la producción 
de aceite de coco. Para 1994 se esperaba una caída en 
la producción de este último, debido a la reducción en la 
producción, como resultado de la sequía en las Filipinas. 
Debido a que el aumento esperado en la producción de 
aceite de palmiste fue moderado, para 1994 se cree que 
habrá una baja en la oferta de aceites láuricos, lo cual 
fomentó el alza de los precios a finales de 1993. Para 
1994, las perspectivas de precio para el aceite de palmiste 
podrían ser «sólidas», como resultado de la escasez de 
oferta de aceite de coco - el líder de precio de los aceites 
láuricos. 

CONCLUSIONES 

- Los mercados de aceite de palmiste se han 
desarrollado como resultado del rápido crecimiento 
de la producción del mismo, como co-producto de la 
industria del aceite de palma. El desarrollo del mercado 
también se ve afectado por el patrón de consumo que 

Figura 5. Precios de los aceite se palmiste y coco en 1993 
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se ha desarrollado como resultado de la presencia de 
consumidores establecidos en Europa, Estados 
Unidos y Japón. Para el próximo decenio se espera 
una nueva expansión del mercado en los países en 
desarrollo. 

El aceite de palmiste goza de buena aceptación para 
la producción de jabón, productos de grasas 
especializadas y oleoquímicos. Los canales de 
comercialización que garantizan la oferta de aceite de 
palmiste se basan en la red normal de palmisterías, 
refinerías, distribuidores y corredores, hasta llegar al 
consumidor final. El problema de la diferencia de hora 
entre las diferentes regiones y la distancia entre los 
países productores y consumidores se resolvió con el 
surgimiento de un grupo de distribuidores y corredores 

que atienden el mercado del aceite de palmiste. A 
esto se suma la presencia de plantas oleoquímicas 
de riesgo compartido en los países productores, las 
cuales han contribuido a mejorar la comercialización 
eficiente de los productos de palmiste y han ampliado 
la posibilidad de que los países productores se 
beneficien del valor agregado mediante de la 
exportación de productos semiprocesados, en lugar 
de exportar únicamente materia prima, como sucedía 
en el pasado., 
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