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I RESUMEN

Con el fin de determinar el potencial del
aceite de palma en el mercado mundial, en este
trabajo se analizan algunas de las relaciones del
sector desde el punto de vista de la participacion
del aceite de palma en el mercado. El aceite de
palma es uno de los principales aceites que se
producen y consumen en el mundo. Su
produccién aumento de 1,7 a 10,8 millones de
toneladas de 1970 a 1990, y por lo tanto su
participacién en el total de la produccion de
aceite y grasas crecio6 del 4,4% al 13,3% en el
mismo periodo. En 1980 el aceite de palma
cubrid el 13,62% de los requisitos mundiales
de aceites y grasas. En este trabajo se empled
el procedimiento de la participacion el mercado
desarroliado por Taylor en 1990, Después de
incorporar tanto analisis cuantitatives como
cualitativos, unidos a conjeturas y a una
comprension del pasado, este procedimiento
permitio determinar el potencial comercial del
aceite de palma. El trabajo presenta varias
gcuaciones que sirven para determinar tanto la
variacion en el consumo de aceites y grasas
como las variaciones en la participacidn del
aceite de palma en el consumo. Se encontré
gue el consumo de aceite de palma y de aceites

I SUMMARY

This paper examines a few relations in the
sector from the standpoint of palm oil market
share, with the objetive of determining the
world market potential for palm oil. Palm oil is
one of the major oils and fats produced and
consumed in the world. Its production increased
from 1.7 million tonnes in 1970 to 10.6 million
tonnesin 1980, Consequently its share of total
production of oils and fats grew from 4.4% in
1970 to 13.3% in 1990. Palm oil alone
accounted for 13.67 % of world requirements
of oils and fats in 1990. The paper utilized the
market share analysis procedure developed by
Taylor in 1990. After incorporating both
quantitative and qualitative analysis, combined
with guesstimates and an undestanding of the
past, the procedure has been able to determine
the market potential for palm oil. The analysis
shows that the single multiple linear regression
equation given in the paper can explain 99 % of
the variations in oils and fats consumption
while 91 % of the variations in the market share
consumption of palm oil is explained by de
Gompertz equation. It was found that
consumption of palm oil an oils and fats would
increase in the future from the present level. By

1. Porim Bulletin, No. 24 - Mayo de 1992. p.28 - 35.
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y grasas podria aumentar en el futuro en
relacion con el nivel actual. Para el afio 2000
se espera que el consumo de aceites y grasas
llegue a 106,4 millones de toneladas, cantidad
esta que sera consumida por una poblacién de
6.250 millones de personas, a una tasa de
16,96 kq. per capita. Se calcula que el consumo
de aceite de palma aumentara a un ritmo mas
rapido que el de los otros aceites.

year 2000 the consumption of oils and fats is
expected to reach 106.4 million tonnes. This
amount is expected to be consumed by about
6.25 billion people at an expected consumption
rate of about 16.96 kg. per person. The
consumption of oil palm is anticipated to
increase at a much faster rate than other oils
and fats.

Palabras claves: Aceites y grasas, Mercados, Aceite de palma.

INTRODUCCION

E mprender un estudio exhaustivo de todas las
relaciones econdémicas en el sector de los aceites
y las grasas implicaria un analisis elaborado, tal como
es el sector, probablemente debido a Ia
intercambiabilidad de los mismos, en lo que se refiere
a su uso final. Ademas, la mayoria de estos productos
son elaborados conjuntamente con harinas para las
industrias ganadera y lechera. Estas interrelaciones
aumentan la complejidad de virtualmente cualquier
analisis econdémico del sector de los aceites y las
grasas. Si bien no pretende adentrarse en esta
complejidad, el presente articulo examina algunas de
las relaciones del sector, desde el punto de vista de la
participacion del aceite de palma en el mercado, con
el fin de determinar el potencial de este aceite en el
mercado mundial.

El aceite de palma es uno de los principales aceites
y grasas producidos y consumidos en el mundo. Su
produccion aumentdé de 1,7 millones de toneladas en
1970 a 10,6 millones de toneladas en 1990. En
consecuencia, su participacion en el total de la
produccion de aceites y grasas crecié del 4,4% en
1970 al 13,3% en 1990. La produccion mundial de
aceites y grasas aumenté de 39,7 millones de toneladas
en 1970 a 80,1 millones de toneladas en 1990. La
produccion malaya de aceite de palma, que ascendid
a 6,09 millones de toneladas en 1990, represento el
57,2% de la produccidon mundial, lo cual coloca a este
pais en el primer lugar entre los productores de aceite
en el mundo. En 1990, el aceite de palma cubri6 el
13,67% de los requisitos mundiales de aceites y
grasas, lo que significa que triplico la cifra de 1970.
Entre 1970 y 1990, la participacion del aceite de
palma en el consumo aumenté 9% mas que la de otros
aceites y grasas, como los de soya (4,3%), colza
(5,5%) y girasol (0,9%).
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REVISION DE ESTUDIOS
ANTERIORES SELECIONADOS

C ase (1974) desarroll6 una funcion matematica
para la participacion de cada producto en el
mercado. Las participaciones sumaban 1 6 100% y
cada una de ellas se veia afectada por los precios de
los productos en cuestion. No obstante, se desconocian
los precios, puesto que estos se determinaban dentro
del sistema de las funciones de la oferta y la demanda
de los productos (es decir dentro del mercado, teniendo
en cuenta el equilibrio y las condiciones de
compensacién del mismo). Por consiguiente, el método
de Case no puede aplicarse en forma directa y es
necesario adelantar analisis adicionales.

La participacion en el mercado, segun la definicion
de Taylor (1990), es la relacién entre las ventas en
moneda realizadas por una empresa durante un tiempo
dado y las ventas totales de todos aquéllos que
compiten en el mismo mercado. Taylortambién postulé
que el acceso a la participacion en el mercado era
rentable y demostré que existia una relacidon positiva
entre la participacién en el mercado y el rendimiento
sobre la inversién!

METODOLOGIA

S e tiene un mercado en el cual se comercializan
dos productos suceptibles. En este sentido, al
considerar que el aceite de palma y los demas aceites
y grasas constituyen dos productos sustitibles reduce
la complejidad del sector. Este trabajo se enfocara
sobre el aceite de palma como uno de los productos
(es decir en la demanda o el consumo de aceite de
palma) en relacion con la demanda total de aceites y
grasas (la que en adelante se referira como consumo).
La definicion de participacion en el mercado propuesta
por Taylor se aplicaria mediante la redefinicion de la
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participacién en el mercado como la relacién entre el
consumo de aceite de palma, dentro de un periodo
especifico de tiempo, y el consumo total de aceites y
grasas. En términos de ecuacidn, se expresaria asi:

Participacion del consumo de aceite de
palma en el mercado =

Consumo de aceite de palma (1)
Consumo total de aceites y grasas

La ecuacion (1) se puede utilizar para determinar el
consumo de aceite de palma, manipulandola de la
siguiente manera:

Consumo de aceite de palma =
(part. en el mercado) x (cons. de aceites y grasas) (2)

El consumo de aceite de palma, ecuacién (2), es la
cantidad de aceite de palma consumido o demandado
cada afio. Con esta ecuacion se pueden hacer
proyecciones acerca del consumo futuro del mismo.

La metodologia se puede ilustrar mediante un
flujograma como el que aparece en la Figura 1. Se
trata de una estructura sencilla que incluye dos
analisis separados, o sea el andlisis del consumo de
aceites y grasas y la participacién del consumo de
aceite de palma en el mercado. La interaccién de estos
dos elementos generara el consumo de aceite de
palma.

No se pretendera discriminar el consumo por paises
0 regiones, puesto que el proposito del presente
trabajo es determinar el potencial del aceite de palma
en el mercado internacional. Por otra parte, el consumo
mundial total de aceites y grasas actualmente incluye
todos los clientes y mercados existentes y en el futuro

Poblacion

Tiempo 4y

Consumo de Participacion del consumao

> 1 Aceites y de aceite de palma
Grasas en el mercado
- > , <
v
Consumo de aceite
de paima
jura 1. Estructura del consumo de aceite de palma
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incluiria todos los clientes existentes o potenciales.
Por consiguiente, la metodologia se aplica al consumo
mundial de aceite de palma, asi como al de los aceites
y las grasas en conjunto. La discriminacién por
principales consumidores/regiones ya fué elaborada
por Ramli y Nasir (1990).

Puesto que no existen datos acerca del consumo,
se utilizan en su defecto los datos sobre de consumo
aparente publicados por "Oil World". Otros datos se
obtuvieron de la UNPFO, de la Autoridad Malaya de
Registro y Licencias para el Aceite de Palma y del
Departamento Malayo de Estadistica.

ANALISIS Y RESULTADOS
Consumo de aceites y grasas

De la Tabla 1 se desprende que el consumo mundial
de aceites y grasas ha venido aumentando en forma
estable entre 1960 y 1990. El consumo aument6 de
29,14 millones de toneladas en 1 960 a 80,43 millones
de toneladas en 1990. La tasa anual promedia de
crecimiento del consumo durante este periodo fué
aproximadamente de 3,44%. De acuerdo con Blaisse
(1975), el rapido crecimiento del consumo con el
tiempo se debe al permanente crecimiento de la
poblacién mundial, la cual aument6 de 3.020 millones
en 1960 a 5.300 millones en 1990 (Tabla 1). Por lo
tanto, se puede establecer una relacién unidireccional
de causa y efecto. En otras palabras, se podria
formular una ecuacion de regresion lineal Unica
mediante la regresién del consumo de aceites y grasas
contra la poblacion, haciendo caso omiso de otras
variables.

La ecuacion se expresa de la siguiente manera:
Q =+ BP + Z (3)

donde y es el intercepto; % es el parametro a calcular;
Q es la cantidad de aceites y grasas que se consume
en el mundo; P es la poblacion mundial, y X es el error
estocastico. Para simplicidad del analisis, se suprnme
el error,

El valor de B indica el cambio en el consumo de
aceites y grasas (Q ) cuando la poblacion (P) varia en
una persona. Por lo tanto, mide el consumo per capita
de aceites y grasas en kg/persona. Se ha encontrado
que los valores reales aumentan con el tiempo (Tabla
1). Debido a esto, se asume que el consumao per capita
de aceites y grasas es una tendencia lineal del tiempo,
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Tabla 1. Consumo mundial de aceites y grasas y poblacién mundial

Afio Consumo Cong. per capita Poblacitn
(000 toneladas) (kg/personal {mil millones)
1960 29136 9,64 3.0194
1965 34633 10,38 3.33569
1970 397563 10,75 3.6979
1975 45071 11,06 4.0798
1980 56418 12,68 4.4503
1985 67457 13,90 4.8527
1986 70744 14,32 4.9387
1987 73223 14,57 5.0260
1988 75772 14,81 5.1148
1989 78080 15,00 5.2054
1990 80434 53111

15,14

Fuentes: Qil World y Naciones Unidas

es decir B = (o0 + Ot); donde o es el intercepto, 0 es
un pardmetro y t es el tiempo.

Por lo tanto, la ecuacién (3) se puede replantear
como sigue:

Q =y = oo + SH)P (4)

6Q, = p+ aP + &(P1) (5)

Por Gltimo, la regresion lineal multiple, ecuacion
(5), se obtuvo y se aplic6 para analizar el consumo
mundial de aceites y grasas. El andlisis se realizo
utilizando datos desde 1958 a 1990. Se tuvo el
cuidado de asegurar (i) que la supuesta tendencia
lineal del consumo per capita de aceites y grasas (ot +
5t) fuera positiva y creciente y (i) que no existiera
autocorrelacion (sobre la base de las estadisticas de
prueba de Durbin-Watson'). Para el punto (i) se forzé
la ecuacién (5) con el fin de darle un intercepto 'a' de
cero (sin intercepto), puesto que produjo un consumo
per capita negativo en presencia del intercepto, bajo
el método de cuadrado minimo ordinario (OLS). El
método OLS generd problemas de autocorrelacion.
Por consiguiente, la eficiencia de los estimativos con
parametros OLS se ve adversamente afectada y los
calculos de error estandar aparecen sesgados. No
obstante, para el punto (ii), el problema se soluciond
con un procedimiento SAS, denominado AUTOREG,
el cual elimina la autocorrelacion de primer orden.

1. La férmula desarrollada para el test estadistico de Durbin Watson es D.W.
= 2(1-B,), donde B, es la autocorrelacién muestral de primer orden. Si B, =
0, entonces D.W. = 2. A mayor B, j mas se aleja el D.W. de 2. No obstante,
Durbin y Watson demuestran que la distribucién de D.W. siempre cae en medio
de otras dos estadisticas d. y d, las cuales ellos tabulan para valores
especificos de K y n. La hip6tesis nula de no autocorrelaciéon se rechaza
entonces contra la alternativa de autocorrelacién positiva si D.W.<d_ *,
rechazada la hipétesis de no autocorrelaciéon y aceptada D.W. >d, *.

Los asteriscos indican valores formulados a niveles significativos adecuados.
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Enseguida aparecen los resultados de esta técnica,
gue muestran solamente variables significativas y
también estadisticas de prueba.

Q =0 + 8,537P + 0,195Pt (6)
D.W. = 1,26;r? = 0,99; n=33, d,_ = 1.,258; d._.
1,651k =3

donde n = namero de observacionesy k = nimero de
variables explicativas, que exluyen el término constante
y los numeros entre paréntesis representan las
estadisticas t de los parametros o coeficientes. Todas
las estadisticas son significativas al nivel de 0,05. La
Tabla 2 muestra que la tendencia calculada del
consumo per capita de aceites y grasas en el mundo
aumentaba con el consumo per capita que fue de 9,16
kg por persona en 1960y de 15,01 kg. en 1990.

Participacion del aceite de palma en
el mercado

La participacién del aceite de palma en el mercado
se calculé utilizando la ecuacién (1) y se expresa en
porcentaje. Mide el nivel de consumo de aceite de
palma comparado con el consumo total de aceites y
grasas. La Fig. 2 ilustra la participacion del aceite de
palma en el consumo mundial.

La fuente para el consumo mundial de aceite de
palma se tom6 de paises y regiones como la CEE,
China, Brasil, Japén, India y otros paises. Las
variaciones en los patrones de consumo de aceite de
palma que registran estos consumidores generan
fluctuaciones en el consumo mundial de aceite de
palma (Fig. 3). En términos generales, los diferentes
patrones de consumo pueden ser reflejo de diferentes
limitantes internas, como los arancelesy otras barreras
no arancelarias, los cuales varian de un pais a otro.
Como resultado, las limitantes tenderan a aumentar o
a disminuir el consumo de aceite de palma del pais, en
relacion con el consumo total de aceites y grasas. No
obstante, las fluctuacones en el consumo de aceite de
palma por parte del consumidor, en total, podrian
verse claramente de un afio a otro, pero, a largo plazo,
el consumo total aumenta, siguiendo una tendencia
positiva (Fig. 2). Lo anterior significa que cuando el
consumo de aceite de palma en un pais baja en un afio,
en otro(s) pais(es) éste podria aumentar el consumo.
Por ejemplo, en 1989 la participacién total del aceite
de palma en el consumo mundial aumentd respecto
del afio anterior (Fig. 2). No obstante, a pesar de la
drastica reduccion del consumo en la India, del 1 7,5%
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Tabla 2. Célculo de la tendencia del consumo per capita de aceites
y grasas (kg. por persona)

Afo Cons Ao Cons.
per capita per capita

1960 89,16 1985 14,03
1965 10,13 1986 14,23
1970 11,11 1987 14,42
1975 12,08 1988 14,62
1980 13,06 1989 14,81

1990 15,01

en 1988 al 9,6% en 1989, en otros paises como
China, Japén, la CEE y la URSS aumentaron su
consumo (Fig. 3). En este caso, el incremento total del
consumo superd6 la reduccion total. Cada afio pueden
haber diferentes combinaciones de paises que reducen
o0 aumentan el consumo de aceite de palma, y esto
conduce a fluctuaciones en la participacion del mismo
en el consumo. Por consiguiente, se llegd a la conclusion
de que en este analisis no se podia establecer una
relacion causa-efecto, debido a las mencionadas
fluctuaciones.

Como una alternativa, se puede adoptar un criterio
cualitativo en el manejo de este analisis. En este
criterio se aplicaria el discernimiento practico a través
de procesos mentales, en lugar de una formula. En el
presente trabajo se hizo un juicio con el objeto de
determinar cuél de las ecuaciones de tendencia se
ajustaba mejor a las observaciones histéricas acerca
de la participacion del aceite de palma en el mercado
mundial.

Para el presente analisis se aplicaron ecuaciones
apropiadas, tales como las lineales y asintéticas, al
conjunto de observaciones reales. Posteriormente, se
hizo una regresion del conjunto contra el tiempo, lo
cual crearia una mayor conciencia entre el publico
sobre los atributos nutricionales positivos y las ventajas
técnicas y econdmicas del aceite de palma sobre otros
aceites y grasas. Una ecuacién lineal tendrda una
ecuaciéondelaformayY = 68+ &t y una curva en forma
de S o asint6tica tendra una ecuacion de Gompertz o
exponencial modificada. Se hizo, una seleccion sobre
la base de la capacidad de los valores proyectados por
una ecuacién de identificar las observaciones reales.

14
17
8
]
4
0 \ ’
1960 1965 1970 1875 1880 1985 1990
AR
Figura 2. Participacion del aceite de palma en el consumo mundial

Los resultados demuestran que la ecuacién de
Gompertz dio la forma mas aceptable. Por lo tanto:

o P = »
=9, s *
. - 4
* + . * o0 '
- ” . ; " L)
2 oo 5" E / \ _/
! S i . COn, S SR U . e
- QN S Forgan g 4 . 568 AL mr > O O
NS CO S 5D, " ;
it ar { 1975 1 BR 10RS 16636
f * pén ~~==wea ' 2 USSR
Figura 3. Fluctuaciones de la participacién del acete de palma en el consumo por paises / regiones seleccionados
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Log Y = Bt+ 6¢' (7)

donde Y participacién del aceite de palma en el
mercado, © 00022625, o 3,7175, & =
0,98314 y t tiempo (r* = 0,91).

El beneficio de esta ecuacion es que no permite que
el prondstico aumente drasticamente gracias a la
forma de S.

PRONOSTICO

T anto la ecuacién (6) como la (7) fueron utilizadas
para predecir el consumo futuro de aceites y
grasas y la participacién futura del aceite de palma en
el consumo mundial, respectivamente. Se efectu6 un
ex-ante prondstico sobre ambos consumos y los
resultados aparecen tabulados en la Tabla 3.

Suponiendo que el patrén histérico del consumo de
aceites y grasas continte en el futuro, el consumo de
aceites y grasas para el afio 2000 llegaria a 106,4
millones de toneladas. Puesto que para entonces se

espera que la poblacién mundial llegue
abla J sun el n
C w Paricpacion ~.ne . Consumo
i ; f‘ Consumo poblacian Per
= Aceites y del AP en AP
Afio L 4 (Ml Capita
grasas el {Millones dl i
- = millones) (ke
(millones de Consumo 4o tans.) (kg
ton) capita)
1900 80.434 13,66 10.989 5,31 15,01
1991 82.599 13,99 11.550 5,39 16,20
18485 92.699 14,22 13.180 8,77 15,98
2000 106.393 16,67 17.740 6.25 16.96
Tabla 4. Comparacidn con estimativos hechos por Oill World
Cons. Per
Consumao mundial capita de Cons. de aceite
de Aceites & aceites y de palma en
grasas en millones grasas en kilos millones de
Afio de Toneladas por _persona toneladas
Ol Este 0il Este Oil Este
Vviork* * Estudio | World Estudio | World  Estudio |
1880* 80.337 80.337 | 15,18 15,18 2.938 9.838
1995 92.02¢ 92.970 | 15,96 16.00 13.761 13.200
(15.0%) (14 2%)
2000 104.908 106.700 | 16,79 17,00 | 17.371 16.500
16.6%) (15.4%)
Nota:

* datos reales.

** la informacion se extrajo de Oil World: 1958 2007. Las cifras
entre paréntesis representan la participacién del aceite de palma
en el consumo.
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aproximadamente a 6.000 millones, se calcula que el
consumo per capita de aceites y grasas se elevara de
15,01 kgen 1990a 16,96 kg en el afio 2000, aunque
a una tasa de crecimiento mas lenta que antes.

Se observé un patrén similar en lo que se refiere a
la participacién del aceite de palma en el consumo,
donde también se espera un incremento. Se espera
que la participacion aumente a 16,67% en el afo
2000, contra el nivel de 13,66% en 1990. Esto
significa que, a nivel mundial, en el afio 2000 se
consumirian aproximadamente 17,74 millones de
toneladas de aceite de palma. Por consiguiente, el
aceite de palma seguira siendo mundialmente aceptado,
puesto que su participacion esta lentamente
aumentando a expensas de otros aceites y grasas.

En la Tabla 4 se presenta una comparacion entre
los pronosticos realizados por Oil World y por el
presente estudio. Parece que este ultimo produjo
resultados que se acercan a los de Oil World. No
obstante, los estimativos aqui obtenidos son mas
altos en lo que se refiere al consumo mundial total de
aceites y grasas, aunque mas bajos en lo relativo a la
participacion del aceite de palma en el consumo.

CONCLUSION

E n este trabajo se empled el procedimiento de
analisis de la participacion en el mercado
desarrollado por Tayloren 1 990. Después de incorporar
tanto andlisis cuantitativos como cualitativos, unidos
a conjeturas y a una comprension del pasado, este
procedimiento ha permitido determinar el potencial
comercial del aceite de palma.

El analisis demuestra que la sola ecuacion de
regresion lineal multiple (6) puede explicar el 99% de
las variaciones en el consumo de aceites y grasas,
mientras que el 91% de las variaciones en la
participacién del aceite de palma en el consumo se
explican por la ecuacion de Gompertz (7). Por lo tanto,
las cifras proyectadas para el aceite y el consumo y
para la participacién en el mercado despejaron las
cifras reales correspondientes y son casi idénticas.

Se encontré que el consumo de aceite de palmay
de aceites y grasas podria aumentar en el futuro, en
relacién con el nivel actual. Se espera que el consumo
mundial de aceites y grasas aumente, debido al
incremento de la poblacion. Esto se lograria si se
mantiene el supuesto de que el consumo per capita de
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aceites y grasas presenta una tendencia positiva y
creciente. Para el afio 2000, se espera que el consumo
de aceites y grasas llegue a 106,4 millones de
toneladas, contra los 80,43 millones de toneladas
consumidas en 1 990. Se espera que esta cantidad sea
consumida por 6.250 millones de personas, a una tasa
de consumo de 16,96 kg per capita. Ademas, se
espera que el consumo mundial de aceite de palma
aumente a medida que el consumidor adquiera mayor
conciencia acerca de los atributos nutricionales y las
ventajas técnicas y econdmicas del aceite de palma,
ademas de su voluntad de aceptar este aceite como
fuente importante de aceites y grasas. Si bien se
espera que el consumo de otros aceites y grasas
también aumente, se calcula que el aceite de palma
aumentara a un ritmo mas rapido. No obstante, la
curva de Gompertz forzara un incremento futuro de la
paticipacion mas lento, debido a la curva en forma de

s
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Adquiera insumos a bajo costo
Comercialice excedentes de produccion
Participe y obtenga informacion comercial

permanente.

Contactenos! Trabajamos para su Beneficio.

(OOMERCIALIZADORA

\I}: ACEITE DE PALMA S.A

Carrera 9 No. 71-17 Oficina 502 Tels.: 211 4859 - 211 4789 Fax: 211 4789
Santafe de Bogota D.C. Colombia.
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